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LAFIRMA | La obsolescencia programada de muchos productos, aunque se
pI‘(:‘St‘l"lta Como un motor th‘] crecimiento (‘,‘C{)I"Ilﬁ]'l'li{:(), ["()ITICI'I['H un consumo
innecesario que desperdicia recursos y genera residuos

Por Carmelo Marcén Albero

Obsolescencia
programada

LA reciente emision en La 2 del do-
cumental ‘Comprar, tirar, comprar’
ha puesto de actualidad un tema
objeto de debate desde hace 60
anos en EE. UU. y paises europeos
como Alemania o Reino Unido. En
la floreciente sociedad industriali-
zada tras la IT Guerra Mundial, fa-
bricar un buen producto -durade-
ro v eficaz- era un orgullo para la
industria, sobre todo europea.
Cumplia un fin social, puesto que
permitia mejorar el estatus de vi-
da de mucha gente tras las penu-
rias bélicas, y asi se publicitaba en-
tonces.

A Espafia, fuera del Plan
Marshall y sujeta a otras variables
politicas, tardd més en llegar la dis-
tribucion igualitaria de las expec-
tativas de bienestar, pero se pre-
sentd. Todavia recordamos la po-
tencia transformadora que tuvie-
ron el Seat 600 o la lavadora en esa
Espana que transitaba desde la so-
ciedad agraria a la urbanizacion e
industrializacion. Engeneral, la so-
lidez de estos vy otros productos era
tal que no se rompian con facili-
dad. Este logro era vital en un sis-
tema autdrquico como el espafiol,
pero tenia graves riesgos en con-
textos de libre mercado, pues ra-
lentizaba el beneficio econdmico.

Ante esta tesitura, las agrupacio-
nes de grandes fabricantes consi-
deraron una desventaja comercial
que los productos tuviesen larga
duracion. Decidieron acortar su vi-
dattil: 1a obsolescencia programa-
da se convirtioé en el motor secre-
to de la sociedad de consumo. Los
grandes guris econdmicos incor-
poraron este axioma como doctri-
na. Para convencernos, propaga-
ron la idea de que en tiempos de
crisis es bueno consumir para ayu-
dar a que los parados tengan tra-

bajo, asi se elaboran nuevos pro-
ductos que salen al mercado con
lo que el trabajo deja de escasear.
Durante la crisis actual se escu-
chan mucho estos mensajes, aun-
que son parecidos a los que se emi-
tian tras la depresion americana de
1929, Serd por eso gue nosotros
consentimos hechos tan llamati-
vos como que haya que cambiar
una plancha cuando se ha soltado
un cable o que la lavadora dure 6 0
7 afos, por no hablar de la muerte
stbita de las estrellas de la electro-
nica: méviles en los que se estro-
pea la bateria a los pocos meses,
ordenadores anticuados para nue-
vos programas después de un afio,
impresoras que se bloquean tras
un cierto nimero de copias, etc.
Los consumidores americanos
de los afos sesenta sucumbieron a
la estrategia de seduccion que em-
plearon los fabricantes para ca
varlos: crearles un grado de in:
tisfaccion por lo que poseian ¢ in-
vitarlos a adquirir nuevos produc-
tos, atraidos mds por su aspecto
que por su calidad. Se patentaba la
obsolescencia percibida y se con-
vertia a las personas en consumi-
dores. Ese modelo se exportd por
todo el mundo con las peliculas y
ciertos productos; entre unas y
otros abrieron las expectativas de

«Consentimos hechos
tan llamativos como que
haya que cambiar una
plancha cuando se ha
soltado un cable o que la
lavadora dure 6 o 7 afios»

ISICRO GIL

mucha gente a ser como los ame-
ricanos. Esta moda se entiendeala
perfeccion cuando se observan
esas colas que la gente hace para
ser los primeros en poseer los ar-
tilugios electronicos novisimos
que aparecen cada pocos meses.
Frente a estas estrategias, las or-
ganizaciones de consumidores y
los servicios de la Administracion
encargados de estos temas no se
han posicionado convenientemen-
te. Si que han hecho llamamientos
puntuales pero o han sabido en-
contrar ni hacer visibles a los con-
sumidores los rastros de obsoles-
cencia en la evaluacién de los pro-
ductos ni en su publicidad; ha falla-
do la educacion para el consumo.
Asi nos encontramos con que
cada vez almacenamos mds cosas
en nuestras casas, cual Diogenes
compulsivos. Compramos objetos
10 NECEesarios, Unas veces por pu-
ro placer, otras por imitacion o por
los precios bajos del gran almacén.
No reparamos en que cada objeto
que adquirimos sin valor de uso ha
dejado un rastro en su produccion
y acarreard un desecho en su sus-
titucion. La ciudad de Leonia, que
[talo Calvino imagind sepultada
por sus propios residuos, se hace
presente. Sin duda, cabe pregun-
tarse si la felicidad se consigue a
partir del consumo ilimitado. Al-
gunos entienden el bienestar co-
mo la satisfaccion de las necesida-
des basicas, lo mismo en bienes de
consumo que en cultura, mientras
que otros abogan porque se respe-
te la libertad de compra como con-
quista social que genera riqueza
universal. A unos y otros les inte-
resa leer ‘Mundo consume’, del fi-
losofo Zygmunt Bauman, e inten-
tar posicionarse dentro de las in-
cognitas sociales que plantea.
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NUEVOS LIMITES
DE VELOCIDAD

DURANTE la ya inminente campana elec-
toral, cuando cientos y cientos de candida-
tos se lancen a las carreteras de este pais pa-
ra acudir a pueblos vy ciudades a reclamar el
voto de los ciudadanos, tendri la clase poli-
tica una excelente oportunidad de predicar
con el ejemplo, cubriendo los trayectos por
autopistas y autovias sin exceder los nuevos
limites de velocidad que acaba de aprobar el
Gobierno. Aquella anécdota de Mariano Ra-

joy saltindose a la to

rera la obligacion de

utilizar el cinturdn de seguridad no es ex-
clusiva del politico conservador. Las carre-
ras que algunos responsables instituciona-

les obligan a realizar

a sus choferes son so-

bradamente conocidas y casi nunca sancio-
nadas. Es posible que el limite de velocidad
a 110 kilémetros por hora ahorre consumo
de petréleo, que contribuya a disminuir las
emisiones de gases de efecto invernadero y
que reduzca la siniestralidad. Pero se nos

deberian presentar d

atos mds detallados so-

bre la incidencia real de esta medida de ca-

ricter transitorio en

nuestra factura energé-

tica, no vaya a ser que estemos matando

moscas a cafionazos.
seria la primera vez.

CONDNI
Rafael Bardaji

El 23-F
y el olvido

NO esti ni se le esperaw, «se
sienten, cofiow, «al suelo todo
el mundo», «tranquilo, Jordis,
«autoridad competente, mili-
tar por supuestos, «he cursa-
do a los capitanes generales la
orden siguiente...». Son frases
que se han quedado grabadas
en el cerebro de los espafioles.
Junto a ellas, las imdgenes de
los tanques en Valencia, la
acorazada Brunete preparada
para ocupar la calle, la zanca-
dilla del guardia civil a Gutié-
rrez Mellado, la gallardia de
Carrillo y Sudrez y otras im-
presiones de una noche que
en Zaragoza estuvo marcada
por las dudas acerca de la pos-
tura del capitin general Elice-
gui Prieto. Instantineas que
atin siguen impresionando en
una tarde noche de temor an-
te el posible regreso a la ca-
verna. Son recuerdos que for-
man parte del acervo colecti-
vo y particular, como los dis-
cursos de Franco, el bafio de
Fraga en Palomares, los aten-
tados salvajes de ETA, el exa-
men de ingreso a los diez
afios, el primer sueldo, el pri-
mer chapuzion en el mar, el

Después de todo, no

iffrago@heraldo.es

primer amor, la primera vez
que lo hice o el primer viaje
en avion. Pero por mucho que
la larga noche la pasiramos en
vilo y sintiéramos que el des-
tino de nuestras vidas podia
cambiar por completo, para
las generaciones posteriores
este pasaje de la historia re-
ciente esti casi olvidado, En
una encuesta improvisada en-
tre alumnos de la Universidad
se comprueba tristemente que
tan apenas conocen el nom-
bre de Tejero. Contestaciones
similares se encuentran en un
sondeo callejero entre ciuda-
danos de 14 a 30 afos. Es posi-
ble que a estas generaciones
les suenen los héroes de la
Guerra de la Independencia,
las guerras carlistas, Isabel v
Fernando y una legion de mi-
tos locales y regionales ahora
que sigue la moda de la vindi-
cacion de personajes que con-
forman una identidad territo-
rial. «Es que en Bachiller al
estudiar Historia nos queda-
bamos en Franco porque se
acababa el curso». Con esta
respuesta justifican los jove-
nes el desconocimiento de
unos hechos cruciales. Algo
estd fallando en la educacion
espafiola y posiblemente en el
conjunto de la realidad social.
Poco avanzaremos hacia el
pensamiento critico. La dicta-
dura se empefié en recordar-
nos lo injustificable con can-
ciones en la escuela, forma-
dos, brazo en alto. Pero esta
democracia prefiere el olvido,
por desidia. No es buena cosa.




