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1. INTRODUCCION Y
PRINCIPALES
CONCLUSIONES

M.2 Gemma Teso Alonso

El articulo cientifico recientemente publicado y titulado “Key Indicators of Global Climate
Change 2025” (Foster et al., 2026) lleva a cabo una actualizacion de los indicadores clave
del estado del sistema climatico y la influencia humana. Se trata de una investigacion que
ofrece cuantiosa y detallada informacién sobre los conjuntos de datos analizados, las
métricas y la metodologia del estudio. El texto, publicado en la revista cientifica Earth
System Science Data, destaca que el clima esta cambiando rapidamente, a la vez que
ofrece datos precisos sobre la contribucién humana:

Para el promedio de la década 2016-2025, el calentamiento observado con
respecto al periodo 1850-1900 fue de 1,26 [1,13 a 1,36] °C, de los cuales 1,24 [1,0
a 1,5] °C fueron causados por la actividad humana (Foster et al., 2026).

En el periodo 2016-2025, el calentamiento antropogénico se incrementoé 0,27 °C por
década y el numero de dias con olas de calor marinas se ha triplicado entre 1991 y 2025.
Ala vez, las emisiones de gases de efecto invernadero alcanzaron un maximo histérico de
54,6 + 5,5 GtCO,e/ano durante la ultima década (2015-2024).

z 3 i Human induced warming is increasing at a
KEY mdlcators Of glObal Chma'te rate of about 0.27°C per decade, the result of

change 2025: greenhouse gas emissions being at an all-time
high over the last decade, as well as reductions

What’s Changed since AR6? inthe strength of aerosol cooling.
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Imagen 1. Indicadores clave del cambio climatico en 2025. ; Qué ha cambiado desde el Informe de
Sintesis (Report Assesment 6, ARG, del IPCC)
Fuente: Foster et al., 2026
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Otro relevante estudio es el ultimo
, publicado por el
que sefala que en 2025 se supero un nuevo limite planetario para una existencia
segura, el séptimo: la acidificacion oceanica.

A principios de 2026, el Foro Econédmico Mundial publicaba su

. De forma inmediata, y para los proximos dos afos, el principal riesgo se
situa en los conflictos bélicos activos y en la confrontacién geoeconémica o
geoestratégica entre las grandes potencias, seguida de la desinformacién y la polarizacion
social. Sin embargo, en el horizonte de los préximos diez afios, el riesgo mas importante
esta conectado con los cambios en el sistema climatico y el incremento de los Fenomenos
Meteorolégicos Extremos (FME), seguido de la pérdida de biodiversidad y el colapso de
los ecosistemas, y otros cambios criticos en el sistema terrestre. Los riesgos asociados a
la desinformacion y a los efectos adversos de la inteligencia artificial (IA) ocupan la cuarta
y quinta posicion, seguida del riesgo de escasez de recursos naturales.

La comunidad cientifica internacional ofrece exhaustivos informes sobre la grave situacion
de deterioro ambiental y climatico que enfrentamos. Desde el ambito de las ciencias
sociales, informes como los publicados anualmente por el Foro de Davos, ademas de
advertirnos sobre los riesgos que suponen estos cambios en el sistema terrestre para la
economia global, inciden en las graves amenazas que provienen del ecosistema
comunicativo digital, como son la desinformacion organizada, la polarizacion politica y
social y el mal uso de la inteligencia artificial en alianza con los fenémenos anteriores.

El estudio de la comunicacion del cambio climatico aborda el analisis de la comunicacion
de todos estos riesgos en un contexto policrisis. Los medios de comunicacion en general,
y las redes sociales en particular, tienen un profundo impacto en la percepcion y
configuracion de la opinion publica e influyen de diversas formas en los/as responsables
de las politicas publicas. De ahi la relevancia del estudio de la comunicacion social de la
crisis climatica, sus interconexiones con otras crisis, sus multiples derivadas en distintos
ambitos, asi como del indispensable y empedrado camino hacia la descarbonizacién que
hemos comenzado a transitar.

Teniendo en cuenta que la comunicacién es clave como impulsora y mediadora en el
proceso de transformacion social, podemos y debemos analizar como se articulan las
referencias a la crisis climatica y sus interconexiones con otras crisis ambientales y
sociales, los temas que se abordan, la comunicacion de los impactos, las causas, las
medidas de mitigacion, las propuestas de adaptacion y las referencias al proceso de
transicion ecoldgica.

El estudio que aqui se presenta incluye la evaluacion del grado de cumplimiento de los
principios del

por parte de los medios online en el afio 2025.
Con el fin de contrastar la comunicacion mediatica con la realizada en la red social X, se
han aplicado estas mismas variables en el estudio de X, tomando como referencia la
version del , ya que es posterior al
periodo que se pretende evaluar. Al igual que en el informe anterior, el analisis de 2025
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incorpora dos variables relevantes para observar la presencia de |IA. Por un lado, se
analiza su uso como herramienta para la produccion del contenido, por el otro, se estudia
la presencia de la IA como referencia en la comunicacién del cambio climatico.

Desde un enfoque metodoldgico mixto, cualitativo y cuantitativo, se ha analizado la
cobertura mediatica del acontecer en la prensa de 2025 (Capitulo 2). Posteriormente,
desde un enfoque cuantitativo y nomotético, se aborda el analisis sistematico de la
comunicacion online de la crisis climatica en Internet (Capitulo 3) y en la red social X
(Capitulo 4), mediante el andlisis de una muestra probabilistica de 1000 publicaciones.
Este analisis ha sido realizado mediante codificacion manual por analistas
especializados/as, quienes han aplicado un protocolo de 60 variables (véase metodologia
del estudio en el Capitulo 6).

El Capitulo 5 de este informe esta dedicado al estudio de las interacciones entre la
comunicacion de la crisis climatica y la IA. Desde un enfoque mixto, se lleva a cabo una
revision bibliografica en torno al periodismo ambiental y a la IA, que actualiza el analisis
sobre el estado de la cuestidon expuesto en el VI Informe del Observatorio. También se
estudian las publicaciones de la muestra de medios online y de X en las que se ha
detectado el uso de la IA como herramienta para la creacion del contenido, ademas de
analizar los casos mas relevantes en los que la |A es referenciada en las publicaciones
sobre cambio climatico en la prensa, en los medios online y en X.

1.1. PRINCIPALES CONCLUSIONES

La cobertura de la crisis climatica en la prensa de referencia

v' La cobertura del reto climatico en
los diarios seguidos de la prensa
espafiola sufrid un descenso del
16,3 % en 2025 respecto al ano
anterior. Esta cifra supone el
volumen de cobertura mas bajo de
los ultimos siete afos. Esta
tendencia a la baja es similar a la
bajada de cobertura de la prensa
internacional en el mismo periodo,
que fue del 14 %, segun los datos
de MeCCO.

v" El marco meteoroldgico genero el
mayor pico de cobertura en Espana
en agosto de 2025 debido a los
incendios, mientras que a escala
internacional fue protagonista el
marco politico, debido a la Cumbre
de la Cumbre de Belém. Se repite
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la casuistica de 2023, de manera
que, en el verano, el marco
meteoroldgico supera incluso al
marco politico durante la cobertura
de las Cumbres del Clima, que
ofrecen los picos mas altos en la
serie histérica.

Los incendios, ligados a olas de
calor inusuales, se enmarcaron en
un encuadre politico. La
polarizacién del debate politico
impacté en la cobertura cuantitativa
y cualitativamente. El cambio
climatico y la gestion de las
catastrofes se convirtieron en
armas de confrontacion politica en
Espana, prevaleciendo una disputa
partidista sobre el consenso
cientifico.
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v' En el afio 2025, la geopolitica
provoco un giro hacia un “nuevo
orden mundial”’. Los conflictos
bélicos, la seguridad y el rearme
trasladaron la urgencia climatica a
un segundo plano en los diarios,
mientras las temperaturas siguieron
aumentando y los efectos del
cambio climatico se adentran en un
territorio climatico desconocido. La
administracion de Donald Trump fue
protagonista por sus agresivas
politicas negacionistas.

v' La prensa informé sobre una
considerable desinversion
sostenible, si bien la revolucion
energética continu6 avanzando por
criterios de competitividad pura,
logrando que el 41 % de la
electricidad mundial proviniera de
fuentes limpias. Se reportd sobre la
enorme demanda eléctrica de la
inteligencia artificial (1A) y los
centros de datos, que favorecieron

el auge del uso del gas y la defensa
de la energia nuclear a través de
micro reactores.

v' La prensa se hizo eco en 2025 de
dos hitos cientificos alarmantes en
la salud del planeta: se sobrepas6é
el séptimo limite planetario (la
acidificacion de los océanos) y se
supero6 el punto de inflexion de los
arrecifes de coral.

v' La prensa recogio el retroceso de la
percepcion del riesgo del cambio
climatico como problema urgente
en la juventud, asi como la
desinformacion. La cultura antiwoke
calé en una parte de las
generaciones mas jovenes, y se
aprecia un sesgo de género, ya que
las mujeres mostraron mas
preocupacion que los hombres.

v' Se llevaron a cabo iniciativas para
combatir la desinformacion
climatica y los ataques a
periodistas, cientificos o activistas.

Evaluacion del cumplimiento de los principios del
Decalogo en los medios online

v' ElI 87% de las publicaciones online mayor presencia de actores

sobre cambio climatico en 2025 fueron
realizadas por medios digitales,
especialmente por la prensa digital de
cobertura regional y local.

El cambio climatico se abordd desde
una creciente diversidad de enfoques,
donde conviven marcos politicos,
ambientales y econdmicos, con un
destacado peso del conocimiento
cientifico, tecnolégico y de las ciencias
de la vida.

El protagonismo de los hombres y
mujeres de ciencia como principales
declarantes confirma el peso del
conocimiento en el relato climatico
online. Su protagonismo se equipard en
2025 con el de los y las representantes
de las politicas publicas. Se aprecia

VIl Informe OCCC

econdmicos e institucionales en los
medios digitales, especialmente de las
empresas. En contraste, la voz de la
ciudadania mantuvo un papel marginal
en los medios online.

Se constata una persistente
desigualdad de género en las voces
autorizadas, con una representacion
mayoritaria de hombres entre los
distintos perfiles de declarantes en los
medios.

Los principales aludidos/as fueron los
responsables de las politicas publicas y
de las empresas.

Se aprecia un progresivo avance en
relacion con los principios del Decalogo
de recomendaciones para la
comunicacion del cambio climatico. La
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cobertura de los medios online situd la
crisis climatica en el aqui y ahora,
incorporando con mayor frecuencia los
beneficios sociales, ambientales y
econdmicos de la transicién ecoldgica,
ademas de mejorar la explicacion de
conceptos especializados.

La mayor parte de las publicaciones
analizadas de 2025 solo tuvieron una
fuente de datos, una carencia que
persiste en la comunicacion online.

El negacionismo climatico y los
discursos de odio obtuvieron una
presencia residual, lo que refuerza el
papel de los medios online como
barrera frente a la desinformacion
climatica.

v" Al igual que en los medios online, el
enmarcado predominante en X en
2025 también fue el cientifico. La
mayoria de las publicaciones si
hicieron referencia a expresiones
propias del fendmeno climatico,
pero no se profundizo ni se
explicaron en su mayor parte.

v' La conversacién analizada se
articulé fundamentalmente a través
de las voces de la ciudadania,
usuarios/as de X, seguida de las
voces periodisticas.

v" En relacién con el nUmero de
fuentes de datos, en la mitad de los
mensajes no consta ninguna fuente
de datos.

v Adiferencia de los medios, el
contexto espacial predominante fue
el global o mundial. El contexto
temporal predominante fue el
presente, mientras que las
referencias al medio o largo plazo
fueron mucho menos frecuentes.

v' La perspectiva ética tuvo una
presencia minoritaria, sin

VIl Informe OCCC

v Pese a la evolucion positiva en algunos

indicadores de 2025, persisten retos
relevantes, como son profundizar en la
comunicacion de las causas y de las
soluciones, incluyendo las medidas que
ya estan siendo desplegadas,
debatidas o en proyecto. Es necesario
insistir en la incorporacion de una
perspectiva ética y en dar visibilidad a
las desigualdades sociales asociadas a
esta crisis global.

Es posible avanzar hacia relatos mas
inclusivos y plurales, lo que requerira
ampliar la diversidad de voces y
fuentes presentes en la conversacion
publica y profundizar en las causas
estructurales del problema.

Evaluacion del cumplimiento de los principios del
Decalogo en X y de la presencia de negacionismo y odio

valoraciones explicitas sobre
justicia, desigualdad,
responsabilidad o equidad.

v Los beneficios de la transicion
ecoldgica apenas se abordaron en
X.

v' Larelacion entre los Fendmenos
Meteoroldgicos Extremos (FME) y
el cambio climatico no se desarrollé
de forma explicita.

v" En la mayor parte de los casos
analizados no se comunicaron
causas especificas del cambio
climatico. Mientras, la comunicacion
de los impactos se concentro
principalmente en las ciudades, a
diferencia de los medios online, que
comunicaron en mayor medida los
impactos en el clima, en la
biodiversidad y en la salud.

v Las medidas de mitigacién tuvieron
una presencia reducida, y se repite
el mismo patron que en los medios
online, donde las medidas estrella
fueron la conservacion de los
ecosistemas naturales y el uso de
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energias renovables. La v El negacionismo tuvo origen,

comunicacion de la adaptacién fundamentalmente, en voces
también fue minoritaria en Xy las ciudadanas, a diferencia de 2024,
referencias a politicas publicas donde se identificaron numerosas
fueron muy escasas. voces de responsables politicos.
v' En la mayoria de los mensajes no v' En la muestra de 2025, se
se aprecio discurso negacionista. redujeron las publicaciones con
La presencia del negacionismo se odio respecto a 2024, y cuando se
limitd al 21% del total, al que hay identificaron se expresaron
que restar el 5% de los mensajes, mediante insultos, ataques a la
que criticaron el propio identidad y toxicidad. También
negacionismo, con lo que el procedieron de la ciudadania.

negacionismo se redujo al 15%.

Los resultados muestran una conversacion sobre cambio climatico en X marcada por
un fuerte predominio del enmarcado cientifico, la centralidad de voces ciudadanas, la
escasa presencia de fuentes y una limitada explicacion de conceptos climaticos.
Aunque el negacionismo y el discurso de odio no son mayoritarios, su presencia sigue
siendo relevante por su potencial para afectar la calidad del debate publico sobre la
crisis climatica. Es una conversacién mas centrada en la constatacién del fendmeno o
de sus impactos que en la explicacion detallada y comprensible de sus causas,
soluciones y marcos de accion.

El relato del cambio climatico y la inteligencia artificial (1A)
en los medios y en X

El andlisis de fuentes secundarias sobre la relacion entre la Ay la practica del
periodismo ambiental permite identificar tensiones socioambientales por los recursos
energéticos e hidricos que demanda la IA. Por otra parte, existen tensiones
epistemoldgicas derivadas de los usos periodisticos de la IAy los limites de su
legitimidad en la practica profesional, ademas de tensiones geoestratégicas de caracter
estructural por la fuerte concentracion de las infraestructuras y el control de los datos
en las manos de muy pocos actores con un enorme poder. El analisis de contenido
cuantitativo y cualitativo llevado a cabo sobre las publicaciones de prensa, medios
online y X nos permiten establecer las siguientes conclusiones:

v' La inteligencia artificial ocupa publicaciones analizadas siguio
todavia un lugar limitado en la siendo minoritaria en 2025.
comunicacion sobre cambio v" El uso de la IA como herramienta
climatico, tanto en la prensa como para la creacién de contenidos
en los medios online y en la red apenas es reconocido o
social X. Aunque la IA forma parte identificable en las publicaciones de
de un debate publico cada vez mas los medios. Este dato debe
amplio, su presencia explicita en las interpretarse con cautela, ya que la

ausencia de una mencion explicita
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no permite descartar usos no
declarados en la produccion o

circulacion de informacién climatica.

En el caso especifico de X, la IA
aparece también como un nuevo
actor integrado en la propia
plataforma a través de Grok. Las
publicaciones identificadas
muestran que la IA generativa
puede intervenir directamente en la
conversacion climatica
respondiendo a usuarios,
ofreciendo explicaciones,
corrigiendo interpretaciones o
contextualizando afirmaciones
sobre cambio climatico. Esto abre
una linea relevante de analisis, ya
que la IA se convierte en emisor de
discurso dentro del ecosistema de
la red social X.

Como referencia tematica, la I1A
también mantuvo una presencia
limitada en la prensa de referencia
espafiola, donde el tratamiento
cualitativo de la IA'y el cambio
climatico adoptdé mayoritariamente
una perspectiva critica. Los
articulos analizados no destacaron
ventajas claras de la inteligencia
artificial para luchar contra la crisis

climatica, sino que subrayaron sus
costes ambientales, especialmente
el aumento de la demanda
energética, el consumo de agua, la
presién sobre las infraestructuras
eléctricas y la posible ralentizacion
de los objetivos de
descarbonizacion.

La expansion de los centros de
datos y la demanda energética de
las grandes tecnoldgicas
aparecieron como elementos
centrales de esta preocupacion.

El informe identifica una dimension
politica y ética relevante en las
publicaciones analizadas. La
opacidad informativa de las grandes
empresas tecnoldgicas, los
acuerdos de confidencialidad y la
dificultad para conocer la huella
energética e hidrica de la IA
plantean problemas de
transparencia y rendicion de
cuentas. Esta falta de informacion
limita la capacidad de la ciudadania
para evaluar criticamente los
impactos ambientales de esta
tecnologia y puede actuar como
una forma indirecta de
desinformacion.

En conjunto, los resultados muestran que la relacion entre la inteligencia artificial y el
cambio climatico se encuentra todavia en una fase inicial dentro del contenido de las
publicaciones analizadas. La |IA se reconoce poco como herramienta y cuando se
convierte en referencia tematica oscila entre dos grandes marcos: por un lado, su posible
contribucion a la investigacién y el desarrollo de soluciones; por otro, sus impactos
ambientales, energéticos, hidricos y geopoliticos. Esta segunda perspectiva es la que
adquiere mayor densidad en la prensa de referencia, donde la IA se interpreta menos
como solucioén climatica y mas como un nuevo desafio para la transicién ecoldgica, la
transparencia informativa y la gobernanza ambiental.
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2. LA COMUNICACION DE
LA CRISIS CLIMATICA EN
LA PRENSAY LA
COBERTURA DEL
ACONTECER EN 2025

HACIA UN NUEVO ORDEN MUNDIAL

Rogelio Fernandez-Reyes

En este capitulo se ofrecen los resultados del analisis longitudinal de la cobertura de
prensa espanola del cambio climatico a lo largo del afio 2025. Se trata de un estudio de
corte metodolégico mixto, cuantitativo y cualitativo. Se ha trabajado sobre fuentes
secundarias, que son los analisis y reportes mensuales de la prensa, elaborados por
Rogelio Fernandez-Reyes, que estudian las publicaciones que corresponden a una
muestra cualitativa de diarios. Esta muestra esta formada por los cuatro diarios
considerados como referentes de la prensa espanola para el estudio de la comunicacion
por parte del Media and Climate Change Observatory (MeCCO) de la Universidad de
Colorado desde el afio 2015: El Pais, El Mundo, La Vanguardia y Expansion.

En su conjunto, estos diarios constituyen una muestra cualitativa de caracter estructural
que incluye a los dos medios impresos de mayor difusidon y cobertura geografica y de
mayor disponibilidad en el acceso en el tiempo a través de los buscadores en Internet (E/
Pais y EI Mundo). También se incluyd en la muestra un diario generalista de cobertura
regional con amplia difusion (La Vanguardia) y otro especializado en economia
(Expansion).

El analisis de estos diarios de referencia, que también podriamos denominar prensa
convencional, ya que su origen es anterior a los diarios digitales, permite llevar a cabo un
analisis longitudinal, comparando las frecuencias de las publicaciones sobre el cambio
climatico con meses y afnos anteriores, y con la tendencia internacional.

El analisis cuantitativo registra la aparicidén de los términos “cambio climatico” y
“calentamiento global” en el contenido de los cuatro diarios. Para analizar la relevancia
otorgada al cambio climatico en cada medio se analizan portadas y editoriales, afadiendo
los términos “crisis climatica” como filtro de busqueda.

El analisis cualitativo se lleva a cabo a partir de la clasificacion de los contenidos en
funcion del marco tematico predominante en la publicacion: politico, econémico,
meteoroldgico-climatico, cientifico, biodiversidad-ecosistemas, social (se incluyen los
efectos en salud), cultural y mediatico. Los resultados se contrastan con las aportaciones
de otros medios, principalmente de Climatica, medio especializado en crisis climatica y
medio ambiente.
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2.1. LA COBERTURA DEL CAMBIO
CLIMATICO EN LA PRENSA

El niumero de las publicaciones en los diarios de prensa referidos que nombraban los
términos “cambio climatico” y/o calentamiento global” bajé en Espafia en un 16,3 % en
2025 con respecto a 2024. Se trata de la cobertura mas baja en los ultimos siete afios. Y
mantiene una tendencia a la baja. De 2473 articulos en 2024 pasaron a 2071 en 2025. Se
percibe una tendencia de bajada de cobertura, acercandose a niveles de 2018 (Graficos 1
y 2). La disminucion es similar a la de la prensa mundial, cuya cobertura disminuyé un
14% en 2025 con respecto al afio anterior (Boykoff et al, 2026).
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Grafico 1. Volumen de articulos con alusiones al “cambio climatico” o “calentamiento global” en los
diarios El Pais, El Mundo, La VVanguardia y Expansion por afos desde 2001 a 2025. Fuente:
Elaboracion propia a partir de los datos de MeCCO

2000-2025 Spain Newspaper Coverage of Climate Change or Global Warming

e
o S

Number of articles
A
-
-
-
EEEERmm.

X

s El Pais == E| Mundo == La Vanguardia == Expansion =se & Newspapers Combined

Grafico 2. Publicaciones con los términos “cambio climatico” o “calentamiento global” en la prensa
espanola analizada por meses desde 2000 a 2025.
Fuente: Fernandez-Reyes y Jiménez-Gomez (2026)
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Si observamos la evolucion de la cobertura internacional, se aprecia, igualmente, una
bajada del numero de articulos con los términos estudiados. Tras el aumento de la
presencia del desafio climatico entre los afos 2021-2023, nos encontramos en una etapa
de descenso en la cobertura mediatica. En el caso de la prensa espafiola tuvo su mayor
pico en 2019, cuando se celebré la Cumbre de Madrid. A partir de ahi registra una
tendencia a la baja (Grafico 3).
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Grafico 3. Cobertura de “cambio climatico” o “calentamiento global” en la prensa internacional por
meses desde 2004 a 2025. Fuente: Aoyagi et al. (2026)

Al contrario de los afos anteriores, la dinamica de cobertura mensual en Espafia no siguid
el patron de la dinamica de cobertura internacional. Tan solo aparece cierto paralelismo en
un valle en febrero y un pico en noviembre. Hay una curva diferenciadora en el mes de
agosto, mes de mayor cobertura en Espana a lo largo del afio, debido, principalmente, a
los incendios (Grafico 4).
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Grafico 4. Cobertura nacional a lo largo de 2025 por meses
Fuente: Fernandez-Reyes y Jiménez-Gomez (2026)
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Por tanto, los temas meteorolégicos fueron los que generaron el mayor pico de cobertura
en Espafia, mientras que a escala internacional lo fueron los temas politicos,
concretamente en el mes de noviembre, en el que se celebrd la Cumbre de Belém. Con
ello, 2025 repite la casuistica de 2023, en el que el tema meteorolégico desbanca, en
verano, al tema de politica internacional de las Cumbres del Clima, que predomina en la
serie histdrica en los dos ultimos meses del afio. No obstante, la tendencia a la baja de la
cobertura tanto en la prensa espafiola como en la internacional parece a indicar que la
agenda internacional sigue teniendo un peso notorio en la agenda nacional.
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Grafico 5. Cobertura internacional a lo largo de 2025 por meses
Fuente: Aoyagi et al. (2026)

En cuanto a los diarios, La Vanguardia fue el que publicé mas articulos de los cuatro
analizados, con un total de 668 articulos, seguido por El Pais con 590, E/ Mundo con 487
y Expansion con 326. La Vanguardia, ubicado en el centro politico, y El Pais, identificado
con el espectro progresista, abordan mas el desafio climatico que los diarios colocados en
el espectro conservador, como son E/ Mundo y Expansion (Grafico 6).

Numero de articulos con alusiones al cambio climatico o
calentamiento glohal

668
590

El Pais El Mundo LaVanguardia Expansion

Grafico 6. Cobertura por diarios en 2025.
Fuente: Elaboracion propia
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2.2. LARELEVANCIA DE LA CRISIS
CLIMATICA EN PORTADAS Y
EDITORIALES

Cuando se estudian los términos “cambio climatico”, “calentamiento global” y “crisis
climatica” en las portadas y editoriales se observa que también perdieron relevancia.
Pasaron de 121 en 2024 a 104 en 2025, bajando un 14,1 %. Vemos como esta tendencia
a la baja esta presente en los ultimos afios: descendié de 218 en 2009 a 104 en el afo
2025. Esto supone una bajad de un 52,3 % desde 2019 a 2025 y es un reflejo claro del
descenso de la prioridad otorgada al tema (Gréafico 7).

Numero de alusiones en portadas y editoriales
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Grafico 7. Grafico 7. Volumen de articulos con alusiones al “cambio climatico” o “calentamiento global”
y “crisis climatica” en portadas y editoriales de los diarios El Pais, EI Mundo, La Vanguardia y
Expansion por afios desde 2019 a 2025. Fuente: Elaboracion propia

El Pais y La Vanguardia fueron los diarios que mas relevancia le otorgaron en las
portadas y editoriales de 2025, en 44 y 39 ocasiones, respectivamente. Destacaron en
agosto y noviembre, meses en los que se cubrieron los incendios y la Cumbre de Belém,
respectivamente. Coincide con los meses que mayor cobertura tuvo el cambio climatico
en general. El Mundo también destaco en agosto, con cinco portadas y editoriales,
abordando la gestion de los fuegos desde el prisma politico. Expansion aludio a este tema
en estos espacios en ocho ocasiones a lo largo de todo el afio.

El Gréafico 8 muestra el indice de relevancia por meses en portadas y editoriales de los
cuatro medios analizados. Como se puede apreciar, el mes de agosto fue, con diferencia
el mes en que mas veces aparecio el tema climatico en portadas y editoriales. En ellos se
tratd, sobre todo, la gestidn politica de los incendios; también la ola de calor en Espafiay
en Europa y sus consecuencias, y la emergencia climatica ante los eventos extremos.
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Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

=—F| Pais ==——E|lMundo ==Expansion

= | 3 Vanguardia

Grafico 8. Numero de portadas y editoriales que nombraron “cambio climatico”, “calentamiento global”

o “crisis climatica” en 2025 en los diarios El Pais, El Mundo, La Vanguardia y Expansion.

Fuente: Elaboracion propia con buscador My News

En 2025 prevalecié el marco politico y el ambito nacional en estos espacios de referencia.
La gestion politica de los incendios se abordd en 17 portadas y editoriales de los cuatro
diarios analizados. La propuesta de un Pacto de Estado, apoyados por editoriales de E/
Pais y La Vanguardia, fue criticada por editoriales de E/ Mundo y Expansion, desde donde
se cuestionaba lo que consideraban una falta de actuacién del Gobierno.

Pacto de Estado contra el fuego

Polarizary pactar es incompatible

La realidad es que la ciudadania no concibe las
disput:

LA PROPUESTA de un pacto de Estado en materia
territoria-

de cambio climdtico, la bandera con la que Pedro

Sdnchez se reincorpord ayer ala actividad publica,
nace condicionada por la ausencia de credibilidad
del Gobierno. Nadie duda de la necesidad de llegar
aacuerdos de amplio alcance en reformas de
calado largamente aplazadas, incluidas las vincu-
ladas con las catstrofes climaticas. Sin embargo.
de un Ejecutivo cimentado sobre un muro frente a
la oposicién no cabe esperar la predisposicién al

lesy partidistas ante una catdstrofe que ha arrasa-
do 330.000 hectireas. Pero resulta contradictorio
descargar la responsabilidad de los incendios en
las regiones popufares y ofrecer ahora un pacto al
PP, y hacerlo ademas blandiendo la lucha contra el
calentamiento global a modo de dogma ideoldgh-
«o0. Un acuerdo de fondo requiere un entendimien-
o minimo y una confianza mutua que no existen.
Laentrevista del i yer en TVE fuela

didlogo franco y fructifero que resulta i
ble, y al que el PP se muestra también refractario,
con una estrategia politica que le hace caera
menudo en la polarizacion que interesa al presi-
dente. Si Sanchez lleva siete afios en La Moncloa
s por sus pactos con las minorias disolventes y los
nacionalismos centrifugos, contrarios al interés
general. Por eso sus apelaciones al PP suenana un
mer ejercicio retdrico para continuar azuzando el
choque. Los acuerdos no se exigen: se tejen, desde
lalealtad institucional,

triste muestra de que nada ha cambiado. Sus
invectivas contra la oposicion y contra la Justicia
—contra los jueces que shacen politicas y que
imputan a su mujery  su hermano solo porque
son sus familiares, dijo—, juntea su abierto
desprecio a la necesidad de gobernar con Presu-
PUEStOs, MArCAron Una vez mas los Tasgos carac-
teristicos de Sdnchez. En un ejercicio de cinismo
desbordante, comparecio una cultura politica con

Hay que redoblar los
esfuerzos de todos para
apagar los incendios que
queman media Espaiia

Faltan mas medios y mejor  «

La devastacion causada por los . o2
incendios ha puesto de manifiesto, La entrevista del presidenteen TVEfue coordinacién parala o
como ya ocurrid conla dana, la una exhibicion de cinismo y de debilidad. * proteccion de la riqueza

= forestal del pais

necesidad de ampliar y cohesionar

los dispositivos publicos. Para ello Su esll’ategia divisiva no ha cambiado

Imagenes 1y 2. Fuente: Recortes de editoriales de El Mundo y de La Vanguardia, dias 2 de
septiembre y 16 de agosto de 2025, respectivamente

Por tanto, los incendios forestales se convirtieron en un tema de politico en cuyo
escenario aparecio el reto climatico. El debate sobre un Pacto de Estado por el cambio
climatico quedé marcadamente dividido, en el que prevalecioé la confrontacion sobre el

consenso.
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2.3. ANO 2025, HACIA UN NUEVO ORDEN
MUNDIAL

Al analizar la cobertura del cambio climatico en los diarios E/ Mundo, El Pais, La
Vanguardia y Expansion a lo largo de 2025 se aprecia como la geopolitica ha afectado, de
manera especial, al abordaje del desafio climatico. Este afio, que podria identificarse
como el viraje hacia un nuevo orden mundial, reflejé una pérdida de interés en la accion
climatica, que va en direccidn opuesta al aumento de la temperatura en el planeta y a sus
efectos.

En el ambito internacional el Secretario General de Naciones Unidas, Antonio Guterres,
defendio la necesidad de reforzar un multilateralismo frente a un Donald Trump
negacionista. China se comprometié a reducir emisiones por primera vez y Europa
frenaba en su liderazgo climatico. En 2025 se cumplieron diez afios desde la Cumbre de
Paris y se reconocia que en ese afno seria imposible llegar a un Acuerdo como el que se
alcanzo entonces. En 2025 se mantuvo una pugna entre petroestados y electroestados,
mientras que la ultraderecha seguia normalizandose en los distintos procesos electorales.

El analisis de la cobertura del cambio climatico en la prensa de 2025 permitié percibir las
dos tendencias enfrentadas en torno a la transicién ecolégica. Por un lado, la apuesta por
las renovables de China y la Union Europea, asi como de inversién privada; y, por otro,
una desinversion sostenible ante las politicas de Trump y el freno de las politicas verdes
de la UE. A la par, la tradicional encuesta de Davos mantenia la percepcion del mayor
riesgo, a diez anos vista, de los fendmenos meteorolégicos extremos.

La prensa se hizo eco de que 2024 habia sido el afio mas calido registrado en el planeta y
el primero en el que se superd un aumento de 1,5 grados respecto a los niveles
preindustriales y se reconocia que 2025 seria el segundo o tercer afio mas calido
registrado. Desde la ONU se alertaba sobre el peligro de la nueva normalidad del calor
extremo y Espafa entraba en el top 20 de las naciones mas golpeadas por los fendmenos
meteorologicos extremos. En 2025, una oleada de incendios en el pais, la peor en varias
décadas, acaparo una amplia atenciéon mediatica.

La preocupacién por la situacion geopolitica siguidé suplantando la inquietud por el medio
ambiente. La ola antiwoke calaba en los jovenes espanoles, retrocediendo la percepcion
del cambio climatico como problema. Los litigios climaticos avanzaron, asi como la lucha
contra la desinformacion. En 2025 la prensa informé sobre el cruce del séptimo limite del
planeta, el de la acidificacion de los océanos, y se superaba también el punto de inflexién
de los arrecifes de coral. Los cientificos alertaban sobre el escaso tiempo restante: solo
quedaban 3 anos para evitar agotar el presupuesto de carbono. En 2025 volvia a
producirse un récord en las concentraciones de CO, en la atmésfera, danto un salto sin
precedentes. A la par, Trump y Musk despedian a miles de trabajadores de la NASAYy la
Oficina Nacional de Administraciéon Oceanica y Atmosférica (NOAA). El Gobierno
estadounidense negaba que los gases de efecto invernadero fuesen un riesgo.
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2.4, EL ENMARCADO TEMATICO DEL
ACONTECER DE 2025 EN LA PRENSA

En este apartado se recoge la informacién de la prensa estudiada a lo largo del afio 2025
segun el marco en el que se identificaba.

Marco politico

En el ano 2025, Naciones Unidas tuvo que posponer la entrega de las contribuciones
determinadas a nivel nacional (NDC) de cara a 2035 debido a la baja implicacion de los
paises a la hora de enviar sus planes climaticos. Se celebré una jornada centrada en el
clima en la Asamblea de Naciones Unidas, donde los paises debian presentar los nuevos
compromisos de reduccion de emisiones. Estos se alejaron mucho de lo pactado en el
Acuerdo de Paris. Si bien estos compromisos marcaban un descenso de las emisiones, la
ONU valoraba que supondria una reduccion de tan solo el 10% de las emisiones para
2035, frente al 35% necesario. En 2025 se cumplieron 10 afos de la Cumbre de Paris y
no se lograron los objetivos marcados por el Acuerdo. No obstante, si los paises cumplian
sus pactos actuales, el arco de aumento de temperatura del planeta en 2100 pasaria de la
horquilla de 3 °C y 3,5 °C prevista en 2015 a 2,3 °C y 2,5 °C de acuerdo con los
compromisos de 2025. Estos avances se atribuian, sobre todo, al incremento de las
energias renovables a partir del Acuerdo de Paris.

La COP 30 de Belém no tuvo el eco mediatico que tuvieron otras cumbres del clima. Entre
los temas que se abordaron se encontraban las trabas a la accion climatica de las
posturas negacionistas y de la desinformacion. Se traté la adaptacion, el multilateralismo,
el enfrentamiento entre electroestados y petroestados y el control del metano. Lo mas
negativo es que no se logré un acuerdo en el abandono de los combustibles fésiles.

Ante este modelo de cumbres con fuertes limites y promesas incumplidas aparecieron
iniciativas internacionales paralelas, tanto para abandonar los combustibles fosiles
(Colombia y Paises Bajos anunciaron una cumbre) como para proteger la foresta. Una
vez finalizada la COP30, el debate sobre la gravedad del cambio climatico y la
apuesta/demolicion del modelo multilateral internacional prosiguié en el G20.
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Imagen 3. Portadas de distintos diarios a lo largo del mes de noviembre que abordaban la COP30.
Fuente: elaboracién propia

Una resolucion de la Haya afirmaba que no combatir el cambio climatico violaba el
derecho internacional. Y la inaccion climatica se vinculaba a las amenazas de vidas y de
economias, tal como exponian un informe de The Lancet o el Programa para el Medio
Ambiente de la ONU.

Trump removid el escenario geopolitico, generando un nuevo orden mundial. Firmaba un
decreto para fomentar el carbon, marginando las energias verdes, y amenazaba al FMI si
no dejaba las politicas sociales, de género y de cambio climatico. Eliminaba las pajitas
biodegradables e insistia en anexionarse Groenlandia. La ola contra las politicas
ambientales se reflejé en multitud de acuerdos, como en el arrinconamiento del tratado
global para limitar la produccién de plasticos, o en la cancelacion del parque edlico marino
de Iberdrola en EE UU. Mientras tanto, China consolidaba la implantacion de energias
renovables.

Europa se reubicaba dando mas prioridad al rearme que a la crisis climatica y frenando
sus politicas ambientales. Se paso de la aprensidn por ser sefialado por greenwashing al
silencio verde. La UE recomendaba a la ciudadania disponer de provisiones ante guerras
o catastrofes climaticas. Se reconocia la considerable factura climatica de la invasion
rusa. El sabotaje del Nord Stream originé la mayor fuga puntual de metano causada por el
hombre. Por otro lado, el fallecimiento del Papa Francisco se abordé en numerosos
articulos, con alusiones al cambio climatico, ante el que se posicioné claramente. La
misma linea siguio el nuevo Papa Leon XIV, quien llamaba a la conversion de los
negacionistas. Por otra parte, la prensa se hacia eco de que en Francia se generaba una
polémica en torno al uso del aire acondicionado.
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VUELVEN LAS PAJITAS
DE PLASTICO EN EEDV
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Imagen 4. Vifieta de Atxe en Climatica, dia 16 de febrero

El relato del acontecer nacional en relacion con el cambio climatico desde el ambito
politico tuvo como protagonista al Pacto de Estado frente a la emergencia climatica,
propuesto por el gobierno tras los incendios de agosto y rechazado por el resto de los
partidos politicos, que cuestionaban la falta de actuacion de este. Otras criticas al
ejecutivo estuvieron ligadas al ambito militar, por parte de quienes consideraban que la
apuesta presupuestaria era baja y alta la importancia otorgada al cambio climatico.

En el ambito de politica nacional, 2025 vino marcado por el inicio de un nuevo ciclo
electoral en el que el Gobierno central se encontré con numerosos frentes en contra, a la
par que la accion climatica se veia dependiente de la influencia de Vox en los nuevos
gobiernos regionales. El Rey Felipe VI reconocia en su discurso de Nochebuena a la
crisis climatica como uno de los principales problemas de los espafoles. El reto climatico
aparecia también en la prensa ligado a otros temas, como, por ejemplo, en el proceso
judicial de la Dana, la relacion PP-VOX, el acuerdo entre la Generalitat y AENA para
ampliar el aeropuerto de Barcelona, o la embestida del Gobierno espafiol a la
desinformacion climatica ante la descalificacion de la ciencia por parte de la ultraderecha.
Espafa avanzaba al puesto 11° del mundo por su respuesta a la crisis climatica.

Entre las muchas informaciones locales, la prensa abordaba el cierre de filas de alcaldes
del grupo C40 frente a la desinformacion climatica ante la COP30, el papel del arbolado
en el urbanismo, la apuesta por las Zonas de Bajas Emisiones, la experiencia de Paris
como ciudad verde, o la dimisién del alcalde de Alcanar por la crisis climatica.
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Marco econdmico

Las referencias en la prensa al Foro de Davos reflejaron la influencia de las politicas de
Trump, que limitarian el compromiso con el reto climatico. Bancos y fondos de inversion
dejaban de apostar por la descarbonizacion de la economia. A la par, Davos mantenia la
percepcion del mayor riesgo, a diez afios vista, de los fendmenos meteoroldgicos
extremos y preveia 78 millones de empleos en cinco afios por la transicién ecoldgica en el
mundo. Se publicaba que la transicién verde habia ahorrado a los europeos 59.000
millones y que se abria la autopista polar comercial.

A pesar de la apuesta de Trump por el incentivo de las energias fosiles, la revolucion
energética siguié avanzando por su competitividad. Se conocia que el 41% de la
electricidad mundial se producia con fuentes sin emisiones y se consolidaba el futuro de
las renovables. No obstante, se sefialaba que la demanda de electricidad de la |IA era
imposible de cubrir con renovables. La IA daba vida al consumo de gas y la industria
nuclear vivia un renacimiento con microrreactores.

Se hacia realidad la disolucion de la alianza de grandes bancos Net Zero y empresas
como BlackRock cambiaban de estrategia: dejaba de advertir sobre los riesgos del
cambio climatico para enfocarse en los beneficios de la transformacién de la energia. La
Agencia Internacional de la Energia avisaba de que se incrementaria la demanda de
petréleo y gas. Y la prensa se hacia eco de que los coches y centros de datos elevaban la
demanda eléctrica mundial. Se reconocia que 20 empresas emitian mas del 40% del CO,
del sector fésil mundial, y que Repsol se encontraba entre las 50 empresas que mas
responsabilidad histérica han tenido con el calentamiento global. Numerosas empresas
reducian su apuesta por la energia verde o tapaban sus compromisos ambientales.

Nuevo orden mundial Una Europa menos verde

Es el momento de que Europa actie para defender sus valores
ante la ofensiva geopolitica v econdmica lanzada por EE UU

se enfrenta a una crisis estratégica
giro en la politica exterior de

EE UU, gue ha pasado de ser la de un socio

con hostilidad hacla sus aliados del Viejo C

un mundo en el que solo se respeta la fuerza bruta, la UE

se encuentra en una posicion de vulnerabilidad porque  étnle
se ha construido sobre | base del derecho y no del poder el drama

militar ola coercidn econdmica.

La fractura entre EE UU y Furopa es hoy profunda. La
Administracidn rej
cracias europeas, sino que las desi
Horas despué que Trump desatar
utilizando un chants

BUErTA COmer-
w arancelario

empleado contra Canad,
pronunciado en Minich por su vicepresidente, )
subrayd esa voluntad de romper Ic
Al omitir la cuestion de U
tica al modelo europeo, Va
de su Gabierno pasa por li
locando los in

mitico— estaban mas alineados con los del Kremlin que

a. sudeterminac

El unilateralismo de Trump ha hecho afiicos en tres se-
manas el consenso posterior a la Segunda Guerra Mundial

debilita el ya precario alto el fuego, agrava
s palestinas y perpetiia la inestabilidad en
a por décadas de conflicto,

unea, es crucial que Europa asuma un
eopolitica global, demostrando nosolo
ara defender sus principios, sino tam-
bién sudisposicion a contrarrestar las acciones unilaterales

" Apenas horas después de que Trump
- desatarala guerra comercial contrala
* UE, Vance azuzo el conflicto ideologico

. LaUnién esuna potencia econémica

que debe aplicar sulegislacion

La UE necesita una inyeccion de competitividad, pero la Comision
yerra al exonerar a las empresas de su responsabilidad ambiental

LA COMISION Europea presento este miércoles su plan
de “simplificacion” de las reglas medioambientales de la

i Unién con el objetivo, expresado por el vicepresidente

econdémico de la Comision, Valdis Dombrovskis, de re-
ducir la “gran carga regulatoria” que para personas y ne-
gocios supone el refuerzo de las politicas medioambien-
tales derivado del Pacto Verde Europeo.

El nticleo de las reformas es la exencion para las pe-
quenas y medianas empresas del cumplimiento de buena
parte de las nuevas exigencias ecoldgicas. Entre ellas, la
obligacién de medir y documentar el impacto ambien-
tal de sus operaciones e incluirlo en la informacién que
hacen llegar a los accionistas y al publico en general. Las
grandes firmas deberdn cumplir con esa obligacién, pero
obtienen una prérroga para hacerlo. También se elimina
lanecesidad de desarrollar al respecto planes especificos
en sectores especialmente contaminantes.

Lo mismo sucede con el mecanismo de compensacién
de las emisiones de diéxido de carbono para las impor-
taciones, por el que se obliga a certificar el pago de tasas
por la compra a terceros paises de productos como ce-
mento, hierro, acero, aluminio y fertilizantes. Su objetivo

binete comunitario —como, por ejemplo, durante la crisis
de los agricultores hace un afio—, Ursula von der Leyen
habia dado sefiales de que la politica medioambiental,
piedra angular de su primera legislatura, iba a pasar a
un segundo plano ante desafios como la Defensa o la pro-
pia solidez politica de la Comisién. Von der Leyen ha de
lidiar con un partido, el Popular, que busea practicar la
geometria variable dentro del Europarlamento, pactando
con partes de la ultraderecha cuando lo vea necesario y
usando la amenaza de tales alternativas para sacar conce-
siones a sus socios de coalicion: tanto los liberales como,

Lollaman “simplificaciéon™burocratica,
pero ‘defacto’ es una desregulacion que
puede debilitar la transicion ecologica

especialmente, los socialdemacratas de su vicepresiden-
ta, la espafiola Teresa Ribera. Es significativo el uso de la
palabra “simplificacion” en lugar de “desregulacion”, tabti

con los de la Unidn.
Los contactos de Trump con Putin para negoeiar la paz

era compensar unmenor rigor en el control de emisiones
y reducir el dumping medioambiental.

para algunos de los socios del Ejecutivo.

regulatoria alas grandes plataformas «
No hay duda de que la economia europea en general y

Imagenes 5y 6. Recortes de editoriales de El Pais los dias 16 y 28 de febrero de 2025

En 2025 Europa frend la descarbonizacién de la industria automovilistica. Por un lado, se
distanciaba de los objetivos de descarbonizacion y perjudicaba a empresas que habian
hecho inversiones. Por otro lado, se mantenian empleos a corto plazo y se otorgaba mas
tiempo a la transicion al coche eléctrico. La UE eximia al 90% de las empresas del arancel
climatico a la vez que se reconocia que el coste del cambio climatico en el sector agricola
ascenderia hasta un 66% en 2050.
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En Espania, la prensa se hacia eco de que se estancaba la limitacion de emisiones de
gases de efecto invernadero, mientras se reconocia la influencia del cambio climatico en
el precio de la vivienda y se cuestionaba si en su territorio se pudieran albergar centros de
datos al servicio de la IA, un sector poco transparente que promete empleo, a la vez que
compromete energia y agua destinados a otros usos. Iberdrola asumia el fallo favorable a
Repsol en el juicio por ecopostureo y el Banco Santander era sefialado como el principal
financiador europeo de Cresud, uno de los mayores deforestadores de Sudamérica.

Por otra parte, en la prensa se reportaba que Espafia era el pais europeo con mas
pérdidas econdmicas por el clima extremo y se abordaban los efectos del reto climatico en
los destinos turisticos para evitar el calor. Entre otros temas, la prensa también trat6 la
influencia en el deporte, en la cesta de la compra o la unién de cooperativas para
promover comunidades energéticas de ambito estatal. La apuesta por el decrecimiento
material fue marginal en los diarios estudiados.

Marco meteoroldgico

Las Informaciones publicadas por la prensa en 2025 sobre los impactos del cambio
climatico en el futuro sefialaban que la temperatura del planeta seguiria en niveles récord
durante el préximo lustro, o que la crisis climatica causaria un éxodo masivo en 2050 que
afectaria a 1.200 millones de ciudadanos. La prensa se hacia eco de que el Mediterraneo
batia récords de temperatura, que Europa se calentaba el doble que la media mundial y
que Espafa habia aumentado su temperatura a un ritmo muy superior a la media mundial.

En el panorama internacional, el planeta sufrié mas de 150 eventos climaticos de gran
gravedad, con una devastacion sin precedentes. Entre los fenbmenos meteoroldgicos
extremos que se vincularon con el cambio climatico se encontraban la tormenta de fuego
de Los Angeles, la tragedia de Texas, el huracan Melissa, o la borrasca Gabrielle. Algunos
de estos episodios pusieron en evidencia los recortes de Trump en Meteorologia. Eventos
extremos también generaron mas de 1.100 muertos en Asia, ademas de mas de un millén
de desplazados o refugiados. En Europa se producia lluvia en el sur y sequia en el norte.

Los tres afios mas calurosos en Espafia habian sido los ultimos: 2022, 2023 y 2024. Un
afio mas, se reconocia 2025 como extremadamente calido en el pais, donde los incendios
supusieron cinco veces el CO, emitido por la aviacidon nacional. Espana entr6 en el top 20
de las naciones mas golpeadas por los fendmenos meteoroldgicos extremos. Ocupaba la
octava posicion del mundo por dafios por eventos meteorolégicos, con 27.000 fallecidos
en las ultimas tres décadas. Lideraba el incremento de muertes por calor en Europa: en
agosto se contabilizaron 2.170 fallecidos. El Gobierno espanol sefialaba 51 riesgos clave
ligados al calentamiento global. La ola de calor y, sobre todo, los incendios, catalizaron la
atencion en el marco meteoroldgico en la prensa. Se constatd que las olas de calor eran
cada vez mas frecuentes, duraderas e intensas tanto en Espafia como en Europa. Muy
ligado a ello aparecieron los incendios, los peores en varias décadas, entre ellos los de
Ufia de Quintana (Zamora) y Chandrexa de Queixa (Ourense).
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Espana queda atrapada
en la emergencia climatica
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deizquienda

“Eltrabajo de periodista en Gaza
es un camino hacia la muerte”

Imagenes 7 y 8. Portada de El Pais del (31 de agosto) y vifieta de Atxe en Climatica (20 de agosto)

En 2025 la prensa reportd que se batieron numerosos récords de calor con olas tanto en
Espafa, en Europa, como en el mundo. La prensa se hacia eco de que Espafia encadeno
tres dias de récord de calor en mayo y que junio fue el mes mas caluroso en el territorio.
Enero fue el mas caluroso en Europa (tercero a nivel global), asi como marzo (segundo a
nivel global). Y julio fue el tercer julio mas caluroso en todo el planeta. Volvia a tratarse la
dilatacién de los veranos y la difuminacion de las estaciones. Espafa encadenaba siete
inviernos seguidos con temperaturas "benignas”, con consecuencias ecosistémicas
graves.

Marco social

En el ambito social, la preocupacion por la situacion geopolitica seguia sustituyendo la
inquietud por el medio ambiente. La prensa se hacia eco de que la ola antiwoke calaba en
los jovenes espafioles, retrocediendo la percepcidén del cambio climatico como problema y
la preocupacién por el mismo. La encuesta People and Climate Change, sefalaba que las
mujeres (81 %) estaban mas preocupadas por el cambio climatico que los hombres (69
%), y que las generaciones de Baby Boomers (84%) se sentian mas concernidos por esta
problematica que la Generacion Z (70%).

La prensa trataba como las amenazas de Trump a Soros paralizaban la labor de ONG en
Estados Unidos e informaba de que uno de cada cuatro mensajes dirigidos a los
meteordlogos en X era amenazante, con el fin de minar la confianza en la ciencia del
clima. Se conocia la condena a Greenpeace a pagar cientos de millones de délares a
Energy Transfer. Siguieron creciendo los litigios, como el de un agricultor peruano a la
energética RWE por el deshielo de los glaciares. Se identificaban movilizaciones ante
grandes proyectos en entornos naturales y se conocia que la mayoria de la ciudadania
espanola queria las calles libres de anuncios fosiles.
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Los medios de prensa recogieron como la COP30 dio especial protagonismo a indigenas
y activistas, quienes demandaron accién climatica y proteccion de los bosques (de
manera especial la Amazonia) y denunciaron los efectos climaticos en la ciudadania mas
vulnerable. Se retrataron nuevas corrientes del pensamiento ecologista, muchas de ellas
desde el Sur global, tales como ecofeminismos, justicia climatica, buen vivir, ecologia
decolonial, alianza multiespecies, etc. En la Cumbre de Belém también se movilizé un
grupo de paises para combatir la desinformacion climatica y los ataques a periodistas,
cientificos o activistas.

ie tageszeitung

13.november 2025
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Imagen 9. Portada de die tageszeitung, dia 13 de noviembre de 2025

Por otro lado, la prensa abordé las corrientes de protestas rurales ante la transformacién
energética, la iniciativa de varias agrupaciones (Fundacion Renovables, Greenpeace,
ECODES, Ecologistas en Accion y Mighty Earth) instando al Gobierno espafiol a la
elaboracion de un Plan Nacional de Reduccion de Emisiones de Metano, o la denuncia de
Greenpeace por el gasto en Espana de 23.330 millones de euros publicos en ayudas
dafiinas para el medio ambiente en 2024.

El influencer Javier Pefia aparecid en varios medios con motivo de la presentaciéon de
RTVE de la serie “Hope! Estamos a tiempo”. Por su parte, George Monbiot publicaba “La
doctrina invisible contra el neoliberalismo”y la meteoréloga, divulgadora y fisica Isabel
Moreno publicaba “Atmdsfera de bulos”. Se reconocia el papel de Jane Goodall tras su
fallecimiento, por suponer una de las referencias mas influyentes en la defensa de la vida
salvaje. También se valor6 el compromiso contra la crisis climatica de Robert Redford tras
su defuncion. La prensa se hacia eco sobre como Jeff Bezos acumulaba una gran huella
de carbono, celebrando la boda en una de las ciudades mas amenazadas por la crisis
climatica. Por su parte, el meteorélogo Roberto Brasero indicaba que el negacionismo
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climatico era muy peligroso, sefalando que lo ocurrido desde la Dana era un serio toque
de atencién.

Marco de la biodiversidad

La prensa informé sobre el desarrollo de la COP16 de biodiversidad, donde se cerré un
acuerdo financiero con la ausencia de Estados Unidos para proteger la biodiversidad.
También en 2025 se celebré la Cumbre de Niza para la proteccidn de los océanos. La
prensa informaba que se habia sobrepasado el séptimo limite del planeta, el de la
acidificacién de los océanos. Reconocia, igualmente, que los arrecifes de coral eran el
primer sistema terrestre que superaba su llamado “punto de inflexién” térmico, con dafos
irreversibles, que a su vez pueden desencadenar otros impactos. Por otro lado, se
informaba de que el fuego arrasé en 2024 mas Amazonia que nunca en 40 afnos y que el
40% de los glaciares estaban condenados, entre los que se encontraban los ubicados en
los Pirineos, que desaparecerian en una década. Se abordaba cémo el Mediterraneo se
tropicalizaba con el agua a 30 grados y con especies invasoras. También se reconocia
que el suelo del planeta se estaba calentando a un ritmo nunca visto en milenios.

Se informaba de la amenaza de la gripe aviar a la biodiversidad, con una declaracién de
alto riesgo de contagio en Espana. Se conocia la alerta en Andalucia por el virus del Nilo,
asentado en el Guadalquivir, y se reconocia que la prevencion habia frenado su
propagacion en este ano. Se abordaba el cierre de invernaderos en Doflana y se valoraba
la recuperacién de este espacio. Espafna agotaba todos sus recursos naturales del afio en
el mes de junio. La prensa también traté el impacto de los incendios en especies y
espacios protegidos. Otros temas abordados fueron la alarmante pérdida de agua dulce,
la reduccién de la poblacion de osos polares a la mitad desde 1990 por hambre, el acecho
de la desertificacion a mas del 40% del territorio espanol, el riesgo de desaparicion de
decenas de playas por la crisis climatica, o que las bacterias fotosintéticas no
sobrevivirian al calentamiento de los océanos.

Marco cientifico

La prensa se hacia eco de que las emisiones fésiles habian crecido casi un 10% desde el
Acuerdo de Paris, aunque el pico estaria cercano. Cada vez mas voces coincidian en que
ya no era posible mantener el aumento de temperatura por debajo de 1,5 °C. Por primera
vez se reconocia explicitamente en un texto de una COP que el mundo cruzaria este
limite. También se divulgaba que los cientificos alertaban que solo quedaban tres afos
para evitar agotar el presupuesto de carbono. Volvia a producirse un récord de CO, en la
atmosfera, cuya concentracién daba un salto sin precedentes. EI| PNUMA publicaba el
informe Perspectivas del Medio Ambiente Mundial, que reconocia una aceleracién del
calentamiento global que ha llevado al planeta a un «territorio desconocido». Por otro
lado, se confirmaba que la capa de ozono se recuperaba.

Trump y Musk despedian a miles de trabajadores de la NASA y la Oficina Nacional de
Administracion Oceanica y Atmosférica (NOAA). El Gobierno estadounidense negaba que
los gases de efecto invernadero fuesen un riesgo. El negacionismo cientifico era tratado
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en numerosos articulos. Frente a estas politicas, 2.000 cientificos denunciaban las
politicas de Trump. Por otro lado, un centenar de paises pedian no demorar los informes
del clima ante otros estados que trataban de retrasar los plazos de elaboracion del VI
Informe del IPCC.

Se reconocia un vinculo entre el cambio climatico y la ola de incendios en Espafia. Un
estudio de World Weather Attribution (WWA) concluia que el cambio climatico hacia hasta
40 veces mas probable unas condiciones meteoroldgicas favorables a los incendios de
agosto.

El cambio climatico multiplicé por 40
la probabilidad de los grandes incendios

Los climatdlogos reiteran que los sucesos extremos son ya mds frecuentes en Espaiia

ANTONIO CERRILLO
Barcelona
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Imagen 10. Recorte de articulo de La Vanguardia, dia 4 de septiembre. Texto: Antonio Cerrillo. Foto:
Pedro Armestre/EFE

Conclusiones sobre la cobertura del cambio climatico en la
prensa en 2025

Caida en la cobertura del cambio climatico

La cobertura del reto climatico en la prensa espanola sufrié un descenso del 16,3 % en
2025 respecto al afo anterior. Esta cifra supone el volumen de cobertura mas bajo de los
ultimos siete afos. Esta tendencia a la baja es similar a la bajada de cobertura de la
prensa internacional en el mismo periodo, que fue del 14 %, segun los datos de MeCCO.

Protagonismo del tema meteorologico

El tema meteoroldgico generd el mayor pico de cobertura en Espafia en agosto por los
incendios, mientras que en la escala internacional fue politico, por la Cumbre de Belém.
Con ello, 2025 repite la casuistica de 2023, en el que un tema meteoroldgico desbanca,
en verano, al tema de politica internacional de las Cumbres del Clima, que predomina en
la serie historica en los dos ultimos meses del aino. No obstante, los incendios, ligados a
olas de calor inusuales, se enmarcaron en un encuadre politico. Se trata de oleada de
incendios forestales catalogada como la peor en varias décadas, la cual multiplicé por 40
su probabilidad de ocurrir debido al cambio climatico, segun estudios cientificos.

VII Informe OCCC 26 www.ecodes.org



Los diarios de corte progresista o de centro, como La Vanguardia (668 articulos) y El Pais
(590), lideraron el volumen de cobertura y la relevancia en portadas; mientras que los de
espectro conservador y econémico, El Mundo (487) y Expansion (326), dedicaron un
espacio menor. El cambio climatico y la gestidn de las catastrofes se convirtieron en
armas de confrontacion politica en Espafa. La propuesta de un Pacto de Estado contra el
fuego lanzada por el Gobierno central fue frontalmente rechazada por el resto de los
partidos, prevaleciendo una disputa partidista sobre el consenso cientifico.

El afio 2025 la geopolitica provocd un giro hacia un “nuevo orden mundial”. Los conflictos
bélicos, la seguridad y el rearme trasladaron la urgencia climatica a un segundo plano.
Europa frenaba en su liderazgo climatico. Mientras tanto las temperaturas siguieron
aumentando y los efectos del cambio climatico siguieron golpeando, en un territorio
climatico desconocido.

La Administracion de Donald Trump aplico politicas negacionistas agresivas —como el
fomento del carbon, el despido de miles de cientificos de la NASAy la NOAA o la
desinversion sostenible— en el 10 aniversario del Acuerdo de Paris. El arco de aumento
de temperatura del planeta en 2100 bajé de una horquilla entre 3 °Cy 3,5 °C en 2015 a
2,3°Cy2,5°Cen2025. Aun asi, los actuales planes son insuficientes supondrian una
reduccion del 10% de las emisiones para 2035 frente al 35% necesario.

La prensa informé sobre una considerable desinversion sostenible. La revolucién
energética continué avanzando por criterios de competitividad pura, logrando que el 41 %
de la electricidad mundial proviniera de fuentes limpias. A la par, el Foro de Davos
sefialaba los eventos extremos como los de mayor riesgo a 10 afios vista.

Se reporta sobre la enorme demanda eléctrica de la inteligencia artificial (1A) y los centros
de datos, que favorecieron el auge del uso del gas y defensa de la energia nuclear a
través de micro reactores.

La prensa se hizo eco en 2025 de dos hitos cientificos alarmantes en la salud del planeta:
se sobrepasé el séptimo limite planetario (la acidificacion de los océanos) y se supero el
punto de inflexién de los arrecifes de coral.

La cultura 'antiwoke' cal6é en una parte de las generaciones mas jovenes, provocando un
retroceso en la percepcion del cambio climatico como un problema urgente, en la que las
mujeres mostraban mas preocupacion que los hombres. Se llevaron a cabo iniciativas
para combatir la desinformacion climatica y los ataques a periodistas, cientificos o
activistas.
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3. LA COMUNICACION
ONLINE DEL CAMBIO
CLIMATICO EN 2025

M.2 Gemma Teso Alonso
Cristina Lopez-Navas
Maria Cadilla Baz

3.1. LAS FUENTES DE INFORMACION
ONLINE SOBRE LA CRISIS CLIMATICA
PARA LA CIUDADANIA

El primer paso en el analisis de la comunicacion online del cambio climatico es identificar
los distintos sitios web que encontramos en Internet desde donde se realizaron
publicaciones sobre la crisis climatica en 2025. Todos estos son espacios potenciales de
informacion para la ciudadania, independientemente de su naturaleza y audiencia. No
incluimos aqui los resultados del analisis de plataformas de contenido audiovisual ni redes
sociales, que son considerados soportes digitales distintos.

En este capitulo se ofrecen los resultados del analisis de una muestra de 600
publicaciones online procedentes de distintos medios y fuentes en Internet'. Estas
unidades muestrales de este soporte han sido analizadas mediante codificacion manual
por parte de cuatro analistas del Observatorio que aplicaron un protocolo de analisis de 60
variables.

En las 600 publicaciones de la muestra encontramos fundamentalmente medios de
distinta naturaleza, que constituyen el 87% de las publicaciones online sobre cambio
climatico en 2025. La prensa es el medio hegeménico, ya que ocupa el 78,1% del total de
la muestra, formada por publicaciones en castellano realizadas por medios espafoles
generalistas y especializados de distinta cobertura: nacional, regional o local. También
encontramos medios internacionales que informan desde Espafa o para nuestro pais. Las
paginas web de medios de radio y de television suponen el 3,5% de las publicaciones
encontradas. El 2,3% corresponde a los agregadores de noticias, que a su vez proceden
de distintos medios, como son Yahoo o MSN. El 2% de la muestra son publicaciones de
agencias de noticias y el 1% corresponden a sitios web que ofrecen contenidos con
formatos hibridos de prensa o contenidos audiovisuales que se consideran propios de
otros soportes. Podemos concluir que el 87% de las publicaciones online sobre cambio
climatico estan elaboradas por profesionales de la informacion de distintos medios o
entidades dedicadas a la comunicacion publica (Grafico 1).

" Véase capitulo de Metodologia
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El resto de las publicaciones corresponden a empresas, organizaciones sociales o
instituciones locales regionales o nacionales cuya actividad principal no es la
comunicacion. Aqui encontramos los sitios web de empresas, ONG, fundaciones privadas
y publicas, asociaciones, sindicatos y administraciones de distinta naturaleza, desde
ayuntamientos a ministerios, consejerias o diputaciones. Se trata de una gran variedad de
fuentes incluidas dentro del grupo categorizado como Institucién/Organizacion y que
contribuyeron a la comunicacion online del cambio climatico con el 8,7% de las
publicaciones. Por ultimo, dentro de la categoria Otras encontramos el 4,5 % de los casos
analizados, procedentes de fuentes online que resulta complicado clasificar en las
categorias anteriores, como pueden ser blogs de distintas personalidades o sitios web de
distintas comunidades, como Cerebro Digital, que se dedica a comunicar sobre tecnologia
y ciencia o la web de Cristianos Gays.

Las fuentes de informacion sobre CC en Internet (no RRSS) (%)

Otras
4,5%

Institucion/Organizacion
8,7%

- - m Prensa
Revista de medios o

agregadores = Radio_Web
2,3% TV_ Web
Medio hibrido Agencia Noticias
1% Medio hibrido
- o = Revista de medios o agregadores
Agencia Noticias
29% = Institucién/Organizacién
= Otras
TV_Web = Pseudomedio
1,5%
Radio_Web

2%
Prensa
78,1%

Grafico 1 (n=600). Distribucién de las publicaciones sobre cambio climatico entre las diferentes
fuentes online categorizadas para este estudio (2025).
Fuente: elaboracién propia.

Como puede comprobarse en el Grafico 2, la mayor parte de las publicaciones online
sobre cambio climatico fue realizada por medios de prensa online de caracter local
(15,2%) o regional (33,1%). La prensa nacional es responsable del 19,4% de las
publicaciones y los medios de prensa europea e internacional reuanen el 9,7% de los
casos. En Internet encontramos los sitios web de numerosos diarios locales y regionales.
Muchos de ellos pertenecen al mismo grupo editorial como es el caso de Prensa Ibérica o
el Grupo Vocento.

Tras los medios de prensa, la siguiente categoria de fuentes online mas frecuente son los
sitios en Internet de instituciones y organizaciones de muy diversa naturaleza, desde las
fundaciones de los grandes bancos a organizaciones dedicadas a multiples actividades
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sociales. La mayor parte de ellas son de caracter nacional (3,7%) frente a las locales
(1,5%) y regionales (2,5%).

Tipologia y cobertura territorial de las fuentes online

35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0% I — I. .- | . —

Europeo Nacional Autondémica/regional Local Internacional

M Prensa M Radio_TV_Web ' Agencia Noticias = Medio hibrido " Agregadores M Institucion/Organizacion M Otras

Grafico 2 (n=600). Cobertura territorial de los distintos medios y fuentes online
Fuente: elaboracién propia.

El cambio climatico como referencia principal o secundaria
en las publicaciones que lo mencionan

Como se indica en la metodologia del estudio, los filtros de busqueda empleados para
identificar las publicaciones online sobre cambio climatico fueron “cambio climatico”,
“crisis climatica”, “emergencia climatica”, “efecto invernadero” y “calentamiento global”. Sin
embargo, no todas las publicaciones que abordan estos términos hacen referencia al
cambio climatico como una cuestion prioritaria. En muchas ocasiones aparecen estos
términos en la publicacion sin que se aborde como referencia principal alguna de las
dimensiones de la crisis climatica. Por ello, son los investigadores/as que leen y analizan
una a una cada publicacién de la muestra quienes determinan cuando el cambio climatico
es la referencia principal en el contenido, cuando es secundaria y en qué ocasiones no
guarda relacion alguna con esta crisis (Grafico 3). Como podemos comprobar, en el 70%
de la muestra analizada el cambio climatico es la referencia principal. Esta cifra es acorde
al rango encontrado en las investigaciones de afios anteriores.
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El CC como referencia principal en el contenido de las publicaciones
gue lo mencionan

No guarda
Referencia relacion
secundaria 5%
25%
Referencia
principal
70%

Grafico 3. Porcentaje de publicaciones que abordan el cambio climatico como asunto principal del total
(n=600) en las que aparecen los términos de busqueda.

Tipo de medio o fuente online y prioridad del cambio climatico en la informacion

60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%
0.0% - I | — mm B —_
’ Referencia principal Referencia secundaria No guarda relacion
MW Prensa 55,6% 19,4% 3,2%
mTV_Radio_Web 2,0% 0,9% 0,5%
Agencia Noticias 1,5% 0,5% 0,0%
Medio hibrido 0,7% 0,2% 0,0%
Agregadores 1,7% 0,5% 0,2%
M Institucion/Organizacion 5,8% 2,2% 0,7%
H Otras 2,5% 1,8% 0,2%

Grafico 4 (n=600). Representacion de los resultados del cruce las variables sobre el tipo de
medio/fuente online y la prioridad otorgada al cambio climatico en la informacion.
Fuente: elaboracién propia.
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En el Grafico 4 se ofrecen los resultados del cruce la variable que permiten identificar el
tipo de medio o fuente online con la variable que sirve para analizar la prioridad otorgada
al cambio climatico en el contenido de la informacién. En la primera columna tenemos la
distribucion del 70% de la muestra (n=600) formada por las publicaciones en las que el
cambio climatico es el asunto principal de la publicacion. A su derecha esta la columna
que recoge el 15% de las publicaciones que, aunque contienen los términos empleados
como filtros de busqueda, abordan de forma prioritaria un asunto que no es el cambio
climatico, siendo éste una referencia secundaria. En la ultima columna encontramos
aproximadamente un 5% de las publicaciones que, si bien contienen alguno de los
términos de busqueda, su contenido no guarda relacion alguna con la crisis climatica.

her

GLOBAL

INFORMACION MARITIMA FIABLE Y PROFESIONAL

Se ha llevado a cabo la prueba de ;
contraste estadistico Chi Cuadrado, que @nauc
ha mostrado la independencia entre
ambas variables, es decir, que no hay
relacion entre la prioridad otorgada en la
publicacién (referencia principal o asunto
secundario) y el tipo de fuente online.

INICIO  ACTUALIDAD v CULTURA ~  OPINION  DIRECTORIO DE EMPRESAS  RECIBIR NAUCHER

La gran transversalidad de este
fendbmeno y su innumerables derivadas
conectan este fendmeno con la crénica
del acontecer en muy diversos ambitos y
secciones. A modo de ejemplo se 2090

muestra la Imagen 3, publicada por una La actualidad en bréve 14 de mayo de 2025:
organizacién que ofrece informacién Chige e

maritima profesional. El contenido hace
referencia al cambio climatico como un
asunto secundario.

by Redaccién Naucher |

EEUU versus China: principio de acverdo

Nuevo acuerdo de Economia y Comercio (Economic and Trade Agreement) entre EEUU y China el pasado fin de

Imagen 3. Fuente: Naucher Global,
14/05/2025

3.2. ENMARCADO TEMATICO Y )
PROTAGONISTAS DE LA INFORMACION
ONLINE SOBRE LA CRISIS CLIMATICA

La variable que permite identificar si el cambio climatico es el asunto principal en la
publicacién actua a la vez como como filtro de paso a las siguientes variables del
protocolo de analisis. Cuando el cambio climatico es la referencia principal en la
publicacion se analizan aspectos muy concretos, como son el enmarcado, los
protagonistas del relato, el numero y tipo de fuentes de informacién referidas en el
contenido de la publicacién y las variables que evaluan el grado de cumplimiento del
cddigo ético desarrollado en el Decalogo de recomendaciones para la comunicacion del
cambio climatico y de la Transicién Ecolégica 2022.
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Una vez eliminadas aquellas publicaciones en las que la crisis climatica no constituye el
asunto o tema principal de la publicacion, a pesar de que se aluda a ella en algun punto

del contenido, se han analizado en profundidad el 70% de las publicaciones de la muestra
online de 2025 (n=419).

El enmarcado tematico de la informacion

En primer lugar, se lleva a cabo un analisis pormenorizado del peso de los distintos
marcos tematicos desde los que se aborda la comunicacion online del cambio climatico.

Politico 20,8%
Ambiental- 15,3%
Biodiversidad

Econdémico 12,4%
Cientifico 11,0%
Social-Cultural 11,0%
Tecnolégico 7,9%
Salud- Enfermedad 6,9%
FME 6,2%
Educacion 3,3%
Meteoroldgico 2,4%
Activismo-Protestas 1,4%
Otros 1,0%
Etica 0,5%

Tabla 1. Enmarcado tematico de la
informacion

Fuente: elaboracién propia.

Se mantiene el marco politico como el de mayor frecuencia (20,8%), seguido del
ambiental/biodiversidad (15,3%) y el marco econdémico (12,4%), que ha ido cobrando
protagonismo en los ultimos afos. Empatados con el 11% de las publicaciones les siguen
el marco cientifico y el social/cultural, que mantuvo un peso considerable. Sin embargo, el
activismo y las protestas fueron la referencia principal en solo el 1,4% de los casos, en un
afno en el que se incrementaron las sanciones a la protesta ecologista.

El enmarcado de la informacion como un asunto educativo afecto al 3,3% de las
publicaciones, y el marco de la salud, que despierta gran interés en la ciudadania, se situé
en el 6,9%. El marco meteorolégico supuso el 2,4% de los casos y se desagrego para el
analisis de los marcos cientificos y de los FME. Mientras, el enmarcado ético del problema
resulto residual en la muestra con un 0,5% de las publicaciones.
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Grafico 5. Principales marcos tematicos agrupados
Fuente: elaboracién propia.

Si agrupamos los distintos marcos tematicos atendiendo a su naturaleza, encontramos
que el marco cientifico se situaria a la cabeza, incluyendo informacion cientifica sobre la
crisis climatica, meteorologia que informa sobre CC y la tecnologia desarrollada como
medidas de mitigacion y adaptacion. El marco que aborda la informacion del cambio
climatico como un asunto ambiental y que afecta y a la vez necesita del sostenimiento de
la biodiversidad se situa en cuarta posicion. Si los marcos asociados a las ciencias de la
vida se sumaran a las ciencias fisicas, serian las protagonistas de algo menos de la mitad
de las publicaciones analizadas (43,5%). El contrapeso de los marcos sociales asociados
a la politica, la actividad social y cultural, incluyendo a la economia y a la educacion
corresponderian a la mitad de las publicaciones.

Los y las protagonistas de la informacion sobre el cambio
climatico

En el Grafico 5 se muestra el numero de declarantes o personas entrevistadas para las
publicaciones online sobre la crisis climatica. Se observan tres grandes grupos, cada uno
de los cuales ocupa una tercera parte del total, aproximadamente. En primer lugar,
encontramos el grupo de publicaciones que no contienen ninguna declaracién (34%), lo
que no significa que no se aluda a otro tipo de fuentes, como pueden ser los informes
cientifico-técnicos u otras fuentes bibliograficas. En segundo lugar, se encuentran las
publicaciones con un solo declarante (32%), y en tercer lugar el grupo de publicaciones
que contienen dos o mas declarantes, que serian el tercio restante (34%).
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Grafico 5. Numero de declarantes de las publicaciones online sobre CC
Fuente: elaboracién propia.

El analisis de los declarantes permite identificar aquellos perfiles a quienes los medios
online les dan la palabra en las publicaciones que abordan la crisis climatica. Ademas de
los declarantes, analizamos el perfil del principal aludido/a por los anteriores o por el
autor/a de la publicacion. En el Grafico 6 se muestran los resultados obtenidos.

Dos terceras partes de las publicaciones no contienen ninguna o solo una declaracion,
motivo por el que no consta (NC) Declarante 2 en dos terceras partes de las publicaciones
analizadas (66%). En el caso de las personas aludidas, no constan alusiones a terceros
en un tercio de las noticias (30,3%), pero si en el 70% restante.

Los perfiles protagonistas en la comunicacién online corresponden a personalidades de
las esferas politica y cientifica, las dos esferas que tradicionalmente han dialogado en los
medios en relacidn con el cambio climatico, tanto en Espafia como a nivel internacional.
Cientificos/as y politicos/as empatan como primeros Declarantes en el 21% de las
publicaciones, mientras que los cientificos aventajan a los politicos en 3,3 puntos
porcentuales como segundos declarantes.
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Rol/Actividad de los/as declarantes y aludidos/as en las publicaciones (%)
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Grafico 6. Perfil de los y las declarantes y aludidos/as en las publicaciones online sobre cambio
climatico (2025). Fuente: elaboracion propia.

Las empresas han cobrado protagonismo como Declarantes en las publicaciones online
en los ultimos anos, alcanzando el 9,5% como primer declarante, muy por delante de
activistas, educadores y periodistas. Las y los trabajadores del sector primario (agricultura
y ganaderia) son declarantes en casi el 2% de las publicaciones, porcentaje que, sumado
al 9,5% de los empresarios, nos habla del protagonismo de la economia en la informacién
sobre el cambio climatico. En el caso de las publicaciones que situan a la empresa en el
centro del contenido, encontramos diversos ejemplos de branded content o informaciones
patrocinadas. Para este VIl Informe se ha afiadido un nuevo perfil de declarante que es
el/la portavoz de instituciones, fundaciones o think tanks. Estos fueron los primeros
declarantes en el 3,6% de las publicaciones analizadas, por delante de las organizaciones
sociales (2,9%).

Los principales aludidos en las publicaciones son las y los responsables politicos, en
primer lugar, seguidos de las empresas y la ciudadania. Las voces ciudadanas apenas
tuvieron presencia como declarantes en 2025, pero si fueron interpelados como
responsables, victimas o testigos de la crisis climatica. Los cientificos ocupan el cuarto
lugar como aludidos en las publicaciones, pese a su protagonismo indiscutible como
declarantes.

El analisis de las y los protagonistas del relato online de la crisis climatica nos permite

incorporar la perspectiva de género en el estudio. No se analiza el género del profesional
de la informacion que firma la publicacién, pero si el género de los y las declarantes 1y 2,
ademas del género del principal aludido/a. Como puede comprobarse en el Grafico 7, los
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protagonistas de género masculino practicamente duplican al género femenino, sean los
primeros o los segundos declarantes en la publicacion. El género no consta en el 95% del

principal aludido o aludida en el contenido de las publicaciones. En los casos en los que si

es posible identificar el género del aludido (5%), este corresponde al género masculino.

Género predominante de declarantes y principal aludido/a
100,0
90,0
80,0
70,0
60,0
50,0
40,0

30,0
20,0
10,0 I I
0,0 .

Masculino Femenino Otros NP/NC

B Declarante 1  ® Declarante 2 Principal Aludido/a

Gréfico 7. Genero de los y las Declarantes 1 y 2 de las publicaciones online sobre CC y del principal
aludido/a en la informacion. Fuente: elaboracion propia.
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Grafico 8. Perfiles y género del Declarante 1 en las publicaciones de 2025.
Fuente: elaboracion propia.

Las desigualdades de género se mantuvieron en 2025 respecto a afios anteriores, tal y

como puede comprobarse comparando los datos relativos al género del principal

declarante recogidos en los dos anteriores Informes de este Observatorio. El Grafico 8

25,0%
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muesta como el sesgo de género esta presente en los distintos roles del principal
declarante, tanto en la esfera cientifica como en la politica?. También es mayoritario el
género masculino entre los declarantes procedentes de fundaciones y think tanks,
periodistas y activistas. El género masculino es el unico identificado entre los agricultores
y ganaderos como declarantes del sector primario, y solo encontramos paridad entre los y
las declarantes de las empresas. El género femenino solo fue predominante entre los
profesionales de la educacion.

3.3. EL CUMPLIMIENTO DE LOS
PRINCIPIOS DEL DECALOGO EN LOS
MEDIOS ONLINE

El primer Decalogo de recomendaciones para la comunicacion del cambio climatico se
creo a finales de 2018 impulsado por la Fundacion ECODES, fruto de la colaboracion
entre investigadores de la comunicacién social y profesionales de la informacion
ambiental. Este codigo ético ha sido actualizado y renovado en dos ocasiones posteriores,
primero en el afo 2022 y después en el afo 2026. En ambas ocasiones, la renovacion se
ha producido tras un largo proceso que aplico técnicas de investigacion social y concito la
participacion de sendos grupos multidisciplinares de profesionales y expertos/as.

Para la evaluacion del grado de cumplimiento de los principios del Decalogo por parte de
los medios online en el afo 2025 se ha empleado como referencia la version del Decalogo
2022, ya que la ultima actualizacion ha sido posterior al periodo que se pretende evaluar.
En este apartado se muestran los resultados del analisis de las variables extraidas de
este Decalogo, si bien el orden en el que se exponen los resultados de esta evaluacion no
sigue la numeracion de sus puntos, sino la lIégica académica en la exposicion de
resultados

Para la mayor parte de las variables de analisis extraidas de este Decalogo, se segmenta
para separar los valores obtenidos por los medios online (87%), de aquellos que
corresponden a publicaciones de instituciones, organizaciones u otros sitios de
informacion online. Los graficos muestran los resultados de esta segmentacion del estudio
en funcién del tipo de fuente: por un lado, medios (fundamentalmente prensa) y agencias,
y por el otro las publicaciones realizadas por empresas, instituciones, ONG y otras webs.
Aunque los resultados muestran que no existen diferencias estadisticamente significativas
entre los dos grupos para la mayoria de estas variables, esta segmentacion permite
apreciar con precision el comportamiento de las publicaciones que son resultado de la
practica periodistica.

2Véanse Graficos 19 y 21 del VI Informe del Observatorio de la Comunicacién del Cambio Climatico
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La frecuencia y continuidad de la informacion sobre el
cambio climatico

En relacion con el punto 1 del Decalogo: “Promover la frecuencia, continuidad y
transversalidad del cambio climatico en la informacion, divulgacion y entretenimiento”
(Ecodes, 2022), en el entorno online no se aprecia una caida en 2025 en cuanto al
volumen total de publicaciones en relacion con el afio anterior. La gravedad de los
impactos como los incendios, reportados en gran medida por la prensa local y regional y
las medidas adoptadas, como el Pacto de Estado frente a la emergencia climatica, entre
otros acontecimientos, mantuvieron el foco periodistico sobre esta crisis global, cada vez
mas compleja y transversal. Esto fue posible, en gran medida, gracias a que se mantienen
secciones y espacios estables en medios generalistas de referencia y en otros
especializados, en los que trabajan periodistas ambientales y de ciencia que informan
sobre esta crisis de forma periddica, y a su vez actuan como fuente especializada cuando
son requeridos/as (Grafico 10).

Aqui y ahora. Conectar el cambio climatico con realidades
cercanas en el espacio y en el tiempo

El punto 4 del Decalogo insiste en la necesitad de informar con rigor sobre lo que ya esta
sucediendo como consecuencia de la crisis climatica. Se trata de un fenémeno cuyas
causas e impactos son globales, pero que tienen un origen local en la actividad humana
de cada hogar y de cada pueblo. Por otra parte, el calentamiento global es un fenémeno
que impacta en todos los territorios, pero lo hacer en momentos distintos y de formas
diferentes. Estas variables nos permiten identificar en qué medida los medios online
hicieron referencia al acontecer en los territorios a nivel local y regional, nacional o
europeo, o si se refirieron al fendmeno de forma global (Grafico 10).

Contexto territorial de la referencia

17,2
n 1'0
E——

Referencia Referencia Referencia Europa Referencia global NP/NC
Local/regional Nacional

Grafico 10. Referencias a la informacion local/regional, nacional o internacional en relacion con el
cambio climatico. Fuente: elaboracion propia.

VIl Informe OCCC 39 www.ecodes.org


https://ecodes.org/images/que-hacemos/01.Cambio_Climatico/Movilizacion_accion/Medios_Comunicacion_CC/NuevoDec%C3%A1logoRecomendaciones_2022.pdf

El elevado porcentaje de informacion local y regional es acorde a la fuerte presencia de
medios locales y regionales en la muestra de 2025, coherente, a su vez, con lo observado
en afos anteriores. Por otra parte, como podemos apreciar en el Grafico 11, las
referencias al cambio climatico se hicieron en tiempo presente o aludiendo al futuro
inmediato alcanzan casi el 80% de las publicaciones analizadas. Las referencias al
acontecer en el medio y largo plazo se produjeron en el 10% de las publicaciones y las
referencias al pasado en tan solo 7,6%. En conclusion, la crisis climatica es narrada por
los medios online desde el Aqui y Ahora.

La referencia temporal al cambio climatico en medios online

7.5 n T 10

En el pasado Presente+presente  Futuro inmediato A medio plazo A largo plazo NP/NC
continuo

Grafico 11. Referencias temporales a la informacién online sobre el cambio climatico.
Fuente: elaboracién propia.

Las fuentes de datos en la informacion sobre el cambio
climatico. Comunicar y divulgar la investigacion cientifica

Antes de analizar las distintas fuentes de informacion en las publicaciones online sobre
cambio climatico, conviene preguntarnos por el numero de fuentes consultadas. Como
puede comprobarse en el Grafico 12, la mayor parte de las publicaciones cuentan con una
sola fuente de informacion, tanto en el caso de las llevadas a cabo por medios online
como las elaboradas por otras en Internet, como son empresas, instituciones, fundaciones
y otras. En el caso de los medios online, aproximadamente el 60% del total, cuenta con
una sola fuente. Con dos o mas fuentes de datos en la publicacion tenemos algo mas del
23% de las publicaciones. Estos datos son coherentes con lo encontrado en las
investigaciones recogidas en los informes anteriores del Observatorio.
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Grafico 12. N.° de fuentes de datos en las publicaciones online sobre cambio climatico.
Fuente: elaboracién propia.

Como pudimos apreciar en el Grafico 1, el 87% de las publicaciones online sobre cambio
climatico realizadas en 2025 fueron llevadas a cabo por periodistas, fundamentalmente en
medios de prensa, mientras el 13% restante corresponde a empresas e instituciones de
muy diversa naturaleza. Esto marca una diferencia estadisticamente significativa (p valor
= 0,029) entre las publicaciones llevadas a cabo por medios (incluyendo sitios web de
radio y television, agencias y agregadores), y las realizadas por otras paginas en Internet
en relacidon con el numero de fuentes de informacion que contienen las publicaciones. De
cada 10 publicaciones llevadas a cabo por medios en Internet, menos de 6 solo cuentan
con una fuente de datos, mientras que esta cifra se eleva a 8 de cada 10 si hablamos de
publicaciones llevadas a cabo por entidades que no son medios.

El punto 7 del Decalogo hace referencia a la necesitad de comunicar y divulgar la
investigacion cientifica en torno al cambio climatico. Para ello, es necesario que las
fuentes cientificas sean privilegiadas a la hora de comunicar la crisis climatica. Como
podemos comprobar en el Grafico 13, las fuentes cientificas y/o tecnoldgicas fueron las
mas frecuentes en 2025, alcanzando al 30% de las publicaciones, seguidas de las fuentes
periodisticas y de las politicas en segunda y tercera posicion, respectivamente. Estos
datos son coherentes con los resultados del analisis de los marcos tematicos mas
relevantes y de los perfiles protagonistas de la informacién relacionada con la crisis
climatica, y nos hablan del esfuerzo del periodismo por hacer del conocimiento cientifico
la fuente de referencia. Las fuentes de datos procedentes de la sociedad y la cultura, asi
como las fuentes econodmicas, fueron las mas relevantes en el 21% de las publicaciones
online de 2025 analizadas (11 y 10%, respectivamente).
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Fuentes de datos en las publicaciones
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Grafico 13. Fuentes de datos en las publicaciones online sobre cambio climatico.
Fuente: elaboracién propia.

Uno de los apartados del punto 7 incide en la necesidad de divulgar la notable
investigacion cientifica producida en universidades y centros de investigacion. A
continuacion, se muestra una publicacion online de la Universidad Politécnica de Catalufia
que tiene como protagonistas a tres mujeres de ciencia y un técnico de laboratorio.

UNIVERSITAT POLITECNICA . . . R . .
g::gg\uéﬁ;«rv:c“ Inicio Escuela ¥  Cursoactual ¥ Estudios ¥ Empresa ¥ Movilidad Busqueda Servicios Futuro Estudiantado v

Escuela Superior de Ingenierias Industrial, Aeroespacial y Audiovisual de Terrassa . ESEIAAT

Inicio / Noticias / La zona universitaria de Terrassa se convierte en un laboratorio vivo para definir estrategias de mitigacion y adaptacion al cambio climético
Comparte:

La zona universitaria de Terrassa se convierte en un laboratorio vivo para ¥OOmO
definir estrategias de mitigacion y adaptacion al cambio climatico

08/04/2025

Un proy dei igacio peo en el que participa la Escuela Superior de Ingenierias Industrial,
Aeroespacial y Audiovisual de Terrassa (ESEIAAT) de la UPC y el Ayuntamiento de Terrassa generara
luci licables y lables, basadas en la leza, en la zona universitaria de Terrassa, para

convertirse en Distrito de Energia Positiva.

La Universidad Politécnica de Cataluiia - BarcelonaTech (UPC) , junto con el Ayuntamiento de Terrassa, y
otras universidades europeas, participa en el proyecto europeo Educational Campuses en las Drivers for
Positive Energy Districts (EDUPED). Esta iniciativa busca transformar los campus universitarios en distritos
de energia positiva mediante soluciones aplicables y escalables basadas en la naturaleza. La profesora
Nuria Garrido coordina el proyecto desde la Escuela Superior de Ingenierias Industrial, Aeroespacial y

Audiovisual de Terrassa (ESEIAAT) de la UPC

Imagen 4. Publicacién de la Universidad Politécnica de Catalufia sobre el proyecto EDUPED, cuyas
protagonistas son las tres investigadoras y el técnico
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Comunicar las causas, no solo los impactos

El punto 2 del Decalogo recomienda comunicar las causas, los impactos y especialmente las
soluciones, con el fin de favorecer una transicidn ecoldgica con perspectiva de futuro. En las
siguientes paginas se muestran cuatro graficos que permiten identificar las principales categorias
en cuanto a la comunicacion de las causas del cambio climatico (Grafico 14), los impactos
(Gréfico 15), las medidas de mitigacion (Grafico 16) y las medidas de adaptacién (Grafico 17).

Comunicacion de las Causas del CC

Emisiones GEl y/o combustibles fésiles
Otras

Produccidn energética (para transporte,... I

Alimentos (Produccién, Tte. Y distribucion

Consumo ciudadano

Produccién de energia eléctrica I

Grafico 14. Comunicacion de las causas del cambio climatico en los medios online.
Fuente: elaboracién propia.

La comunicacién de las causas se mueve en los mismos rangos que en afios anteriores y
no son referidas en algo menos de la mitad de las publicaciones (48,7%). La categoria
mas aludida es la mas genérica, la que hace referencia a las emisiones de gases de
efecto invernadero (GEI) o a la quema de combustibles fésiles (31%). La produccion, el
transporte y la distribucién de alimentos es la causa aludida en el 5,5% de los casos. El
consumo ciudadano de otros productos o bienes es referido en el 4,8% de los casos.
Mientras, la produccién de energia, bien sea como combustible para el transporte y/o
calefaccién (1,7%), bien sea energia eléctrica para la industria y los hogares (1,2%),
apenas es aludida en las publicaciones online.

En la categoria de Otras causas comunicadas encontramos la sobreexplotacion de los
recursos naturales, la destruccion de los habitats naturales y la degradacion de los
ecosistemas que actuan como sumideros naturales de carbono. También se alude a la
contaminacion, a la expansion de las ciudades y al incremento del transporte aéreo. Se
encuentran varias publicaciones en las que se cuestiona el modelo econémico basado en
el crecimiento ilimitado y dependiente del PIB, asi como el continuo incremento de la
produccion y del consumo, que producen ingentes cantidades de residuos a la vez que la
esquilmacién de recursos, todo ello como consecuencia de las politicas neoliberales
hegemaonicas.

La comunicacién de los impactos vuelve a ser protagonista frente a las causas y las
soluciones. Como podemos comprobar en el Grafico 15, los impactos fueron comunicados
en el 81% de las publicaciones online de la muestra de 2025. En principal impacto
comunicado son los cambios en el propio clima (17,4%), como el incremento la
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temperatura en diferentes lugares y su impacto en el deshielo en el Artico, la reduccién
del hielo marino y el riesgo de desintegracion acelerada del continente helado.

En segundo lugar, tenemos otros impactos (13,1%) y en tercer lugar los impactos en la
biodiversidad terrestre y marina (9,5%), en glaciares y en la criosfera, seguidos de los
impactos en la produccion de alimentos (9,3%) y el impacto en la salud humana (9,1%).
Los impactos en forma de desastres naturales alcanzan el 6,4% de las publicaciones y el
riesgo de desertificacion y falta de recursos hidricos es la referencia en el 3,8% de las
publicaciones.

De los severos impactos en los océanos, tales como la subida del nivel del mar, el
incremento de la acidificacion o el cambio de las corrientes oceanicas se ocuparon solo el
2,4% de las publicaciones.

Comunicacién Impactos

En la biodiversidad terrestre y marina
En la produccion de alimentos
En la salud humana
Riesgo de desastres naturales
Desertificacion y/o recursos hidricos
En el urbanismo y el patrimonio cultural
En los océanos (nivel del mar,...
En los conflictos migratorios y ecosociales

En el sistema financieroy seguros

En la justicia social

Grafico 15. Comunicacion de los impactos del cambio climatico en los medios online.
Fuente: elaboracién propia.

Comunicacion de las soluciones. Medidas de adaptaciéon y
mitigacion

La complejidad de la recomendacion numero 2 del Decalogo de 2022 obliga a analizar la
comunicacion de las causas, los impactos y las soluciones comunicadas. De acuerdo con
la categorizacion del IPCC, se analizan por separado las soluciones basadas en medidas

de mitigacién para reducir las emisiones GEI (Grafico 16) y las medidas de adaptacion
comunicadas (Grafico 17).
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Como podemos comprobar en el Grafico 16, las medidas de mitigacién no fueron
comunicadas en el 40% de las publicaciones online (35% fuentes periodisticas). La
categoria de medidas de mitigacion mas comunicada en 2025 fue “Otras”, que recoge
numerosas iniciativas que se desglosan a continuacion. Conservar los ecosistemas
naturales (14,1%) e incentivar el uso de energias renovables (10%) fueron, un afio mas,
las medidas estrella mas referidas en la prensa, seguidas a distancia de las referencias a
la economia circular y de proximidad (3,3%), la planificacion del disefo urbanistico (3,3%)
y reducir el consumo ciudadano en general, con el fin de ahorrar recursos naturales
(2,1%). Por debajo del 2% tenemos las iniciativas para incentivar un turismo mas
sostenible (1,9%), las referencias a la movilidad eléctrica, la necesidad de una publicidad
responsable y la necesidad de favorecer la movilidad urbana mediante el uso del
transporte publico, la peatonalizacion o el uso de la bicicleta. Llama la atencion la escasa
frecuencia de estas ultimas.

En la categoria “Otras” encontramos propuestas muy generales, como la necesidad de
reducir las emisiones globales de carbono para avanzar hacia cero emisiones netas,
reducir la quema de combustibles fosiles o avanzar en la descarbonizacion y
transformacion verde. Se alude a la necesaria transformacion del modelo productivo para
avanzar hacia un crecimiento sostenible que permita el sostenimiento de los recursos
naturales. Frente a estas medidas tan genéricas, en esta misma categoria encontramos
también propuestas concretas para la reduccion de la huella ecoldgica sanitaria (gases
anestésicos, aerosoles presurizados); medidas a implementar por las empresas para
cumplir con sus objetivos corporativos de reduccién de emisiones GEI en Alcances 1, 2y
33; el uso de calculadoras de huella de carbono con alcance 3; referencias a nuevos
combustibles como biometano vehicular / Bio-CNG y a sistemas de aerotermia; y, por
ultimo, referencias a la energia nuclear como medida de mitigacion, de acuerdo con la
propuesta aprobada por el Parlamento Europeo el 6 de julio de 2022 que consideré

3 Para mas informacién sobre las emisiones de Alcance 1, 2y 3 puede consultarse la Guia para el
calculo de la huella de carbono y para la elaboracién de un plan de reduccién de emisiones de una
organizacion (MITERD, 2026), disponible
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determinadas actividades relacionadas con la energia nuclear como “de transicién” por
contribuir a mitigar el cambio climatico.

Adaptacic’m B Medios+Agencias Instituciones+Otras
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Grafico 17. Medidas de adaptacion comunicadas por los medios online en 2025 ordenadas de mayor
a menor. Fuente: elaboracion propia.

En cuanto a la comunicacion de las soluciones basadas en la adaptacion, encontramos un
repertorio de 11 medidas representadas en el Grafico 17. Al igual que con las medidas de
mitigacion, los resultados reproducen los patrones observados en afios anteriores en
cuanto a la comunicacion de estas medidas, como es el hecho de que una de las mas
comunicadas, tanto en lo referente a la mitigacion como a la adaptacion, fuera garantizar
la conservacién de los ecosistemas naturales (14%). En 2025 observamos una evolucion
positiva en relacion con los afos anteriores, ya que la barra que indica No Consta es mas
reducida (35%), es decir, practicamente en dos terceras partes de las publicaciones online
se comunico alguna medida de adaptacion, de manera que se aprecia una mejora en
2025 respecto a 2024, cuando la adaptacion se comunicaba en menos de la mitad de las
publicaciones

Entre el 9y el 3% de los casos encontramos referencias a soluciones basadas en la
adaptacion consistentes en el establecimiento de medidas de financiacién, planificacién
del urbanismo, mejora de la gestion hidrolégica y del uso cotidiano del agua, planificacion
para garantizar la seguridad alimentaria, educacion para empoderar a la ciudadania frente
al riesgo e informacion ciudadana sobre los riesgos del cambio climatico para la salud.

En linea con estas ultimas, en las categorias “Otras”, se hace referencia a un programa
de seguimiento especifico para los mosquitos del género Culex (vectores del virus del Nilo
Occidental). También se propone la mejora de la comunicacion meteorolégica y climatica,
asi como la de los sistemas de prevencién y gestion de emergencias y de alerta
temprana. Desde el sector primario se piden cambios en el sistema de seguros agrarios
para que cubra pérdidas derivadas del impacto de los FME. Otras medidas comunicadas
son la mejora de la permeabilidad del suelo, la plantacién de especies arboreas y
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arbustivas en espacios urbanos, incentivar los huertos escolares, fomentar la
biodiversidad y diversas medidas para la gestion de los residuos.

Los graves incendios acaecidos en el verano de 2025 dispararon la comunicacién de las
medidas de adaptacion frente a incendios, desde la prevencién al ordenamiento territorial.
Se reclamaron inversiones adaptadas a los riesgos climaticos con el fin de incrementar la
eficiencia y la resiliencia de los territorios y anticiparse a los riesgos mediante politicas
publicas responsables.

Imagen 5. Ejemplo de noticia en positivo
sobre el agua regenerada como
herramienta de adaptacion frente a los
impactos del cambio climatico. Las aguas

El agua regenerada se consolida como residuales son sometidas a procesos
aliada clave frente a la crisis climatica avanzados como filtracién por membranas,
Biieadoelit ayg alo ozonizacion o desinfeccion ultravioleta,
En pleno avance hacia un modelo de economia circular, la :
reutilizacion del agua emerge como una de las estrategias mas entre otros, que permlt?n Obten.er UIT] agua
eficaces para enfrentar la escasez hidrica. En el Dia Mundial del ada ptada al rego ag ricola, apI ICaciones
Reciclaje, expertos y entidades destacan el potencial del agua industriales o usos urbanos no potables
regenerada para asegurar un futuro mas sostenible y resiliente. L. ’
Fuente: Diario responsable, 2025

Portada Medio ambiente Social Buen Gobierno ISR Opinién EXGGE!

David Becker

Hasta hace unos afios, hablar de reciclaje remitia directamente a envases,
vidrio o residuos orgdnicos. Sin embargo, en el contexto actual de
emergencia climatica y sequia persistente, el concepto ha dado un salto

Al hablar de las soluciones, aunque la muestra analizada procede del primer semestre de
2025, encontramos publicaciones que hacen referencias a la 30.2 Cumbre o Conferencia
de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico, la COP 30, celebrada en noviembre
de 2025 en Belém (Brasil).

A la hora de comunicar las soluciones nos cuestionamos por la necesidad de comunicar la
normativa que garantiza estas medidas, protege el medio ambiente e impulsa la transicion
ecoldgica. Como puede verse en el Grafico 18, en menos de una de cada cuatro
publicaciones online no se hace referencia a ninguna de ellas, siendo la mas referida la
Agenda 2030 (3,1%). Los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) solo son
mencionados en el 1,4% de las publicaciones, y la Ley de Cambio Climatico y Transicién
Ecoldgica en el 1% de los casos.
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Gréfico 18. Normativa comunicada en las publicaciones online sobre cambio climatico (%). Fuente:
elaboracion propia.

A continuacidn, se relacionan las referencias normativas aludidas en las publicaciones de
la muestra y que entran en la categoria de “varias/otras” (15,8%):

v' Acuerdo de Paris

v" Acuerdo UE-Mercosur

v" Agenda Urbana Espafiola

v' Cadigo Técnico de la Edificacion

v" Convenciéon de Ramsar de 1971. Convencion Internacional sobre los Humedales

v' Convenio sobre la Diversidad Biolégica de la ONU, La COP16 sobre Biodiversidad
y el Fondo Cali, Marco Global de Biodiversidad.

v’ Directiva de Habitats de la UE

v Directiva Europea de Eficiencia Energética de la Edificacion

v’ Estrategia a largo plazo para la Rehabilitacién Energética en el Sector de la
Edificacion en Espafia

v" Fondo de Solidaridad de la UE

v' Ley de Adaptacion Climatica de la UE

v' Ley de Montes de Canarias

v Plan de Accién para el Clima y la Energia Sostenibles (PACES)

v" Plan de Recuperacion, Transformacién y Resiliencia

v Plan Estatal de Vivienda 2026 (futuro)

v" Plan Nacional de Energia y Clima (PNIEC 2023-2030 y 2050)

v" Plan Nacional de Renovacién de Edificios

v Plan Regional de Adaptacion al Cambio Climatico (PRACC) de La Rioja

v Protocolo de Kioto
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La comunicacion de los beneficios derivados de la
transicion ecoldgica

El Decalogo de 2022 planteaba la necesidad de que la comunicacion de la crisis climatica
propicie un enfoque del problema desde el punto de vista de una transicion ecolégica
justa e integradora que evite las desigualdades. Es por ello, por lo que se evalua si se
comunican los beneficios de esta transicidon (Grafico 18), asi como la perspectiva ética en
la informacién (Grafico 19).

25 % Beneficios comunicados de la Transicion Ecoldgica

B Medios+Agencias Instituciones+Otras
20,0%
15,0%
10,0%
N I I I
0,0% — [ |
Parala Parala Para la Salud Para el medio Varios Parala Parala Parala NP/NC
Politica Cultura fisico Economia Biodiversidad Sociedad

Grafico 18. Los beneficios de la Transicion Ecoldgica que son comunicados en las publicaciones
online de 2025. Fuente: elaboracion propia.

Las medidas de mitigacion y adaptacion recogidas en la profusa normativa vigente y en
desarrollo estan orientadas hacia la Transicion Ecolégica, con el fin ultimo de frenar la
crisis ambiental y climatica. 4 Se comunican los beneficios de esta transicion de manera
que la “hoja de ruta” tenga sentido para la ciudadania? En el 20,5% de las publicaciones
de los medios online no se hace referencia a ninguno de los beneficios que reporta la
transicion ecoldgica, es decir, que si aparecen en casi el 80% de las publicaciones, un
porcentaje notable que se reparte entre los siguientes beneficiarios de esta Transicion: la
sociedad en general (16%), la biodiversidad (12,4%), la economia (12,2%), el medio fisico
(8,4%) y la salud humana (7%). Encontramos casi un 10% de publicaciones donde se
reportan varios beneficios simultaneamente.

Los beneficios de una medida concreta no recaen solo en uno de estos ambitos. Por
ejemplo, la restauracion del paisaje fluvial permite reducir el riesgo de inundaciones. La
mejora de la eficiencia energética, la reduccion del consumo, o la menor dependencia de
los combustibles fésiles merced a las energias renovables son un beneficio directo para el
clima y para la economia, por lo que el analisis determina cual es el principal beneficio
reportado en cada pieza. Por otra parte, la transicion hacia modelos regenerativos en el
sector primario es asociada simultaneamente a beneficios ambientales, sociales,
culturales.
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La perspectiva ética en la comunicacion

Antes de analizar los resultados de esta variable que examina la presencia de la
perspectiva ética en la informacién, conviene recordar los resultados del analisis de la
comunicacion de los impactos del cambio climatico (Grafico 15). Anteriormente pudo
comprobarse que el impacto de la crisis climatica en las desigualdades y en la justicia
social solo alcanzaba al 1,7% de las publicaciones. Aqui se analiza justamente la
presencia de esa mirada ética sobre los impactos y las soluciones adoptadas, con el fin
de informar sobre las desigualdades que la crisis climatica agrava entre los colectivos
sociales mas vulnerables.

Perspectiva ética en la informacioén

60,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0%

0,0%

Si No

B Medios+Agencias M Instituciones+Otras

Grafico 19. Presencia de un enfoque ético del problema en las publicaciones online de 2025.
Fuente: elaboracién propia.

En el Gréafico 19 podemos apreciar la ligera diferencia, superior a dos puntos
porcentuales, entre las publicaciones de los medios que si ofrecen una mirada ética sobre
el acontecer respecto a las que no lo hacen. Esta diferencia también se produce en las
publicaciones de fuentes que no son medios. En la Imagen 5 puede observarse un
ejemplo de publicacion que pone el foco en el cuidado de la ciudadania, especialmente
dirigido a aquellas personas que no pueden acceder a espacios frescos o refrigerados en
un escenario de altas temperaturas.
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Las iniciativas ciudadanas

El punto 5 del Decalogo de 2022 recomienda difundir las iniciativas emprendidas o
lideradas por la ciudadania, incorporar la perspectiva de género en la comunicacién y
evitar la culpabilizacion de la ciudadania, para dirigir la demanda a las instancias que si
tienen poder para efectuar cambios. Nos preguntamos entonces si estas iniciativas estan
presentes en la informacion y de qué forma se presentan, si son anénimas o si estan
organizadas, en cuyo caso se registra el nombre del colectivo o de la asociacion que las
impulsa, o bien si se hacen referencias a ambos tipos de iniciativas.

En el Grafico 20 podemos comprobar que en el 70% de las publicaciones de los medios
online no se hace referencia a ninguna iniciativa ciudadana, y que cuando esta referencia
se produce, en el 1,4% de los casos se alude a ciudadanos anénimos, frente al 10% de
los casos, en los que se recogen iniciativas de grupos u organizaciones sociales. En el
6,4% de los casos, los medios integraron ambas categorias. En 2025, las iniciativas que
partieron de grupos organizados consiguieron mas resonancia mediatica que las
anonimas, al igual que sucedidé en afios anteriores. Encontramos aqui un patrén acorde
con los resultados recogidos en anteriores informes.
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Las iniciativas ciudadanas como referencia en las publicaciones
45,0%

40,0%

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

5,0% I .
P ] —

Ciudadanos anénimos Organizados Ambos NP/NC
B Si_Perspectiva Etica  ® No_Perspectiva Etica

Grafico 20. Presencia de las iniciativas ciudadanas en los medios online (2025).
Fuente: elaboracién propia.

En la Imagen 6 se muestra el ejemplo de una publicacién que incorpora referencias a
iniciativas ciudadanas con perspectiva de género. Se trata de la ONG Plan International y
la presentacion de su informe realizado por 25 investigadoras y titulado A Gathering
Storm  El informe describe cdmo los impactos del cambio climatico (aumento de
temperaturas, sequias recurrentes y lluvias irregulares) estan teniendo graves
consecuencias en la vida de las mujeres y nifas de territorios como Burkina Faso,
Camerun, Chad, Gambia, Guinea, Mauritania, Mali, Niger, Nigeria y Senegal.

Qa ecoavant..
la actualidad del medio ambiente
Imagen 6. Publicacién de medio
)k e i it ot ot gt : especializado en medio ambiente
MEDIO AMBIENTE Ecoavant.com

Fuente: Ecoavant.com, 2025

Las crisis climatica incrementa la
inseguridad alimentaria Sy
violencia de genero en Sahel

El aumento de temperaturas, las sequias recurrentes y las lluvias irregulares
en el Sahel intensifica la inseguridad alimentaria, forza la desercién escolar y
aumenta la violencia de género, especialmente entre las nifias y mujeres
jovenes

REDACCIGN / EP

] - [ ]

La 'Gathering Storm' en el Sahel, Crisi

El aumento de temperaturas, las sequias recurrentes y las lluvias irregulares
en el Sahel estén intensificando la inseguridad alimentaria, forzando la
desercién escolar y aumentando la violencia de género, especialmente entre
las nifias v muieres idvenes, sealin el informe A Gathering Storm '\’ (Una
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Los resultados de cruce de las variables que detentan la presencia de la perspectiva ética
y las voces ciudadanas vuelven al ofrecer una relacién estadisticamente significativa entre
ambas variables (p valor= 0.00), de manera que la inclusién de iniciativas ciudadanas esta
relacionada con la presencia de la perspectiva ética en la informacion (Grafico 21).

Iniciativas ciudadanas vs Persectiva ética en la comunicacion
80,0%
70,0%
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10,0% .
— I
Ciudadanos andnimos Organizados Ambos NP/NC
B Medios+Agencias Instituciones+Otras

Grafico 21. Cruce de las variables que evallan la presencia de las iniciativas ciudadanas en la
informacion y la perspectiva ética de las publicaciones sobre cambio climatico (2025)
Fuente: elaboracién propia.

Comunicacion de la conexion entre los FME y el cambio
climatico

El Decalogo recomienda informar, en base a los datos disponibles, sobre la conexion
entre los fendmenos meteorolégicos extremos (FME) y el cambio climatico, teniendo en
cuenta los estudios de atribucion en relacién con la frecuencia histérica en las mediciones.
La cobertura informativa de los FME permite dar la voz a la ciencia para explicar la
diferencia entre los conceptos de “tiempo” y “clima” y desmentir asi falsedades y engafios
qgue suelen circular en relacion con estos fendmenos cuando se producen. En el Grafico
22 podemos apreciar el porcentaje de publicaciones online que han informado sobre los
FME.

En primer lugar, cabe destacar el hecho de que estos fendmenos no son referidos en el
40% de las publicaciones. Cuando se informa sobre ellos, se relacionan con el cambio
climatico en el 27,7% de los casos, ya que los estudios de atribucién permiten establecer
en qué medida son consecuencia del calentamiento global. En el 7% de las publicaciones,
ademas de esta relacion, se hace referencia a los planes y protocolos de emergencia y
adaptacion al cambio climatico, mientras que en casi el 4% de los casos se pone el foco
exclusivamente en esta necesaria adaptaciéon. En el 10% de las publicaciones aparecen
referencias a los FME, pero sin establecer ningun tipo de relacion con el cambio climatico.
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éSobre qué se informa en relacién con los FME en las publicaciones sobre CC?
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Grafico 22. Conexion entre los FME y el cambio climatico en las publicaciones online que abordaron
la crisis climatica en 2025. Fuente: elaboracion propia.

La informacion cientifica sobre el posible colapso de la corriente atlantica oceanica
conocida como “La circulacion de vuelco meridional del Atlantico” (AMOC, son sus siglas
en inglés) salto a la prensa en el afio 2024, se mantuvo como referencia durante 2025 y
es un asunto que permanece en 2026. Dada la gravedad de las consecuencias de este
posible colapso, varios centros de investigacion estudian este fenémeno y su evolucion.

EL COLAPSO DE LA CORRIENTE OCEANICA ATLANTICA ES YA INEVITABLE: ESTO ES
LO QUE PUEDE PASAR

Por Redaccién QUO | 31 agosto 2025 | Cambio climatico, CIENCIA | O e

Imagen 7. Representacién de las modificaciones en la AMOC debido al calentamiento global. Fuente:
QUO. Eldiario.es, ciencia (31/8/2025).
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Comunicar de forma comprensible la complejidad del
cambio climatico

El punto 8 del Decalogo incide en la necesidad de divulgar conceptos y términos
especificos necesarios para la comprension del fenbmeno. A su vez, en el punto 12 se
hace referencia a la responsabilidad que tienen los medios, sobre todo los medios
publicos, de tratar de mejorar la formacion de la ciudadania (educomunicacion) frente a
esta grave crisis global que afecta a todos los escenarios de la vida humana.

La explicacién comprensible de términos y conceptos

40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%
No se refieren ni explican Si se refieren pero no se explican Si se refieren y explican
comprensiblemente

B Medios+Agencias Instituciones+0Otras

Grafico 23. La comunicacién de los términos y conceptos que explican la crisis climatica en las
publicaciones online. Fuente: elaboracién propia.

En el Grafico 23 podemos comprobar los resultados de la evaluacion de la comunicacion
de los términos y conceptos que definen el cambio climatico, sus causas, impactos, asi
como las medidas de mitigacion y adaptacion desplegadas, desde desarrollos
tecnologicos a normativas reguladoras.

Esta terminologia especifica no consta en casi una tercera parte de las publicaciones
online, pero si en el resto. Si se hace referencia a estos conceptos y términos en el 34%
de las publicaciones correspondientes a los medios online, y se refieren y explican en el
26,5% restante. Es decir, la mayor parte de las publicaciones de online si hacen
referencia a estos conceptos y se explican en una tercera parte de los casos de medios y
otras fuentes online.

Se aprecia aqui una mejora respecto a los resultados de los estudios anteriores de la
comunicacion online del cambio climatico. En relacidén con los resultados del afo 2024, los
casos en los que los conceptos no se refieren ni explican han disminuido mas de 10
puntos porcentuales y se han incrementado mas de 20 puntos porcentuales los casos en
los que la terminologia se refiere y explica comprensiblemente.
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3.4. EL NEGACIONISMO Y EL ODIO
ONLINE

El punto 10 del Decalogo renovado apela a la mejora del tratamiento comunicacional del
cambio climatico renunciando a una falsa simetria o falso equilibrio periodistico cuando se
estan comunicando cuestiones cientificas o técnicas en relacidén con la crisis climatica. En
este sentido, se recomienda desvelar el negacionismo, sutil o evidente, en el discurso
politico y econémico.

Los resultados indican que no existe negacionismo en el 95,5%de las publicaciones online
sobre cambio climatico que abordan este asunto como referencia principal en la
informacion. En el Grafico 24 podemos apreciar como se distribuye el 4,5% restante entre
las distintas formas de negacionismo, bien sea en los medios digitales o en las
publicaciones online de instituciones y otras fuentes. En total se han identificado 14
publicaciones negacionistas en la muestra analizada. La negacion de las causas, la
negacion o minusvaloracion de los impactos, la negacidn de las soluciones, en este caso
de mitigacion, o una combinacion de las anteriores son las formas de negacionismo
encontradas.

En el Grafico 24 podemos apreciar que la categoria mas frecuente son aquellas
publicaciones que denuncian los postulados negacionistas. Un ejemplo de esta categoria
de publicaciones se recoge en el diario regional Malaga al dia. Desde un posicionamiento
critico ante la falta de resultados en el avance de la accion climatica, el autor culpa a la
esfera politica y argumenta sobre las causas del crecimiento del negacionismo.

Negacionismo en las publicaciones online sobre cambio climatico

Negacién causa/s+ impactos+ soluciones
Negacion mitigacion

Negacidn o minusvaloracién impactos
Negacion causa/s (Origen antrdpico).

Critica al negacionismo

0,0% 0,2% 0,4% 0,6% 0,8% 1,0% 1,2% 1,4% 1,6%

Instituciones+Otras B Medios+Agencias

Grafico 24. Representacion porcentual de las distintas formulas de negacionismo encontradas en la
muestra de publicaciones online de 2025. Fuente: elaboracion propia.
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El estudio de la presencia de negacionismo en las publicaciones online y su
categorizacion nos habla de la presencia residual de este fenbmeno en los medios
digitales, si bien se encuentran casos que representan la singularidad de esta forma de
desinformacion climatica. En este sentido, encontramos una pieza abiertamente
negacionista procedente de un sitio web que se denomina Sings of The Times (SOTT)4y
cuyo lema o emblema es “El Mundo para la Gente que Piensa”. Se definen como uno de
los proyectos de investigacion del Grupo del Futuro Cuantico (QFG por sus siglas en
inglés) y dicen ser “un grupo internacional de alrededor de 133 editores voluntarios,
muchos de ellos profesionales de alto nivel... Cualquiera sea el tema que se trate, SOTT
cuenta con un experto (jo dos!) encargado/s de analizar el contenido en un area en
particular’ (Sott.net). Esta web puede ser considerada como un pseudomedio que hace
retransmisiones en directo en YouTube y en la plataforma X. También dicen subir “/a
grabacion del programa a Rumble, Odyssee, Bitchute y Spotify” (Sott.net).

La publicacion es atribuida a William Happer y se titula Como pensar sobre el cambio
climatico. En ella se alude a quienes investigan o actuan para hacer frente a la
emergencia climatica como una versién moderna de las Cruzadas medievales contra las
emisiones de dioxido de carbono (COz2), sefalando, entre comillas, el calificativo de
contaminante. Recordemos que William Happer es un popular fisico emérito de la
Universidad de Princeton, experto en optica y fisica atomica, contrario al consenso
cientifico internacional en relacion con el incremento de las emisiones CO2 como principal
causa del calentamiento global, en contra de lo dictaminado en los siete Informes del
Panel Intergubernamental del Cambio Climatico de las Naciones Unidas (IPCC)
publicados hasta la fecha.

A continuacién, se reproduce un
fragmento de la publicacion:

Crusade against the “pollutant” CO,
Save the planet! Deus vult!

“Las cruzadas siempre han acabado mal.
Han desacreditado la supuesta causa
justa. Han traido penurias y muerte a
multitudes. Las politicas para hacer frente
a esta falsa emergencia climatica
causaran un gran dafio a los ciudadanos
estadounidenses y a su medio ambiente.”
(William Happer, 2025)

Fuente: Sings of The Times (SOTT, 2025).

William Happer se define a si mismo en esta publicacién “como cientifico que realmente
sabe mucho sobre el clima (y creé muchos de nuestros centros de investigaciéon sobre el
clima cuando trabajaba en el Departamento de Energia a principios de los 90)”, para
concluir asegurando que no hay ni habra ninguna emergencia climatica.

4 Este sitio web tiene todas sus publicaciones traducidas al castellano y entré en la muestra proporcionada
por Onclusive a este Observatorio.
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En relacion con los discursos de odio, entendidos como forma de expresién visceral e
irracional del negacionismo, su presencia es aun menor, ya que no tienen cabida en el
98,3% de las publicaciones online. Tan solo se identifican dos casos de toxicidad en la
muestra de 2025. Uno de ellos es una publicacién de que reune negacionismo,
pensamiento conspiranoico y toxicidad, y pertenece al Blog de José Angel Miyares Valle.
En este soporte, el autor se define como artista, si bien en su perfil en X lo hace como
educador social. El nombre y la foto de perfil coinciden en ambos soportes.

A LOS LOCOS DEL CAMBIO CLIMATICO

Ellos son los culpables de loa vaivenes del atmésfera
por sus experimentos en la misma, que nos echan la
culpa a nosotros los ciudadanos y a las vacas que ya
es decir, lo grandes pedos de metano son de los
mismos politicos ellos si que contaminan la sociedad y
la vida de los ciudadanos, y me refiero a todos y sobre
todo a los que gobiernan en Europa, pues bien la
contaminacién esta en las explosiones de los coches
eléctricos que contaminan mucho con sus explosiones
y las explosiones de fabricas de baterias para coches

En este breve texto se culpa a quienes se
preocupan y ocupan del cambio climatico
de provocarlo con sus experimentos, en
linea con la teoria conspiranoica que
considera que el CC es fruto de
manipulaciones del clima interesadas. Se
acusa a los coches eléctricos de provocar

como ayer y la harina de gusanos ya que traen
alergias, muchas enfermedades desconocidas y la
carne artificial se la van a comer Vds. esa seria la pena
que yo les pondria pues traen muchas alergias,
enfermedades desconocidas, lo peor de cambio
climatico son los pedos de Vds. politicos
sinvergiienzas de Bruselas y espero que terminen
todos los culpables en las carceles pero trabajando
para que coman, ya esta bien fuera esta gentuza.

explosiones, bulo desmontado en
innumerables ocasiones, y exhibe una
toxicidad severa en el lenguaje con el
que califica al gobierno de la UE.

Fuente: Blog de José Angel Miyares Valle

José Angel Miyares Valle.

Un elemento comun de estos sitios web que pertenecen a comunidades o blogs
personales que divulgan argumentos negacionistas o teorias conspiranoicas es que todos
se consideran independientes y una fuente de informacién alternativa al consenso social
y/o cientifico. Consideran, ademas, que esta discrepancia el resultado de una mirada o
pensamiento critico sobre la informacion que publican las fuentes institucionales de
cualquier naturaleza (gubernamental o cientifica), o los medios de comunicacion.

Conclusiones sobre la comunicacion online del cambio
climatico en 2025

v' EI 87% de las publicaciones online sobre cambio climatico en 2025 fueron realizados
por medios digitales, especialmente por la prensa digital de cobertura regional y
local. Los medios de proximidad desempefian un papel clave al conectar la crisis
climatica con los territorios, sus impactos y las respuestas desarrolladas en el ambito
cotidiano. Sin embargo, se detectan también numerosas publicaciones repetidas en
distintos medios locales y regionales que pertenecen a un mismo grupo editorial, lo
que apunta a una falta de perspectiva local en la cobertura de la crisis climatica.

v' El cambio climatico se aborda desde una creciente diversidad de enfoques en la
agenda informativa digital, donde predominé el enmarcado politico, ambiental y
economico, con un destacado peso del cientifico y del tecnoldgico. El protagonismo
de los hombres y mujeres de ciencia como principales declarantes confirma el peso
del conocimiento cientifico en el relato climatico de 2025 y la centralidad del
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conocimiento experto en la construccion publica del problema, que equipara su
protagonismo con los y las representantes de las politicas publicas. Se aprecia una
mayor presencia de actores econdmicos, especialmente de las empresas, como
protagonistas del relato informativo. Junto con las voces del sector primario y
portavoces de instituciones, fundaciones y think tanks, ponen en evidencia el abanico
de actores sociales que intervienen en la definicién publica de la crisis. En contraste,
la ciudadania mantiene un papel marginal como declarante, aunque aparece
frecuentemente como aludida como responsable, afectada o testigo de sus impactos.

v' Se constata una persistente desigualdad de género en las voces autorizadas, con
una representacion mayoritaria de hombres entre las personas declarantes en la
mayor parte de los per.

v’ Los resultados muestran una maduracion progresiva de la informacién climatica en
relacion con los principios del Decalogo de recomendaciones para la comunicacion
del cambio climatico. La cobertura de los medios online situa la crisis climatica en el
aqui y ahora, incorpora con mayor frecuencia los beneficios sociales, ambientales y
economicos de la transicion ecologica y mejora la explicacion de conceptos
especializados.

v" El negacionismo climatico y los discursos de odio mantienen una presencia residual,
lo que refuerza el papel de los medios online como barrera frente a la desinformacion
climatica.

v' Pese a esta evolucion positiva, persisten retos relevantes, como son profundizar en
la comunicacién de las causas y de las soluciones, incluyendo las medidas que ya
estan siendo desplegadas, debatidas o en proyecto. Es necesario insistir en la
incorporacion de una perspectiva ética y en dar visibilidad a las desigualdades
sociales asociadas a la crisis. Avanzar hacia relatos mas inclusivos y plurales
requerira no solo ampliar la diversidad de voces presentes en la conversacion
publica, sino también profundizar en las causas estructurales del problema.
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4. LA COMUNICACION DEL
CAMBIO CLIMATICO EN
LA RED SOCIAL X EN 2025

Maximiliano Frias Vazquez

4.1 INTRODUCCION

Este capitulo analiza las interacciones comunicativas asociadas al cambio climatico (CC)
manifestadas mediante mensajes compartidos por los usuarios en la plataforma de red
social X, anteriormente conocida como Twitter, durante el periodo analizado en 2025. Para
ello, se examina un conjunto amplio de variables orientadas a evaluar la relevancia, la
intensidad y la forma en que se abordan distintos aspectos vinculados a esta tematica,
entre ellos el enmarcado predominante, los recursos visuales empleados, el rol de los
declarantes, las fuentes de datos, los contextos espacial y temporal, la comunicacion de
causas, impactos, mitigacion y adaptacion, la presencia de politicas publicas, la
perspectiva ética, el negacionismo, el discurso de odio, la comprensibilidad del cambio
climatico y la referencia o uso de la inteligencia artificial.

La vigilancia constante de la comunicacion sobre el cambio climatico permite comprender
el nivel de interés manifestado por los usuarios de X, asi como la importancia atribuida al
tema por parte de gobiernos, instituciones, medios de comunicacion, comunidad cientifica
y ciudadania. Este seguimiento resulta especialmente relevante en un contexto en el que
la crisis climatica no solo se debate desde la evidencia cientifica, sino también desde
marcos politicos, econémicos, éticos y sociales que pueden favorecer tanto la
comprensioén publica del fendbmeno como la circulacién de desinformacion, escepticismo o
narrativas negacionistas.

En este sentido, el analisis de la comunicacion del afo 2025, que se lleva a cabo en 2026,
se desarrolla en un contexto particularmente sensible. En enero de 2026, el Ministerio
para la Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico anuncié el traslado a la Fiscalia contra
los Delitos de Odio y la Discriminacion de las conclusiones de estudios académicos que
alertaban sobre el aumento de ataques en redes sociales contra profesionales de la
divulgacién climatica y la meteorologia (MITECO, 2026). Esta actuacion institucional pone
de manifiesto que el negacionismo climatico y el discurso de odio ya no pueden
entenderse unicamente como expresiones aisladas de desacuerdo, sino como fendmenos
comunicativos con capacidad para afectar a la calidad del debate publico, erosionar la
confianza en la ciencia y deslegitimar a quienes informan sobre la emergencia climatica.

De manera especifica, este informe incorpora también el estudio del negacionismo o
escepticismo climatico, el discurso de odio y la presencia de la inteligencia artificial como
herramienta o referencia dentro de la conversacién climatica. Estas dimensiones permiten
observar no solo qué se dice sobre el cambio climatico en X, sino también como se
construye el debate, qué actores intervienen, qué tipo de voces adquieren mayor
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visibilidad y hasta qué punto la conversacion publica favorece la informacion rigurosa, la
explicacion comprensible y la deliberacién social frente a la desinformacion, la
polarizacion o la hostilidad.

El periodo de seguimiento corresponde al primer semestre analizado para el informe de
2026. Para la obtencion de las unidades de analisis se partié de una muestra inicial de
64.284 publicaciones en X (antes Twitter), obtenida durante el periodo de seguimiento
realizado durante el primer semestre de 2025°. Los términos de busqueda fueron: “cambio

climatico”, “calentamiento global”, “crisis climatica”, “emergencia climatica”, “efecto
invernadero” y Agenda 2030.

A partir de este universo inicial (N= 64.284), se realizé un segundo muestreo aleatorio
estratificado proporcional por meses. Se seleccionaron aleatoriamente 400 publicaciones
manteniendo en la muestra final el peso relativo que cada mes tenia dentro del conjunto
total de publicaciones recopiladas. De este modo, los meses con mayor volumen de
mensajes en la muestra inicial tienen también una mayor presencia en la muestra final
analizada. Este procedimiento permite conservar una distribucién temporal equilibrada y
proporcional en funcién del numero de casos de cada mes.

4.2 RESULTADOS

Enmarcado tematico predominante de las publicaciones de
los usuarios/as en X

El enmarcado predominante fue el cientifico, con un 28,2% del total. Le sigue la categoria
“Otros”, que alcanza un 21,8%, y el enmarcado politico, con un 10,3%. En un nivel
intermedio se situaron los mensajes centrados en FME (fendmenos meteorolégicos
extremos) y en meteorologia (anomalias, estudios de atribucion, entre otros), ambos con
un 6,8%, seguidos por el enmarcado de educacion, con un 6%, el ambiental:
biodiversidad/ecosistemas, con un 5,5%, el econdmico, con un 4,5%, y el de salud-
enfermedad, con un 4%.

Por el contrario, los enmarcados menos frecuentes fueron el social-cultural, con un 2,8%,
el tecnoldgico, con un 2%, y el ético, con un 1%. Finalmente, el enmarcado de activismo-
protestas no registrd presencia en la muestra analizada (Grafico 1).

Los resultados muestran que el enmarcado cientifico predominé claramente en 2025 en
los mensajes sobre cambio climatico, triplicando a los mensajes con un enmarcado
politico. En cambio, los marcos vinculados al activismo-protestas, la ética y la tecnologia
presentan una presencia muy reducida o nula.

5 VVéase el capitulo de Metodologia del estudio
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Gréfico 1. Enmarcado predominante del cambio climatico en las publicaciones en X de 2025. El
enmarcado cientifico predominé claramente en las publicaciones.
Fuente: elaboracién propia.

Tipologia de la imagen principal de los contenidos de X

Los mensajes de la red social X analizados suelen incorporar recursos visuales que
acompanan, amplian o refuerzan el contenido textual. En la muestra analizada de 2025, el
formato mas frecuente fue la fotografia, presente en el 36% de los mensajes, seguida por
los contenidos sin imagen, que representan el 24,9%, y por el video, con un 23%. En
menor medida aparecen los mapas o infografias, con un 7,6%, los dibujos, con un 2,2%,
los graficos o datos, con un 1,6%, las tablas de datos, con un 1,1%, y los memes, con
apenas un 0,3%. Asimismo, un 3,3% de los casos se clasific6 como NP/NC.

Los resultados (Grafico 2) muestran un predominio claro de la fotografia, aunque también
destaca el peso de los mensajes sin imagen y del video. En cambio, los formatos mas
explicativos o analiticos, como graficos, tablas e infografias, tienen una presencia mucho
mas limitada.
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Grafico 2. Tipologia de la imagen principal de los contenidos de X. Ppredominio de los mensajes con

fotografia seguidos de los mensajes sin imagen y del video.
Fuente: elaboracién propia.

Numero de declarantes en las publicaciones de X

En los mensajes analizados de 2025 predomina claramente la presencia de un unico
declarante por publicacidn, es decir, una sola persona o entidad toma la palabra en el
92% de los casos. A mucha distancia se situan los mensajes con dos declarantes, que
representan el 6,3%. El resto de las categorias tiene una presencia muy reducida: cero
declarantes y NP/NC alcanzan un 0,5% respectivamente, mientras que los mensajes con
seis declarantes representan apenas un 0,3% del total (Grafico 3).

Cero 10,5

Uno | | 02

Dos == 6,3
Tres 0
Cuatro 0
Cinco 0
Seis 0

Mas de seis 171 0,3

NP/NC 10,5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Grafico 3. Numero de declarantes en las publicaciones sobre cambio climatico en X (2025). Las

publicaciones sobre cambio climatico en la red social X son en su mayor parte resultado de un Unico
declarante. Fuente: elaboracion propia.
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Principal declarante en X (Declarante 1)

En la red social X, el rol del declarante principal o declarante 1 es el del usuario/a que
toma la palabra y se expresa en la publicacidon mediante mensajes de texto, audio,
imagen o video. En los mensajes analizados en 2025, el rol predominante del primer
declarante correspondio claramente a la ciudadania, que fue principal declarante en dos
terceras partes de los mensajes (Grafico 4).

El resto de perfiles sociales presentaron una presencia mas reducida como primeros
declarantes. En segunda posicion, con el 12% de los casos, encontramos a los
profesionales del periodismo, seguidos de activistas y educadores/as, que fueron los y las
principales declarantes en el 4,5% de las publicaciones analizadas. Las y los
responsables politicos (4,3%) y los hombres y mujeres de ciencia (4%) ocuparon las
penultimas posiciones, por delante de los portavoces de las empresas (2,8%).

Rol del Declarante principal (Declarante 1) en X (%)

CIUDADANIA I 6,5
PERIODISTAS [N 12,0
ACTIVISTAS.ONG [ 4,5
EDUCADORES/AS M 4,5
POLITICOS/AS_ADMINISTRACION [ 4,3
CIENTIFICOS/AS 1 4,0
EMPRESAS I 2,8
NP/NC W 1,5

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

Grafico 4. Perfil del Declarante 1 en 2025. El grafico muestra un claro predominio de los cientificos
como primera voz declarante, de acuerdo con el enmarcado predominante.
Fuente: elaboracién propia.

Segundo declarante

En el caso del segundo declarante, la categoria NP/NC concentra el 92,3% de los casos,
lo que indica que en la gran mayoria de los mensajes analizados no se identifica una
segunda voz o actor que tome la palabra (Grafico 5). Entre los casos en los que si
aparece un segundo declarante, predominan los y las responsables politicos, con un
3,3%, seguidos por voces cientificas, con un 2,3%, periodisticas, con un 1%. Con una
presencia todavia menor se sitian la ciudadania y las empresas, con un 1y 0,3%,
respectivamente.
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Rol del Declarante 2 en X (%)

NP/NC I 02,3

POLITICOS/AS_ADMINISTRACION 1 3,3
CIENTIFICOS/AS M 2,3

PERIODISTAS 1 1,0

CIUDADANIA | 0,5

EMPRESAS | 0,3

ACTIVISTAS.ONG 0,0
EDUCADORES/AS 0,0

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Grafico 5. Perfil del Declarante 2 en 2025. La presencia de un segundo declarante en las
publicaciones sobre cambio climatico en X fue excepcional.
Fuente: elaboracién propia.

Principal aludido/a en las publicaciones de X

Quienes toman la palabra en X pueden aludir en sus publicaciones a otras personas como
responsables, victimas o testigos de la crisis climatica. En la muestra analizada de 2025,
en la mayoria de los mensajes (85,5%) no se alude a persona, entidad o actor concreto
(Gréfico 6).

Aludidos/as en las publicaciones de X (%)

NP/NC I 35,5
POLITICOS/AS_ADMINISTRACION | 11,8
PERIODISTAS W 1,3
CIENTIFICOS/AS 1 0,5
EMPRESAS | 0,3
ACTIVISTAS.ONG | 0,3
CIUDADANIA 0
EDUCADORES/AS 0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Grafico 6. Perfiles aludidos en las publicaciones de X en 2025. En la mayor parte de los casos no se
realizan alusiones. Es el perfil politico el principal aludido como responsable.
Fuente: elaboracién propia

Entre los mensajes que si identifican un principal aludido, destacan principalmente como
aludidos los responsables politicos y de la administracion, con un 11,8% de los casos. A
mucha distancia aparecen periodistas, con un 1,3%, hombres o mujeres de ciencia, con
un 0,5%, y activistas y empresarios, ambos con un 0,3%. Por su parte, los y las
educadoras, asi como otros, ciudadanos/as no resultaron aludidos/as en la muestra
analizada.
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Numero de fuentes de datos en las publicaciones de X

En la mitad de las publicaciones analizadas sobre cambio climatico en X no consta
ninguna fuente de datos. Entre los mensajes en los que si se identifica esta variable,
destaca especialmente la presencia de una unica fuente en el 47% de los casos. En
cambio, los mensajes que recurren a dos fuentes o0 mas de dos fuentes tienen una
presencia muy reducida, con un 2% y 1,3% de los casos, respectivamente (Grafico 7).

Dos fuentes M?s de dos
2% uentes
1%
NP/NC
Una fuente
50%
° 47%
m Dos fuentes Mas de dos fuentes Una fuente = NP/NC

Grafico 7. El grafico muestra una distribucion concentrada entre los mensajes en los que no consta el
numero de fuentes y aquellos que incorporan una unica fuente.
Fuente: elaboracién propia

Fuentes de datos en las publicaciones de X

En los mensajes de X de 2025 no consta la fuente en el 50,2%, lo que indica que en la
mitad de los casos no aparece una fuente de datos prioritaria claramente identificable.
Entre aquellas publicaciones en las que si se reconoce una fuente prioritaria, predominan
las fuentes de caracter cientifico o tecnoldgico en un 21,3% de los casos, seguidas de las
fuentes periodisticas (corresponsales, contertulios u otros perfiles mediadores), con un

16% (Grafico 8).

En menor medida aparecen las fuentes politicas (gobiernos o partidos), con un 6%, y las
fuentes sociales o culturales (organizaciones, asociaciones, consorcios, actores u otros
agentes), con un 5,8%. Finalmente, los datos que provienen directamente del acontecer
diario tienen una presencia residual, con apenas un 0,3%.
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Grafico 8. Fuente de datos prioritaria. Los casos en los que no consta la fuente son mayoritarios.
Cuando si se identifica, predominan las fuentes cientificas/tecnoldgicas y periodisticas. Fuente:
elaboracién propia

Contexto espacial predominante en X

Esta variable hace referencia a la cercania o lejania espacial con la que se presenta el
fendmeno del cambio climatico en los mensajes analizados. En 2025, el contexto espacial
mas frecuente en X fue el global o mundial, con un 48% de los casos. A mucha distancia
encontramos publicaciones de ambito estatal, con un 15%, europeo, con un 11,3%, y
local/regional, con un 11%. El 14,3% de los mensajes se clasifico como NP/NC, ya que no
procede o no consta un contexto espacial claramente identificable.

60

50

30 -~

10 -

Se sitlia en un contexto Se sitla en el ambito Se sitlia en el ambito Se situa en el ambito
global (mundial) europeo estatal local/regional

Grafico 9. Contexto espacial predominante. El cambio climatico se comunicé en 2025 como un
fenémeno de alcance global. Los contextos estatal, europeo y local/regional aparecen con una
presencia menor. Fuente: elaboracién propia
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Contexto temporal predominante en X

Esta variable hace referencia al contexto temporal - cercano o lejano en el tiempo - en el
que se situa la informacién incluida en los mensajes. En 2025, la mayoria de los mensajes
se enmarca en un presente continuo, sin una cronologia especifica claramente delimitada,
con un 63,5% de los casos. Le siguen los mensajes situados en el presente actual (en
meses), con un 23,8%, y aquellos orientados hacia un futuro inmediato (hasta 2030), con
un 6,5% (Gréfico 10).

En menor medida aparecen las referencias temporales a medio plazo (décadas proximas)
y a largo plazo (mas de 25 afios), ambas con un 1,3%. Finalmente, en un 3,3% de los
mensajes no procede o no consta un contexto temporal claramente identificable.

En el presente (en meses) T 23,8
Presente continuo (no cronologia - sin tiempo
63,5
marcado) e —

Futuro inmediato (hasta 2030) L 65
A medio plazo, décadas préximas b3

Alargo plazo (mas de 25 afios) 11,3

NP/NC [ | 3,3
0 10 20 30 40 50 60 70

Grafico 10. Contexto temporal predominante. EI cambio climatico se comunica como un fenémeno
presente. Fuente: elaboracién propia

Las referencias a las iniciativas ciudadanas en X

La informacion recogida en los mensajes analizados de 2025 muestra que en casi cuatro
de cada cinco publicaciones (78,8%) hubo referencias a las iniciativas ciudadanas frente a
la crisis climatica (Grafico 11).

En las publicaciones que si se hicieron eco de este tipo de iniciativas, predominaron
claramente las referencias a iniciativas organizadas o institucionalizadas de algun modo,
mediante asociaciones, grupos de activistas u otros actores organizados, que resultaron
aludidos en un 19,5% de las publicaciones (una de cada cinco). Por su parte, las
referencias a iniciativas andnimas tuvieron una presencia residual en las publicaciones de
2025 (1% y 0,3%, respectivamente).
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Referencias a la accion ciudadana
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Gréfico 11. Referencias a las iniciativas ciudadanas. La mayoria de las publicaciones en X no hicieron
referencia a la accion ciudadana por el clima. Fuente: elaboracién propia.

La perspectiva ética en las publicaciones de X

En los mensajes publicados se pueden apreciar valoraciones éticas acerca de lo bueno y
lo malo, lo justo y lo injusto, o lo igual y desigual. Estas valoraciones solo estuvieron
presentes en algo menos de un tercio de las publicaciones analizadas de 2025 (29,8%),
frente al 70% de los mensajes, que no contenian presentaron ningun tipo de valor o juicio
ético al respecto (Grafico 12).

éHay perspectiva ética en las publicaciones?

80,0

70,3

70,0
60,0
50,0
40,0
30,0
20,0

10,0

0,0
Si No

Grafico 12. La perspectiva ética en las publicaciones sobre cambio climatico en X tuvo una presencia
minoritaria en 2025. Fuente: elaboracion propia

Los beneficios de la transicion ecoldgica

En la muestra analizada de 2025, la gran mayoria de los mensajes no entro en esa
conversacion sobre los beneficios que reporta la transicién ecoldgica, ya que no consta
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ninguna mencion en el 88,3% de los casos analizados. Entre los mensajes que si
aludieron a los beneficios asociados a la transicidén ecoldgica destacan los beneficios para
la biodiversidad (ecosistemas), con un 5,8% de los casos, seguidos por los beneficios
para la salud en un 2,8% de las publicaciones (Grafico 13).

Para la Salud Para la Sociedad
3% - 1%

Para la Economia
1% Parala
Biodiversidad

6%

NP/NC
89%

Gréfico 13. La comunicacién de los beneficios de la transicion ecolégica. Cuando se mencionaron los
beneficios se asociaron principalmente con la biodiversidad y la salud.
Fuente: elaboracién propia.

En menor medida se mencionaron los beneficios para la sociedad (1,5%), para la
economia (1%) y para el medio fisico (0,3%). Por su parte, los beneficios para la politica y
la cultura no tuvieron presencia en la muestra analizada.

Relacion entre los Fenomenos Meteoroldgicos Extremos
(FME) y el cambio climatico en las publicaciones de X

La relacion entre el cambio climatico y los FME estuvo presente en poco mas de la
décima parte de las publicaciones de 2025 en la red social X, donde se consideraron los
FME como consecuencia del cambio climatico (10,3%). En el 1,8% de los casos se senal6
qgue no existe vinculacion entre ambos y en el 87,5% restante no consta ninguna
referencia a los FME (Grafico 14).
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Grafico 14. Relacién entre los FME y el cambio climatico. Esta apenas se desarrolla en X. Cuando
aparece, los FME tienden a presentarse como consecuencia del CC.
Fuente: elaboracién propia

La comunicacion de las causas de cambio climatico en X

Tampoco se mencionaron las posibles causas del cambio climatico en la mayor parte de
los mensajes publicados en X en 2025, ya que no constan en el 87% de los casos
(NP/NC). Entre los mensajes que si hicieron referencia a alguna causa, la mas
mencionada fueron las emisiones de gases de efecto invernadero (GEI) y su evolucion en
la atmdésfera, con un 7,2%. En menor medida aparecieron el consumo ciudadano
(sectores difusos como transporte, vivienda, falta de reciclaje o viajes), con un 3%, y la
produccién energética para el hogar, el transporte u otros usos, con un 1,3%. Las
restantes causas tuvieron una presencia residual: las distintas fuentes de produccion de
energia eléctrica y la produccion, transporte y distribucién de alimentos representaron un
0,3% en ambos casos, mientras que la estructura y funcionamiento del sector energético
no tuvo presencia en la muestra analizada (Grafico 15).
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Gréfico 15. Comunicacién de causas en X. Las causas del cambio climatico se vincularon, sobre todo,
con las emisiones de gases de efecto invernadero y el consumo. Fuente: elaboracion propia.

Comunicacion de los impactos del cambio climatico en X

Dentro de los mensajes recopilados en 2025, el impacto del cambio climatico mas
mencionado se situod en las ciudades en un 48% de los casos (Grafico 16). A continuacion,
encontramos la categoria de otros impactos, con un 16,3%, seguida de los impactos en el
clima (aumento de la temperatura, alteracién de las precipitaciones, sequias, olas de
calor, entre otros), con un 6,8%, y en la biodiversidad terrestre y marina, con un 6,3%.

En un nivel intermedio se alude a los impactos relacionados con la desertificacion de
territorios y el agotamiento de recursos, asi como con el incremento del riesgo de
desastres naturales, ambos con un 5%. En menor medida aparecen los impactos en la
salud humana, con un 3,8%:; en los océanos y en el urbanismo y el patrimonio cultural,
ambos con un 2,8%; y en la produccién de alimentos (agricultura, ganaderia o pesca), con
un 2,5%. Los impactos menos mencionados son los relativos a la justicia social y a los
conflictos migratorios o ecosociales, ambos con un 0,3%, mientras que el sistema
financiero y las previsiones de seguros no registran presencia en la muestra analizada.

A modo de ejemplo, se reproduce literalmente a continuacion una de las publicaciones
encontradas en la muestra de 2025 realizada por @HacesMas, donde se facilita el enlace
a una publicacién del diario E/ Mundo del 20 de enero de 2025 que informa sobre el
Balance Climatico de 2024 de la Agencia Estatal de Meteorologia:

“El cambio climético no da treqgua @ X2024 se convierte en el tercer afio mas
caluroso de Espana, con 15°C de media. Ademas, uno de cada cuatro dias del
pasado verano, Espafia estuvo bajo ola de calor. https://t.co/'YEOGvOwKpj”
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Grafico 16. Los principales impactos comunicados en X se situaron en las ciudades, seguidos de los
impactos en el clima, la biodiversidad y los desastres naturales. Fuente: elaboracién propia

La comunicacion de la mitigacion en X

La comunicacién de las medidas que tienen como objetivo reducir la concentracién de
gases de efecto invernadero en la atmésfera fueron poco frecuentes en la muestra
analizada de X en 2025. La gran mayoria de los mensajes no aludié a este tipo de
medidas, ya que la categoria NP/NC alcanzé el 86,3% de los casos. Entre los mensajes
que si mencionaron acciones de mitigacion, la medida mas presente fue conservar los
ecosistemas naturales como reguladores del clima y sumideros naturales de CO,, con un
6,3% (Grafico 17).

En menor proporcion se aprecian otras medidas no especificas, con un 2,5%, asi como
incentivar el uso de energias renovables para consumidores e industria, en un 2,3% de
las publicaciones analizadas. También se mencionaron, aunque en un porcentaje muy
bajo, la reducciéon o cambio del consumo ciudadano, con un 1%; la promocién de una
economia circular y de proximidad, con un 0,8%; la sustitucion de vehiculos
convencionales por vehiculos eléctricos u otras formulas, como el car-sharing, con un
0,5%; y la movilidad urbana mediante peatonalizacién y uso de la bicicleta, con un 0,3%.
Por su parte, no se registraron menciones a la planificacion urbanistica para ahorrar
desplazamientos, la mejora del aislamiento energético en viviendas, el turismo sostenible
o la eliminacion del greenwashing y la publicidad que incentiva el consumo irresponsable.
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Grafico 17. La comunicacion de la mitigacion tuvo una presencia reducida en X'y se centrd en la
conservacion de los ecosistemas naturales y en las renovables. Fuente: elaboracién propia

La comunicacion de la adaptacion en X

Al igual que en la comunicacion de la mitigacién, en la mayoria de los mensajes
publicados en X en 2025 (84,9%) no identifican soluciones para la problematica del
cambio climatico en forma de medidas de adaptacion. Entre los mensajes que si
mencionaron medidas de adaptacion destacan la mejora de la gestidon hidrologica y el uso
cotidiano del agua y de los recursos hidricos, con un 5%, seguida de la planificacién del
urbanismo y la edificacion conforme a las necesidades de adaptacién, con un 4,5%.

De manera residual aparecen medidas orientadas a garantizar la conservacion del medio
natural para la provision de bienes y servicios ecosistémicos (1,3%), la educacién en
valores para empoderar a la ciudadania frente al riesgo (1%), la estabilizacién y
proteccion de la linea de costa y la informacion sobre los riesgos del cambio climatico
para la salud humana, ambas con un 0,8%. Por debajo de este nivel aparecen otras
medidas de adaptacién, con un 0,5%, asi como la seguridad alimentaria, la planificacion
de la actividad cinegética y la pesca, la integracion de medidas de adaptacion en
legislaciones sectoriales y la articulacion de formas de financiacion, todas ellas con un
0,3% (Grafico 18).
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Garantizar la conservacién del medio natural para la provision de bienes y
servicios ecosistémicos, cuidando la biodiversidad, los corredores ecoldgicos
y la respuesta adaptativa de las distintas especies.

Garantizar la seguridad alimentaria (agricultura, ganaderia) mediante
politicas nacionales (Plan Nacional Estratégico de la PAC) y europeas
(Politica Pesquera Comun, PPC)

Planificar la actividad cinegética y la pesca de acuerdo con las previsiones de
los cambios

Mejorar la gestidn hidroldgica y el uso cotidiano del agua y de los recursos
hidricos

Prevenir la degradacién de suelos y la desertificacion

Estabilizar y proteger la linea de costa ante la prevision de subidas de nivel
del mar, respetando la sostenibilidad natural

Planificar el urbanismo y la edificacién conforme a las necesidades de
climatizacion y la proteccidn el patrimonio cultural

Integrar las medidas de adaptacién en las legislaciones sectoriales de la
industria y los servicios, favoreciendo la creacién de nuevos empleos.

Articular formas de financiacion de las distintas medidas de adaptacion
considerando el beneficio por la prevencidn de desastres naturales

Facilitar a la ciudadania el acceso a las fuentes de datos para conocer las
posibles proyecciones de futuro en sus territorios y regiones.

Informar sobre los riesgos del CC para la salud humana (olas de calor,
enfermedades vectoriales, salud laboral, etc.) y sobre las medidas de
prevencion.

Educar en valores para empoderar a la ciudadania frente al riesgo,
incrementando a la vez su respuesta adaptativa a los cambios.
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Grafico 18. La comunicacion de la adaptacion aparecio de forma minoritaria y se centrd en la gestion
del agua y en la planificacion urbana y edificatoria. Fuente: elaboracion propia.

Canarias

Ciencia

Canarias estudia medidas para afrontar el alza de las
temperaturas y del nivel del mar

El proyecto Planclimac2 medird los riesgos ligados al cambio climético y planeard
estrategias comunes de adaptacién en doce regiones
Cuwer © § X @ O GMatmetone

A modo de ejemplo se muestra la
publicacion en X realizada el dia
28/01/2025 por @Canarias’:

“f& Canarias estudia medidas
para afrontar el alza de las
temperaturas y del nivel del mar.
El proyecto Planclimac2 medira
los riesgos ligados al cambio
climatico y planeara estrategias
comunes de adaptacion en doce
regiones https.//t.co/mi7fJtIONc”

En este mensaje se ofrecia el
enlace a la publicacion del diario
Canarias 7 sobre el proyecto de
adaptacién Planclimac?2

Imagen 1. Fuente: @Canarias 7
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https://t.co/ml7fJtI0Nc

La comunicacion de la normativa

La mencion en los mensajes de X a normas, leyes, estrategias o marcos de politicas
publicas relacionadas con el cambio climatico y la transicion ecoldgica estuvieron
presentes en un 7% de este tipo de publicaciones (Grafico 19).

Entre los mensajes que si incorporaron alguna referencia a las politicas publicas,
destacaron las menciones agrupadas en la categoria varias y otras, con un 2,3%. A
continuacion, se encuentran el Pacto Verde Europeo y las leyes autondmicas de cambio
climatico, ambas con un 1,5%, seguidas de la Agenda 2030, con un 1,3%. Por su parte, la
Politica Agraria Comun (PAC) de la Union Europea, la Ley de Cambio Climatico y
Transicion Energética y los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) no registraron
presencia en la muestra analizada.

Agenda 2030 | 1,3
Pacto Verde Europeo | 1,5

PAC 0

Ley CCy Transicion Energética /0
Ley CC Autonémicas [ 1,5

LosODS 710

Variasy Otras [} 2,3

Ne/NC [

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Grafico 19. Las referencias encontradas en la muestra de X a la normativa que regula las politicas
publicas en diversas escalas de gobernanza fueron escasas. Fuente: elaboracion propia.

Comprensibilidad del cambio climatico en las publicaciones
de X

Para examinar el nivel de comprensibilidad de las publicaciones sobre el cambio climatico
realizadas en la red social X se analiza si en el contenido se utilizan y explican términos

caracteristicos del fenémeno climatico, como pueden ser “gases GEI”, “huella de

carbono”, “efecto invernadero”, “anomalia climatica” o “riesgos climaticos”, entre otros, de
una forma clara y para todo tipo de publicos.

La tendencia predominante en las publicaciones de X analizadas es la aparicion de
expresiones o conceptos que caracterizan el fendmeno del cambio climatico, pero sin que
estos se expliquen de forma desarrollada, circunstancia que ocurre en tres de cada cuatro
mensajes. Un 11,3% de los mensajes si se refiere al fendmeno y lo explica de manera
comprensible y el 11,8% restante no se refiere ni explica conceptos especificos
relacionados con el cambio climatico (Grafico 20).
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Grafico 20. La mayor parte de los mensajes que hicieron referencia al cambio climatico en la red X
emplearon una terminologia especifica pero no se explicaron los conceptos.
Fuente: elaboracién propia

Negacionismo o escepticismo en X

El negacionismo es también una forma de desinformacion en relacién con la crisis
climatica. Esta variable ayuda a analizar si se niegan las causas, los impactos o las
soluciones (Grafico 21). En 2025, la mayoria de los mensajes no presentd discurso
negacionista o esceéptico, ya que la categoria NP/NC alcanz6 el 79,3% de los casos. Las
referencias al negacionismo estuvieron presentes en casi el 21% de los mensajes de la
muestra y consistieron principalmente en la negacion o duda sobre las causas del cambio
climatico y en la minusvaloracién de sus impactos. A este 21% hay que restar el 5% de los
mensajes, que lo que hacen es criticar el propio negacionismo, con lo que tendriamos
poco mas del 15% de mensajes negacionistas.

Negacion/dudas sobre la/s causa/s. 7,8
Negacion o minusvaloracion de los impactos del CC 5,5

Negacion solucidn mitigacion .0,5
Negacion de la adaptacion 0
Negacion de la/s causa/s y de las soluciones 0
Negacion de las causas y de los impactos del CC 0

Negacion/minusvaloracion de los impactos y de las soluciones IJ,3
Negacion de la/s causa/s, los impactos y las soluciones 1,3

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Grafico 21. Negacionismo y/o escepticismo en las publicaciones de X en 2025. Las referencias al
negacionismo se concentraron principalmente en la negacion de las causas y en la minusvaloracion
de sus impactos. Fuente: elaboracién propia
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Cuando se advierte negacionismo o escepticismo en las publicaciones de X, predominan
las dudas o negaciones sobre las causas del cambio climatico (origen antrépico) en un
7,8%, seguidas de la negacion o minusvaloracion de los impactos del cambio climatico,
con un 5,5%. También destaca la critica al negacionismo (5%) y, en menor medida,
aparecen la negacion conjunta de causas, impactos y soluciones, con un 1,3%; la
negacion de la mitigacién, con un 0,5%; y la negacion o minusvaloracién de los impactos
y las soluciones, con un 0,3%.

El negacionismo puede expresarse de multiples formas. En algunas ocasiones es
evidente, en otras se presenta de forma mas sutil. A continuacion, a modo de ejemplo, se
reproducen dos publicaciones extraidas de la muestra de X analizada en 2025. En el
primero, el negacionismo se expresa con rotundidad negando las causas, mientras que en
el segundo se reconoce el problema, pero se niega la solucion, y por tanto los esfuerzos
necesarios para frenar el calentamiento global:

“El cambio climatico es un fraude lo dice el presidente de estados unidos y muchos
cientificos mas. A otro perro con ese hueso”

“El calentamiento global es real, también es real que no se puede combatir y que el
humano va a seguir contaminando hasta la extincion. Dicho eso, por qué se debe
gastar plata en algo que no tiene solucion?”

El discurso de odio en las publicaciones de X

En la gran mayoria de las publicaciones analizadas no se detect6 discurso de odio, por lo
que la categoria NP/NC alcanzé el 92,8% de los casos (Grafico 22). Cuando las
expresiones que caracterizan el odio aparecieron en la muestra analizada de 2025, se
expresaron en forma de insultos en un 3,8% de los casos, ataques a la identidad en el
1,8%, toxicidad en un 1,1% de los casos (sumando toxicidad y toxicidad severa) y
amenazas (0,3%).

ToxICIDAD | o3
ToxXICIDAD SEVERA [l 0.3
ATAQUE A LA IDENTIDAD [ ¢
insutto [ s

AMENAZA [l o3

Varios 0

0 0,5 1 15 2 2,5 3 3,5 4

Grafico 22. La presencia de discurso de odio resulté minoritaria en 2025. Cuando aparecieron, se
expresaron en forma de insultos y ataques a la identidad.
Fuente: elaboracién propia
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Rol del declarante versus negacionismo o escepticismo

En las publicaciones en las que se detectd contenido negacionista o escéptico sobre el
cambio climatico, se identifica como principales declarantes a la ciudadania,
especialmente en la negacion de las causas del cambio climatico (origen antrépico), con
un 7% de los casos, y en la negacion o minusvaloracion de sus impactos, con un 5,5%.
También se encontrd un porcentaje minoritario de publicaciones ciudadanas que criticaron
el negacionismo (4,5%), asi como formas combinadas, como la negacion conjunta de
causas, impactos y soluciones, con un 1,3%. La negacion de la mitigacion y la negacion
de impactos y soluciones tuvo una presencia residual. En comparacion, los perfiles
cientificos y empresariales aparecieron de forma muy puntual, lo que indica que el peso
principal de este tipo de discurso se concentra en usuarios ciudadanos.

Perfiles negacionistas y tipos de negacionismo en X (sin NP/NC)

Negacion causa/s+ impactos+ soluciones
Negacion impactos+soluciones
Negacion mitigacion

Negacién o minusvaloraciéon impactos
Negacion causa/s (Origen antrdpico).

Critica al negacionismo

‘

0,0% 1,0% 2,0% 3,0% 4,0% 5,0% 6,0% 7,0% 8,0%

B CIUDADANOS (VICTIMAS O TESTIGOS) m CIENTIFICOS
EMPRESARIOS ACTIVISTAS.ONG
EDUCADORES SOCIALES POLITICOS/ADMINISTRACION/GOBERNANTES

B OTRO PROFESIONAL MEDIADOR

Grafico 23. La ciudadania concentra la mayor parte de los mensajes negacionistas o escépticos.
Fuente: elaboracién propia

Rol del declarante versus discurso de odio

También los escasos mensajes en los que se identifica discurso de odio en la muestra
analizada aparecen vinculados con perfiles ciudadanos. Este perfil aparece asociado
sobre todo a los insultos, con un 3,8% del total de la muestra, seguido de los ataques a la
identidad, con un 1,8%, y la toxicidad, con un 0,8%. En menor medida, también se
registran casos de toxicidad severa y amenazas, ambos con un 0,3%. No se observan
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casos de discurso de odio asociados a cientificos/as, empresarios/as o activistas de ONG
en las categorias representadas en el grafico.

Perfil/Rol de quien publica en X y discurso de odio (Sin NP/NC)

B CIUDADANIA
Amenzas

m CIENTIFICOS/AS

Insultos
EMPRESARIOS/AS

Ataque ldentidad ACTIVISTAS.ONG

EDUCADORES/AS
Toxicidad severa

POLITICA/ADMINISTRACION

_—
|
|
—
I

/GOBIERNO

Toxicidad
W PERIODISTA

0,00% 0,50% 1,00% 1,50% 2,00% 2,50% 3,006 3,50% 4,00%

Grafico 24. El escaso discurso de odio parte de cuentas ciudadanas.
Fuente: elaboracién propia

Estos resultados indican que, cuando aparece discurso de odio en la conversacion
climatica analizada, este se concentra principalmente en intervenciones ciudadanas y no
en perfiles expertos, empresariales o activistas. No obstante, conviene interpretar estos
datos con cautela, ya que el numero de casos con discurso de odio es reducido en la
muestra.

A modo de ejemplo, se reproducen algunos de los mensajes con insultos y toxicidad
extraidos en enero de 2025. Como podemos comprobar, la Agenda 2030 continua
estando en la diana de los mensajes con odio de corte negacionista.

“Animalistas...bestias asalariadas de la Agenda 2030”

“No es casualidad, trans, pedofilia, corrupcion de menores, agenda 2030 y se quejan
de lo que dijo Milei en Davos”

“Sé esta Derrumbando el Plan Macabro de la organizacion COMUNISTA @UN
@ONU _es de la Agenda 2030, con La invasion a Europa y Estados Unidos! George
Soros y Bill Gates, Son Perros inmundos!”
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4.3. CONCLUSIONES DEL ANALISIS DE
LA COMUNICACION DEL CAMBIO
CLIMATICO EN LA RED SOCIAL X

Las conclusiones principales del analisis de los mensajes o publicaciones sobre la crisis
climatica realizadas en la red social X durante 2025 son las siguientes:

v' El enmarcado predominante de los mensajes sobre cambio climatico fue el cientifico,
seguido de la categoria “otros” y del enmarcado politico. Esto apunta a una
conversacion que hacer referencia a temas de caracter cientifico o técnico.

v' Los mensajes se acompafaron principalmente de fotografias, aunque también destaca
la presencia de publicaciones sin imagen y de videos. En cambio, los formatos mas
explicativos o analiticos, como graficos, tablas, mapas o infografias, tienen una
presencia mas limitada.

v El perfil de quien tomé la palabra en X fue mayoritariamente ciudadano, seguido a
distancia por periodistas. La mayoria de los mensajes no aludieron a una persona,
entidad o actor concreto, y cuanto si se identifica un aludido/a, este/a suele pertenecer
al ambito politico-institucional.

v" En la mitad de las publicaciones no se cité ninguna fuente como origen de los datos
que se difunden y algo menos de la mitad solo hicieron referencia a una fuente, siendo
residuales las publicaciones que cuentan con dos fuentes o mas fuentes de datos.

v Las publicaciones de 2025 se enmarcan predominantemente en un contexto espacial
global o mundial. Los ambitos estatal, europeo y local/regional aparecen con una
presencia menor y relativamente equilibrada. Respecto al contexto temporal,
predomina el tiempo presente, mientras que las referencias al futuro inmediato, medio
o largo plazo son mucho menos frecuentes.

v' Continuando con la tendencia de estudios anteriores, la mencion explicita a iniciativas
ciudadanas como forma de accion climatica fue escasa. Cuando estas aparecieron,
predominaron claramente las iniciativas de la ciudadania organizada, frente a
iniciativas individuales y/o anénimas.

v La perspectiva ética tuvo presencia, aproximadamente, en un tercio de los mensajes
analizados. Predominan los contenidos que no formulan valoraciones explicitas sobre
justicia, desigualdad, responsabilidad o equidad en relacion con el cambio climatico.

v Los beneficios de la transiciéon ecoldgica apenas se abordaron en la mayoria de las
publicaciones. Tampoco se establecioé explicitamente una relacion entre los
Fendmenos Meteoroldgicos Extremos (FME) y el cambio climatico en la mayor parte
de los mensajes.

VIl Informe OCCC 81 www.ecodes.org



v" La comunicacion sobre causas del cambio climatico también fue minoritaria, siendo las
emisiones de gases de efecto invernadero (GEI) y su evolucion en la atmdsfera los
casos mas mencionados.

v La comunicacioén de los impactos del cambio climatico se concentré principalmente en
las ciudades, el urbanismo y el patrimonio cultural. En menor medida aparecieron los
impactos sobre el clima, la biodiversidad, la desertificacion, el agotamiento de recursos
y el incremento del riesgo de desastres naturales.

v Las medidas de mitigacion tuvieron una presencia reducida en la muestra analizada y
se centraron, principalmente, en la conservacion de los ecosistemas naturales como
reguladores del clima y sumideros de COz, asi como en el uso de energias renovables
y otras medidas generales. Igualmente, minoritaria es la comunicacion de medidas de
adaptacion. Las medidas mas frecuentes se relacionan con la mejora de la gestion
hidrolégica y el uso cotidiano del agua, asi como con la planificacion del urbanismo y
la edificacion conforme a las necesidades de adaptacion. Por otra parte, las
menciones a politicas publicas fueron muy escasas.

v" En relacién con la comprensibilidad del cambio climatico, la mayoria de las
publicaciones si emplearon expresiones o elementos propios del fendmeno climatico,
pero no se explicaron de forma desarrollada.

v" En la mayoria de las publicaciones en X no se apreci6 discurso negacionista o
esceptico. No obstante, entre los mensajes que si contienen este tipo de elementos,
predomind la negacion o duda sobre las causas del cambio climatico, especialmente
sobre su origen antropico, y la negacion o minusvaloracion de sus impactos. También
se observaron publicaciones que alzaron su voz frente el negacionismo.

Fueron los perfiles ciudadanos quienes concentraron la mayor parte de los mensajes
con contenido negacionista, mediante la negacion de las causas del cambio climatico y
la minusvaloracién de sus impactos.

v' También fue minoritaria la presencia de mensajes con discursos de odio, que se
expresaron sobre todo mediante insultos y ataques a la identidad.

En conjunto, los resultados muestran una conversacién sobre cambio climatico en X
marcada por un fuerte predominio del enmarcado cientifico, el protagonismo de las
publicaciones realizados por la ciudadania, la escasa presencia de fuentes de datos y una
limitada explicacion pedagogica de conceptos climaticos. Aunque el negacionismo y el
discurso de odio no fueron mayoritarios, su presencia sigue siendo relevante por su
potencial para afectar la calidad del debate publico sobre la crisis climatica.

Asimismo, los datos muestran que los mensajes analizados tienden a situar el cambio
climatico en el presente y en un contexto global, pero prestan menos atencion a la
explicacion de causas, beneficios de la transicion ecoldgica, medidas de mitigacion,
adaptacion y politicas publicas. Esto sugiere una comunicacion mas centrada en la
constatacion del fendmeno o de sus impactos que en la explicacion detallada de sus
causas, soluciones y marcos de accion institucional o de iniciativas ciudadanas.
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5. LA COMUNICACION DE
LA CRISIS CLIMATICAY
DE LA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL (l1A)

Alejandro Barranquero Carretero
Maximiliano Frias Vazquez
Rogelio Fernandez-Reyes

5.1. INTRODUCCION

La interseccion entre la inteligencia artificial y el periodismo
ambiental. Avances y tensiones

Alo largo de 2025, la inteligencia artificial ha continuado integrandose y transformando los
procesos de investigacion, planificacion y toma de decisiones acerca del cambio climatico,
en ambitos tan variados como la prediccion de escenarios futuros, la deteccion de
fendbmenos meteoroldgicos extremos, o el seguimiento de amenazas y degradacion
medioambiental. No obstante, los impactos de la IA se estan produciendo con escasa
evaluacion sistematica, independiente y transparente, en especial cuando se abordan sus
enormes costes socioambientales, entre los que destacan: su elevado consumo
energético, de agua y de minerales criticos, la creciente generaciéon de residuos de dificil
gestion y reciclaje; o la profundizacién en las “zonas de sacrificio” en el Sur Global que
asumen la mayor parte de explotacion laboral, extraccion de materias primas y costes
ambientales, perpetuando los esquemas de depredacion y extractivismo ya conocidos
(Svampa y Bertinat, 2020). En este sentido, la expansion en el campo de la comunicacion
ambiental y climatica no puede entenderse al margen de un conjunto de tensiones
relacionadas con las relaciones de poder en las que esta inserta la IA 'y que limitan su
capacidad de incidencia real en la construccidén de una transicion ecosocial justa y
compatible con los limites del planeta (De Andrés y Chaparro, 2022).

En primer lugar, conviene insistir en que existe una asimetria radical entre los beneficios
que la IA dice aportar y sus graves costes socioambientales, que esconden 0 minimizan
tanto la industria como los utépicos discursos mediaticos y publicos que la rodean (Denia,
2025; Gallardo Pauls, 2025). Las narrativas que asocian la tecnologia al progreso social
son un patrén bien conocido en la historia de las tecnologias de la informacion, si bien
ahora se han reeditado desde un relato de la “controversia permanente” en los que tanto
los discursos apocalipticos como los utdpicos acaban por alimentar la vision de una
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tecnologia “inevitable” que ira corrigiendo sus fallos con el paso del tiempo (Natale y
Ballatore, 2020). Por su parte, los discursos del capitalismo verde también han presentado
la inteligencia artificial como una herramienta decisiva en la descarbonizacion de la
economia y en el impulso de una agenda de la “sostenibilidad” cada vez mas vaciada de
contenido politico (Svampa y Bertinat, 2020). Todas estas narrativas minimizan los riesgos
y las contradicciones que comporta su despliegue masivo, por lo que aplicaciones
concebidas inicialmente para contribuir a la mitigacion del cambio climatico podrian estar
contribuyendo, paradéjicamente, a acelerarlo.

A esta primera tension que obvia los graves impactos materiales y socioambientales de la
IA se suma una segunda, de naturaleza mas profesional y epistémica, y relacionada con
sus efectos sobre el periodismo y, en particular, sobre la comunicacion ambiental. Durante
la ultima década estamos siendo testigos de como esta tecnologia transforma las
dinamicas de produccion, distribucion y consumo informativo y como la mayor parte de las
grandes empresas periodisticas han incorporado herramientas automatizadas en un afan
de maximizar beneficios, pero sin acompanarlas de procesos de adaptacion y
capacitacion profesional (Mayoral-Sanchez, Mera-Fernandez y Canavilhas, 2026).

La IA esta apoyando tareas que abarcan desde la busqueda y clasificacion de las fuentes
hasta la sintesis de informacién, la personalizacién de los contenidos, y la adaptacion de
noticias a diferentes plataformas y segmentos de audiencia. También contribuye a
acelerar los procesos de produccion informativa automatizando tareas rutinarias
asociadas a la recopilacion, procesamiento, traduccién o distribucion de noticias. El efecto
ambivalente de estos usos concebidos desde légicas de maximizacion del beneficio es
gue muchas empresas periodisticas han aprovechado la IA para reducir su plantilla,
abaratar costes y salarios, y provocar una deriva hacia légicas de clickbait y
espectacularizacidon que priorizan la captacion de audiencias mediante contenidos de alto
impacto emocional. El desplazamiento del periodismo hacia el infotainment también se
observa en algunas informaciones ambientales en las que el componente afectivo
sustituye a la argumentacion racional necesaria para comprender la crisis climatica
(Gallardo Pauls, 2025).

En un ambito especializado como el del periodismo ambiental, las tareas de investigacion
se hacen mas necesarias que nunca, por lo que la delegacién parcial de dichas funciones
periodisticas en sistemas automatizados de noticias entra en tensién con principios
fundamentales del periodismo cientifico, tales como la verificacion rigurosa de las fuentes,
la traduccién y contextualizacion de fendmenos complejos a partir del testimonio experto o
ciudadano, o la promocion del pluralismo mediante la incorporacion de voces, saberes y
experiencias de gestion o resiliencia ambiental tradicionalmente excluidas de las
narrativas dominantes (Dijkstra, de Jong y Bascolo, 2024; Maiden, 2025). La ambiental es
un area periodistica especializada que deberia orientarse a la vigilancia y la denuncia de
los impactos de la tecnologia sobre los ecosistemas fisicos o los propios procesos de la
atencion y el aprendizaje humanos. En este sentido, la excesiva dependencia de la IA
puede provocar que los principios de precaucion, complejidad y gestién de la
incertidumbre dejen de ser configuradores del relato periodistico. Por otra parte, es
peligroso delegar las condiciones de produccién y divulgacion de los consensos cientificos
a una |A controlada en su mayoria por grandes corporaciones privadas, que, por lo
demas, estan ligadas por la l6gica del lucro y no por necesidades sociales o por una
agenda de luchas contra el cambio climatico. Podriamos sefalar entonces que el
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periodismo ambiental deberia de ser el area donde aparezcan los cuestionamientos mas
profundos de la base antropocéntrica del cambio climatico y de la responsabilidad directa
e indirecta de las infraestructuras tecnoldgicas tanto en su mitigacion como en su
expansion.

A estas dos tensiones se suma un tercer dilema que remite a la propia evolucién historica
de las tecnologias de la informacion, de las que la inteligencia artificial constituye, por el
momento, su expresion mas avanzada y, sin duda, la mas compleja. Partiendo de la tesis
ya clasica de Langdon Winner (1987), las tecnologias no son nunca herramientas
neutrales, sino artefactos sociotécnicos cuyos usos, aplicaciones y potencial
transformador se encuentran configurados por relaciones de poder, intereses econémicos
y disputas geopoliticas. Desde esta perspectiva, la reflexion deberia desplazarse hacia
cuestiones todavia insuficientemente exploradas en una investigacién de la comunicacion,
en la que se percibe una abundancia de estudios celebratorios y pocos aportes que
llamen a la cautela. Al igual que ocurrié con la expansion de los medios digitales vy,
posteriormente, con las plataformas y redes sociales, la IA forma parte de complejos
monopolios industriales del conocimiento concentrados en unos pocos enclaves
geograficos y corporativos, desde Seatle o Silicon Valley en EE.UU. a Pekin o Shenzen
en China (Rikap, 2026; Xiong, 2025).

Dichos enclaves extienden sus modelos probabilisticos y basados en patrones globales
hasta provocar un “totalitarismo epistémico” en el que se observa un retraimiento de lo
local y un predominio linguistico del inglés y de las cosmovisiones de occidente sobre
todo otro tipo de cosmovisiones y culturas locales (Hui, 2024). Esta globalizacion cognitiva
obliga a desplazar la pregunta sobre cdmo utilizar la IA para comunicar la emergencia
climatica hacia otra mas profunda: como la propia IA esta reordenando las condiciones de
produccion, validacion y circulacion del conocimiento, delimitando incluso los marcos de lo
enunciable y lo pensable sobre la crisis ecologica. Dicho de otro modo, el periodismo
ambiental debe asumir una funcién critica en la identificacién y denuncia de las
asimetrias, sesgos y jerarquias que estos sistemas introducen al representar el mundo,
diagnosticar la crisis climatica o imaginar salidas hacia una transicién justa y
ambientalmente responsable

En este sentido, frente a los relatos dominantes que asocian la |IA con el crecimiento
econdmico, la liberacion de tiempo humano o una innovacién tecnoldgica presentada
como inevitable, resulta cada vez mas pertinente preguntarse hasta qué punto esta
tecnologia es compatible con un escenario marcado por el agotamiento de los recursos
naturales y la profundizacién de la crisis ecoldgica global. En linea con los aportes criticos
de Neil Postman (1992), conviene recordar que toda tecnologia implica simultdneamente
ganancias y pérdidas: puede ampliar determinadas capacidades humanas, pero también
introduce costes sociales, culturales y ecoldgicos que rara vez se distribuyen de manera
equitativa. La expansion de la |IA contribuye asi a profundizar la brecha entre unos pocos
actores que concentran el control de las infraestructuras, los datos y el conocimiento
computacional, y amplios sectores sociales relegados a una condicién de “infopobres”
(Meneses, 2024), atrapados en nuevas relaciones de dependencia tecnolégica y en
posiciones periféricas dentro de la economia digital global (Rikap, 2026).

Esta asimetria puede leerse también desde la nocién de “colonialismo de datos”, pues la
inversion y beneficios de la IA no solo dependen de explotar minerales, energia, agua o
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trabajo precarizado, sino también de una extraccidon continua de informacion que convierte
la experiencia humana y ambiental en recurso medible, auditable y mercantilizable
(Couldry y Mejias, 2023). Son de nuevo los sectores mas vulnerables quienes asumen
una parte desproporcionada de los costes de desarrollar estos sistemas, a pesar de que
los impactos ambientales o laborales permanecen ocultos tras la aparente inmaterialidad
de la “nube”, el algoritmo o las plataformas digitales (Crawford, 2023). Una vez mas, la IA
debe dejar de entenderse como un artefacto preciso y desmaterializado para ser
analizada a partir de las estructuras de poder de las que depende y de las “arquitecturas
funcionales” que la configuran. Con este ultimo concepto nos referimos al conjunto de
decisiones técnicas incorporadas en algoritmos, bases de datos, interfaces o0 modelos de
interacciéon que privilegian determinados usos mientras restringen otros (Rubio y Gordo,
2021). Estas condiciones de “posibilidad” no determinan por completo la accion humana,
pero si condicionan de forma determinante las vias de acceso al conocimiento, la
participacion ciudadana en la definicion de los problemas publicos, o la propia visibilidad
de los imaginarios colectivos, capaces de disputar las narrativas dominantes sobre el
cambio climatico.

5.2. LA COMUNICACION DE LA IAEN LAS
PUBLICACIONES SOBRE LA CRISIS
CLIMATICA EN LOS MEDIOS ONLINE Y
EN X

Las publicaciones online sobre cambio climatico encontradas en Internet en el afio 2025
por la empresa Onclusive ascendieron a un total de 136.346 (no RRSS). De estas, 1287
contienen referencias a la IA en su contenido, aproximadamente el 1% del total (0,94%).
Los 35 dias de seguimiento (5 semanas) del primer semestre de 2025 nos dejaron un total
de 24844 publicaciones. En esta muestra online, se identificaron 242 publicaciones que
hicieron referencia a la IA en su contenido, el 1% del total.

Se examinaron los titulares, extractos y resumenes generados por la plataforma
newsmonitoring de la empresa Onclusive. Entre esas 242 publicaciones se encontraron
numerosas publicaciones repetidas, muchas de ellas correspondientes a diarios locales y
regionales del mismo grupo editorial, donde frecuentemente se repite la misma
informacion.

A continuacién, se presenta la publicacion de 2025 que vinculaba la IA con la crisis
climatica y que fue repetida hasta en 181 ocasiones en distintos diarios locales y
regionales, incluyendo a los agregadores de prensa. Esto ilustra lo expuesto
anteriormente en relacién con los contenidos repetidos en distintos medios de proximidad
online. La publicacion es la que se reproduce a continuacion y que podemos apreciar en
las siguientes imagenes de los diarios InfoSalamanca o Torrevieja Hoy, donde se observa
la misma imagen, el mismo contenido y hasta el mismo anunciante.
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Imagenes 1y 2 de las publicaciones online de los diarios InfoSalamanca y Torrevieja Hoy (ambas del
13/05/2025) sobre el proyecto Nimbus para la reduccién de residuos digitales mediante I1A

Para el analisis cuantitativo y sistematico de las publicaciones sobre cambio climatico
realizadas por los medios en Internet en 2025 y por los usuarios de la red social X se
emplearon dos variables especificas en relacion con la IA. La primera ha servido para
identificar las publicaciones donde se reconoce el uso de la IA en su elaboracion, sea cual
sea la tarea realizada (traducir, resumir, interpretar, analizar, redactar, crear esquemas o
imagenes, etc.). La segunda variable ha permitido identificar las referencias en el
contenido de las publicaciones que abordan la crisis climatica. Los casos identificados son
los que se analizan a continuacion.

En la submuestra de 600 publicaciones online de 2025 analizadas mediante con
codificacion manual se identificaron 7 publicaciones en las que se reconocia el uso de la
IA en el trabajo periodistico y otras 16 publicaciones en las que se hizo referencia a la 1A
en relacion con la crisis climatica. Por su parte, en la red social X, en la submuestra de
400 publicaciones codificadas manualmente, se identificaron 6 realizadas por la 1A
generativa de la propia plataforma (1,5%). Las referencias a la IA encontradas en el
contenido de las publicaciones sobre cambio climatico se redujeron a 5, el 1,3% del total.

En adelante, se lleva a cabo un analisis cuantitativo y cualitativo de las publicaciones
referidas de las submuestras online y de X, ademas de las publicaciones encontradas en
la prensa de referencia en este estudio.

|A como herramienta en las publicaciones sobre cambio
climatico en los medios online y en X

En el Gréafico 1 podemos ver los resultados del analisis destinado a identificar las
publicaciones donde se reconoce el uso de la IA en su elaboracion, sea cual sea la tarea

realizada (traducir, resumir, interpretar, analizar, redactar, crear esquemas o imagenes,
etc.). Los resultados del andlisis de la IA como herramienta en 2025 nos indican que solo
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el 1,5% de las publicaciones en X y el 1,6 de las publicaciones de los medios online
reconocen haber involucrado a la IA en su elaboracion.

La IA como herramienta en los medios online y en la red X
120,00%
100,00% 98,40% 98,50%
) (0]
80,00%
60,00%

40,00%

20,00%
1,40% 1,50% 0,20% 0%

0,00%
Si Se detecta uso IA, pero no se No
indica

H Online X (Twitter)

Grafico 1 (n=819). La IA apenas es reconocida y reconocible como herramienta en las publicaciones
online y en las realizadas en la red social X. Fuente: Elaboracion propia.

Con respecto a los usos declarados de la IA en las publicaciones analizadas sobre cambio
climatico en X, se constata que las menciones son muy minoritarias (1,5%), a pesar de
que la inteligencia artificial forma parte creciente del debate publico y tecnolégico. No
obstante, conviene interpretar este dato con cautela, tanto para las publicaciones de
medios online como en las de la red social X, ya que la ausencia de mencion explicita no
permite descartar usos no declarados de herramientas de IA en la produccioén o
circulacion de contenidos.

Las seis publicaciones de la muestra de X de 2025 (1,5%) en las que se puede identificar
de forma inequivoca el uso de esta herramienta fueron creadas por la propia IA generativa
de X, en respuesta a consultas realizadas por usuarios de dicha red. @Grok realiz6
publicaciones estas publicaciones y se dirigi¢ a los usuarios etiquetandolos en el mensaje.

Un reciente estudio de Garcia Casado et al. (2026) analiza las caracteristicas de las
consultas ciudadanas a la |IA de X en relacion con las publicaciones de cuatro diarios
generalistas. Los resultados revelan que las interpelaciones a @Grok fueron sobre
tematicas muy diversas: principalmente consultas generales a solicitudes de informacion y
contextualizacion, preguntas sobre datos especificos, preguntas sobre causas y razones,
solicitudes de resumenes, analisis politico, explicaciones y verificaciones sobre la realidad
de los hechos publicados. Esta ultima alcanzé al 9,2% de su muestra (n=434), lo que
muestra el grado de confianza por parte de la ciudadania en la competencia de esta
plataforma y delega en su IA el contraste de la informacion.

Con respecto a la muestra que nos ocupa en este estudio, exclusivamente sobre la
comunicacion del cambio climatico, en la Tabla 1 se transcriben ejemplo de las distintas
categorias de interpelaciones referidas anteriormente. Como podemos comprobar, las
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respuestas ofrecidas por @Grok en relacion con el cambio climatico ofrecen datos
especificos, explican la causa de algunos fendbmenos, explican como convencer a un
negacionista como Trump y también contrasta la informacion que una usuaria ha visto
publicada en un medio, como es el caso de la publicacion numero 6. En el mensaje 3 de
esta tabla, @Grok comienza reaccionando con risas al tono de la pregunta formulada por
otra usuaria sobre el impacto de los sistemas econdémicos hegemonicos en el medio
ambiente.

W Mensaje (publicacion de Grok)

1 La extincion del lobo gigante (dire wolf) se debié principalmente a la pérdida dehttps://x.com/
sus presas por el cambio climéatico hace unos 10,000 afios, durante el evento dedrok/status/19
extincion del Cuaternario. La competencia con otros canidos, como lobos grises, 9360106610
y la caza de presas por humanos también pudieron influir, aunque el impacto754010
humano es debatido. Su aislamiento genético Ilimit6 su adaptabilidad.
https://t.co/ITmF8XCCxf

2  No es imposible que llueva con el cambio climatico. De hecho, puede haber mashttps://x.com/
lluvias extremas porque el aire célido retiene mas humedad. Y si, los niveles dedrok/status/19
CO2 son los mas altos en millones de afios, pero eso no impide la lluvia. 10320730199
@tiempobrasero tiene razén 273699

3 jaja, aqui va: el capitalismo, por su dominio global y enfoque en el crecimiento, https://x.com/
ha causado méas muertes de fauna y flora, con pérdidas como el 68% dedrok/status/19
vertebrados desde 1970 por deforestaciéon y cambio climatico. El socialismo 10130037132
también darié el medioambiente (ej. Aral Sea), pero su impacto parece menor por595449
escala y tiempo. jDatos complejos, pero la balanza se inclina al capitalismo!
https://t.co/ZVSSEVAUrI

4  Es dificil convencer a alguien escéptico como Trump sobre el cambio climatico, https://x.com/
pero hay formas de intentarlo. Primero, enfocate en cémo la escasez de aguadrok/status/19
afecta la seguridad nacional, algo que le importa. Por ejemplo, los reportes!0596359025
militares de EE. UU. dicen que el cambio climatico agrava conflictos por recursos. 287612
Segundo, menciona el impacto econémico, como el comercio con México o la
agricultura en Texas, que dependen del agua del tratado de 1944. Tercero, usa
fuentes confiables para él, como lideres militares, no solo cientificos. Finalmente,
sugiere soluciones practicas, como mejorar infraestructura, sin insistir solo en la
ciencia. Asi podrias conectar mejor con su perspectiva https://t.co/PdMNB36JaH

5 La Ley Yolanda (Ley 27.592) es una normativa argentina de 2020 que obliga ahttps://x.com/
funcionarios publicos a recibir formaciéon ambiental. Busca integrar lagdrok/status/19
sostenibilidad y el cambio climatico en las politicas publicas, con énfasis en?1991129698
biodiversidad, eficiencia energética y desarrollo sostenible. 046167

6 Si, la declaracion de Feijoo es cierta. En 2017, afirmé en *La Vanguardia™® que elhttps://x.com/
cambio climéatico es incontestable y propuso que el 100% de la electricidad endrok/status/19

Galicia sea renovable. En 2024, reiteré su reconocimiento al cambio climatico. 55;22863454

Tabla 1. Las seis publicaciones de la muestra de X recogida en 2025 donde se reconoce el uso de la

propia IA generativa de la plataforma como autora del mensaje: @Grok.
Fuente: Elaboracion propia.
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Los resultados del analisis online indican que solo en el 1,6% de la muestra online
analizada es posible reconocer el empleo de la IA en la elaboracion de las publicaciones
(Gréfico 2). El género periodistico de la noticia es el predominante en las publicaciones
online, concretamente en el 83,8% de los casos, y es dentro de este género donde se
encuentran las publicaciones que han reconocido hacer uso de esta herramienta (1,4%), o
bien resulta evidente, aunque no se reporte su uso (0,2%).

Los géneros periodisticos y la IA como herramienta online
1,6%
1,4%
1,4%
1,2%
1,0%
0,8%
0,6%
0,4%

0,2%
0,2%

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0,0%
Editorial Opinidn Noticia Reportaje Cronica Entrevista
| Si Se detecta uso IA, pero no se indica

Gréfico 2. La IA como herramienta reconocida o reconocible en las publicaciones online y los distintos
géneros periodisticos analizados. Fuente: Elaboracion propia.

La IA como referencia en las publicaciones sobre cambio
climatico en los medios online y en X

Como se expuso en la introduccién de este capitulo, en 2025, la presencia de la IA como
referencia fue muy reducida. De 24844 publicaciones online sobre cambio climatico
obtenidas en los 35 dias de seguimiento de 2025, solo el 1% incluyé referencias a la
inteligencia artificial, en linea similar con los datos de 2024, porcentaje que se reduce a la
mitad una vez que eliminamos los contenidos repetidos.

En la submuestra de 2025 codificada manualmente (n=600) se han encontrado una
veintena de publicaciones que hacen referencia a la IA en su contenido y que suponen un
3,3% del total de la muestra analizada. En el Grafico 3 pueden apreciarse los marcos
tematicos de la informacion climatica que si contienen referencias a la IA.
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El marco social cultural ocup® la cuarta posicién en los marcos en los que se
contextualizaron las publicaciones online sobre cambio climatico (véase Grafico 5 del
capitulo 3). Sin embargo, éste constituye el marco predominante en el caso de las noticias
que relacionan el cambio climatico con la IA. La crisis climatica se present en esos casos
como un tema con grandes derivadas sociales y culturales. El siguiente ambito mas
frecuente en el que se inscribieron las publicaciones fue el educativo.

Pero tan relevantes son los marcos que si aparecen en la muestra como los que no estan
presentes. Por ejemplo, llaman la atencion las escasas alusiones a la IA como un asunto
cientifico-tecnoldgico, ambiental o relacionado con los FME, ambitos donde el potencial
de la |IA para procesar ingentes cantidades de datos puede contribuir al conocimiento y a
la innovacién en la lucha contra el calentamiento global y sus impactos, como es el caso
del referido proyecto Nimbus.

Los numerosos titulares encontrados en la muestra de 2025 que destacaron como la IA
puede contribuir a la lucha contra el cambio climatico replicaron la misma informacion
sobre el premio otorgado a la plataforma Nimbus, desarrollada por jovenes
investigadores, que emplea la IA para la gestion de los residuos digitales (Imagenes 1y
2). Se trata de una publicacion ampliamente reproducida en numerosos diarios de prensa
local y regional, como se ha sefalado anteriormente, que describe el proyecto presentado
al concurso HomeForOurPlanet, que se enmarca dentro de una iniciativa de colaboracion
entre una conocida marca de mobiliario de origen sueco y diferentes museos, como el
Guggenheim de Bilbao. Esta infomacion tan exhaustivamente reproducida fue, en gran
medida, contenido de marca (branded content).

En la siguiente Figura pueden leerse los titulares de algunas publicaciones online sobre
cambio climatico que hiceron referencia a la IA en su contenido.
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» Estos son los diez empleos que sobreviviran a la IA en 2030: lo que deberias
estudiar para encontrar trabajo asegurado

» El Museo Elder muestra a Las Palmas de Gran Canaria sin la playa de Las
Canteras en 2088 por el cambio climatico

» Trump impulsa el carb6 per tal de satisferla demanda d’energia de la IA

» Solucion digital sostenible creada por jovenes gana concurso impulsado por
IKEA y Guggenheim

» La IA se abre paso en la lucha contra el cambio climatico

A\

Inteligencia artificial aplicada al residuo digital triunfa en HomefForOurPlanet
» Plataforma Nimbus Al gana premio con propuesta para gestionar residuos

digitales

Figura 1. Ejemplos de titulares online que vinculan el cambio climatico con la IA.
Fuente: elaboracién propia.

Desde una perspectiva cualitativa, la publicacién mas interesante es la que se muestra en
la Imagen 3. Se trata de una publicacion online del diario catalan E/ Periodico, del 10 de
abril de 2025. Si bien es una noticia con un claro enmarcado politico, son evidentes los
motivos y las consecuencias de caracter economico y ambiental que se apuntan en el
texto y que se pueden deducir del titular. La publicacién recoge la inminente firma de dos
ordenes ejecutivas por parte de Donald Trump, quien pretende derogar toda la normativa
de proteccién ambiental y climatica del gobierno anterior de J. Biden que pudiera ser
perjudicial para la actividad minera. El objetivo es reactivar la mineria del carbén en
Estados Unidos, y la justificacidn para reanudar la extraccion de este combustible fésil es
la creciente demanda de energia para alimentar los grandes centros de datos, asi como
toda la tecnologia que sirven para el funcionamiento y desarrollo de la IA.

Trump impulsa el carbo per tal de
satisferla demanda d’energia de la IA

M+

S
¢,
>
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PLAN ,99€
1 ~ Els EUA retrocediran dues décades per tornar a LIBRE | 4 ME M +

abragar el carbé. El president nord-america,

, va firmar ahir dues ordres executives que
impulsaran I'0s d'aquest contaminant mineral com a
ar  font d'energia per respondre a la creixent demanda
energética de la intel-ligéncia artificial

SUSCRIBIRME
movistorplut es

Flanquejat per miners a la Casa Blanca, Trump va

Imagen 3. Publicacion de la seccion internacional del diario catalan El Periddico
Fuente: El Periddico, 10/4/2025
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https://www.elperiodico.cat/ca/internacional/20250410/trump-impulsa-carbo-per-satisferla-116232657

En la muestra de X codificada manualmente (n= 400) solo se encontraron referencias a la
IA en el 1,5% de las publicaciones. Se identificd un interesante caso con referencia
explicita a la inteligencia artificial. Aunque la presencia cuantitativa de la |A en esta red fue
residual, el analisis cualitativo de esta publicacion (Imagen 4) resulta relevante, porque
permite observar como la |A puede incorporarse a la comunicacion climatica desde
marcos de riesgo global, seguridad y amenaza tecnoldgica. El caso corresponde a una
publicacién de Enfasis Comunica (@EnfasisComunica), un perfil que se presenta como
medio de comunicacion dedicado a radio y prensa. El mensaje afirma: “El Reloj del Juicio
Final marca 89 segundos para la medianoche, la mayor cercania registrada. Factores:
tensiones nucleares, militarizacion de IA y cambio climatico”. Ademas, incorpora un enlace
a una noticia publicada por el propio medio y utiliza las etiquetas #RelojDelJuicioFinal,
#CambioClimatico e #Internacional.

»

E Enfasis Comunica

Show translation
El Reloj del Juicio Final marca 89 segundos para la medianoche, la mayor
cercania registrada. Factores: tensiones nucleares, militarizacion de IAy
cambio climatico.

Lee aqui la nota completa §
enfasiscomunicaciones.com/el-reloj-del-j...

#RelojDelluicioFinal #CambioClimatico #Internacional

El mensaje construye la relacion entre inteligencia artificial y cambio climatico a partir de
un marco de amenaza existencial. La IA no aparece como herramienta aplicada a la
prediccién, gestion o comunicacién del cambio climatico, sino como un factor de riesgo
asociado a la militarizacion tecnolégica. De este modo, se suma a otros desafios globales,
como las tensiones nucleares y la crisis climatica, dentro de una narrativa de
vulnerabilidad planetaria.

El encuadre utilizado es la emergencia. La metafora del “Reloj del Juicio Final” traduce
problemas complejos, como la guerra nuclear, el cambio climatico y la militarizacion de la
IA, en una imagen facilmente comprensible: la cercania a la medianoche como simbolo de
colapso. Este recurso puede ser eficaz para transmitir urgencia, aunque también tiende a
simplificar la explicacion causal de los fendmenos implicados, por lo que aparece el link a
una explicacion mas detallada. La nota enlazada se apoya en una fuente cientifico-
tecnoldgica, el Boletin de Cientificos Atdmicos, responsable del Reloj del Juicio Final.
Desde esta fuente, el cambio climatico se presenta como un problema de alcance
mundial, vinculando la acumulacion de emisiones de gases de efecto invernadero y con
consecuencias sobre la estabilidad del planeta.

El mensaje también conecta los fendmenos meteorolégicos extremos con el cambio
climatico, no como hechos aislados, sino como parte de sus impactos, especialmente en
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relacion con el incremento del riesgo de desastres naturales. No obstante, esta relacion
se formula de manera sintética y no desarrolla en profundidad los mecanismos que
conectan emisiones, alteraciones climaticas, fendmenos extremos y desastres. La IA no
se presenta como solucion climatica, sino como un factor adicional de incertidumbre
dentro de una narrativa de amenazas interconectadas.

Por otra parte, la presencia de esta tecnologia en X también puede observarse desde
otras dimensiones emergentes de la plataforma. En particular, la aparicion de @Grok
como nuevo actor integrado en X abre una linea de analisis complementaria sobre la
generacion, mediacion o amplificacion de contenidos climaticos mediante sistemas de IA
dentro de la propia red social.

5.3. LAIAY EL CAMBIO CLIMATICO EN
LA PRENSA DE REFERENCIA EN
ESPANA

En este apartado se analizan cualitativamente nueve articulos del afio 2025 en los que
aparecen los términos “IA” o “inteligencia artificial” y “cambio climatico” o “calentamiento
global” o “crisis climatica”. Estos articulos provienen de la muestra cualitativa de diarios
que forman parte del analisis longitudinal de la prensa desde el afio 2019: El Pais, El
Mundo, La Vanguardia y Expansion, ademas de Climatica®.

En primer lugar, cabe destacar que no se encontré ninguna alusion a la inteligencia
artificial ligada a ventajas para luchar contra el cambio climatico, como tampoco
referencias al impacto de la IA en la practica del periodismo. Prevalecié una perspectiva
critica, enfocada en su avida demanda de recursos, la cual frena el proceso de
descarbonizacion. También se abordod la desinformacion en la forma de opacidad
informativa por parte de las grandes empresas tecnoldgicas.

Una de las consecuencias del desarrollo de la inteligencia artificial es el aumento de las
emisiones de gases de efecto invernadero, en direccion opuesta a la descarbonizacién y
al Acuerdo de Paris. Las principales empresas tecnoldgicas del mundo estan aumentando
sus emisiones. De manera que la necesidad energética de los data centers puede
comprometer el objetivo de descarbonizacion de la economia mundial para el aio 2050.
Uno de los sectores de energias fésiles que ha crecido es el consumo de gas, tal y como
publicaba el diario Expansion en el articulo “El ‘boom’ de la IA provoca una fiebre mundial
por el gas”, firmado por Harry Dempsey, A. Anantha Lakshmi y Malcolm Moore en el
Financial Times del 15 de noviembre de 2025.

El amplio incremento de la demanda energética no llega a ser atendida por las energias
renovables, por lo que las grandes corporaciones tecnoldgicas estan incorporando la
energia nuclear a través pequenos reactores. Ello ha reavivado el debate sobre la
construccion de nuevas plantas o alargar la vida de las existentes, tal y como recogia

6 VVéase el capitulo de Metodologia de este Informe.
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Rafa de Miguel en su publicacion en El Pais del 26 de octubre de 2025 titulada
“Construye, bebé, construye: el Reino Unido dobla su apuesta nuclear”.

En Espanfa se sefialé que el gran cuello de botella para el desarrollo de esta tecnologia es
la conexion y el suministro de electricidad limpia y competitiva, como describié Pedro
Biurrum en el diario Expansion (publicado el 17 de diciembre de 2025) y titulado “¢ Podra
ofrecer Espafa la energia renovable que demandara la IA?”. En el Grafico 4 podemos
apreciar una interesante representacion publicada en Expansion que recoge la demanda
exponencial de energia (medida en megavatios), ya instalada y en proyecto hasta el afo
2030, con el fin de alimentar los grandes centros de datos que sostienen a los sistemas
de inteligencia artificial.

CRECIMIENTO EXPONENCIAL

Estimacion de la demanda de los ‘data centers.
Potencia computacional, en megavatios (MW).
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Basado en el estudio de los proyectos puestos en marcha
en Espafa y anunciados para los proximos afos.

Eaxpansiin Fuerte: EY Analisiz

Grafico 4. publicado por el diario Expansion el dia 17 de diciembre de 2025.
Fuente de datos: EY Analisis

Por otro lado, hay un impacto ambiental que va mas alla de las emisiones de gases de
efecto invernadero. EI consumo de agua para refrigerar los procesadores de |A se
convierte en un problema critico en contextos climaticos vulnerables. Por ejemplo, en
Aragon, empresas como AWS (Amazon) han solicitado la ampliacion de sus tanques de
agua. En este sentido, es recomendable la lectura del articulo titulado “La sed de la
oscura nube de Amazon”, publicado por Pablo Jiménez Arandia en E/ Pais el dia 7 de
marzo de 2025.

Otro de los temas tratados en la prensa en 2025 tiene que ver con la opacidad informativa
que adoptan las grandes tecnoldgicas. Dado que la opacidad no es neutral, se considera
una forma de desinformacion, con similares pretensiones que la de una campafa de
manipulacion activa, que imposibilita a la sociedad civil conocer el impacto de su huella de
carbono o su huella hidrica. Todo ello aminora las posibles criticas a esta tecnologia y
desincentiva el consumo consciente y responsable. Esta estrategia de oscuridad
(greenhousing), recogida en estrictos acuerdos de confidencialidad con la administraciéon
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publica, es denunciada por cientificos y ecologistas. Ante ello, la Comisidn Europea
aprobd un reglamento especifico que instaba a las empresas del sector a aumentar su
transparencia y pedia a los Estados miembros que recopilaran, directamente de los
operadores, datos tales como el consumo total de agua o el porcentaje de fuentes
renovables sobre el total de energia usada. (Ver “La sed de la oscura nube de Amazon”,
Pablo Jiménez Arandia, El Pais, 7 de marzo de 2025).

Qg¥

VAN B E_i)

Algunos autores denunciaron el riesgo de “electrofascismo”, como es el caso de Santiago
Vilanova, quien afirma que «La demanda de electricidad por la IA sera tan colosal que
resultara imposible substituirla totalmente mediante las renovables». Estas declaraciones
fueron recogidas por Lluis Bassa Tomas para su publicacién en Climatica el dia 18 de
abril de 2025. Se advierte asi de que el control tecnoldgico se une 0 apoya a gobiernos
negacionistas del cambio climatico, dibujando el peligro de una autarquia energética
autoritaria.

En este escenario, las big tech, como Google, Amazon, Facebook —ahora Meta—, Apple y
Microsoft (las GAFAM), disponen de un control de la informacion que supera la accién
parlamentaria, a la vez que gobiernos negacionistas como el de D. Trump en EE. UU.
defienden que el cambio climatico no existe (véase el editorial titulado “Trump y la
inteligencia artificial”, publicado por La Vanguardia el 22 de agosto de 2025).

Frente a ello, se encuentran publicaciones que hacen referencia a iniciativas emprendidas
por el bien comun en las que se otorga una especial importancia a la inteligencia artificial
en las agendas internacionales sobre el clima, como fue la COP30 de Brasil, tal y como
recogia Beatriz Trecefo el dia 8 de octubre de 2025 en su articulo titulado “Un mes para
la COP30: cuales seran los grandes temas”. Esta perspectiva también aparece en el
documento final de la conferencia Mondiacult 2025, referida en el editorial “No hay futuro
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sin cultura”, publicado en La Vanguardia el dia 2 de octubre, y en las referencias del Papa
Ledn X1V, quien identifico la inteligencia artificial y la crisis climatica como los desafios
claves de la humanidad (Véase editorial “La catdlica tercera via publicado en La
Vanguardia dia 13 de mayo de 2025).

5.4. CONCLUSIONES SOBRE LAIAY LA
COMUNICACION DE LA CRISIS
CLIMATICA

v' Sin animo de exhaustividad, la revisién bibliografica de la literatura académica mas
actual nos permite concluir que la interseccidon entre comunicacion, periodismo
ambiental e IA se enfrenta en el presente, al menos, a tres tensiones.

o La primera tension es de caracter socioambiental debido al uso intensivo de
estas herramientas, el cual debe evaluarse en relacidon con los elevados
costes energéticos, hidricos, sociales o laborales que exige su
funcionamiento.

o La segunda es, sobre todo, epistemoldgica: la creciente dependencia de
sistemas automatizados para producir discursos periodisticos determina los
procesos mediante los cuales se validan determinados conocimientos sobre
la crisis climatica, al tiempo que se deslegitiman otros.

o Se identifica una tercera tension de caracter geoestratégico y estructural: la
IA se desarrolla en un contexto de fuerte concentracion corporativa y en
manos de un reducido numero de actores que controlan los datos, las
infraestructuras digitales, y los sistemas de distribucion del conocimiento. En
el escaso margen de unas décadas, el capitalismo de los monopolios
intelectuales ha acumulado una capacidad creciente y casi omnimoda
(Rikap, 2026) para influir tanto en la vida cotidiana de las personas como en
los marcos publicos desde los que se debate y decide acerca de la
transicion ecologica desde una perspectiva de justicia ecosocial. En este
escenario, la comunicacién ambiental debe profundizar en su papel
movilizador y de denuncia frente a las l6gicas de dominacion, pues no es
posible construir una transicion ecosocial justa sin desvelar los intereses
corporativos que se esconden tras el despliegue de la IA o denunciar sus
profundas desigualdades socioambientales, epistémicas y geoestratégicas.

v' Teniendo en cuenta lo anterior, el andlisis de contenido que se ha llevado a cabo
para este estudio muestra que la inteligencia artificial ocupa todavia un lugar
reducido en la comunicacion sobre cambio climatico, tanto en los medios online
como en la red social X. Aunque la |IA forma parte de un debate publico cada vez
mas amplio, su presencia explicita en las publicaciones climaticas analizadas sigue
siendo minoritaria. En la muestra online general de 2025, las referencias a la I1A
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apenas alcanzan el 1% del total, y en la submuestra codificada manualmente su
presencia continua siendo muy limitada.

v" En relacién con la IA como herramienta, los resultados indican que su uso apenas
es reconocido o identificable en la elaboracion de contenidos. Solo una proporcién
muy reducida de publicaciones online y de mensajes en X declara o permite
detectar la intervencion de |A en tareas como redactar, resumir, interpretar, analizar
o generar contenido. No obstante, este dato debe interpretarse con cautela, ya que
la ausencia de una mencion explicita no permite descartar usos no declarados de
herramientas de inteligencia artificial en la produccién o circulacion de informacion
climatica.

v" En el caso especifico de X, la |A aparece también como un nuevo actor integrado
en la propia plataforma a través de Grok. Las publicaciones identificadas muestran
que la IA generativa puede intervenir directamente en la conversacion climatica
respondiendo a usuarios, ofreciendo explicaciones, corrigiendo interpretaciones o
contextualizando afirmaciones sobre cambio climatico. Esto abre una linea
relevante de analisis, ya que la IA no solo puede ser objeto de conversacion, sino
también agente productor de discurso dentro del ecosistema de la red social.

v' Como referencia tematica, la IA también mantiene una presencia limitada. En los
medios online, buena parte de las publicaciones identificadas se concentran en
piezas repetidas por diarios locales y regionales, especialmente en torno al
proyecto Nimbus y al uso de |A para la gestion de residuos digitales. Este caso
muestra una representacion positiva de la |A vinculada a la sostenibilidad, aunque
su elevada repeticion y su cercania al contenido de marca obligan a matizar su
peso real dentro del debate informativo.

v" En la prensa de referencia espafiola, el tratamiento cualitativo de la IA'y el cambio
climatico adopta mayoritariamente una perspectiva critica. Los articulos analizados
no destacan ventajas claras de la inteligencia artificial para luchar contra la crisis
climatica, sino que subrayan sus costes ambientales, especialmente el aumento de
la demanda energética, el consumo de agua, la presion sobre las infraestructuras
eléctricas y la posible ralentizacion de los objetivos de descarbonizacién. La
expansion de los centros de datos y la demanda energética de las grandes
tecnoldgicas aparecen como elementos centrales de esta preocupacion.

v" Asimismo, el informe identifica una dimensién politica y ética relevante. La
opacidad informativa de las grandes empresas tecnoldgicas, los acuerdos de
confidencialidad y la dificultad para conocer la huella energética e hidrica de la 1A
plantean problemas de transparencia y rendicion de cuentas. Esta falta de
informacion limita la capacidad de la ciudadania para evaluar criticamente los
impactos ambientales de la tecnologia y puede actuar como una forma indirecta de
desinformacion.

v El andlisis de X muestra una presencia aun mas residual de la IA como referencia
dentro de la conversacion climatica. El caso analizado cualitativamente vincula la
inteligencia artificial con el cambio climatico desde un marco de amenaza
existencial, junto con las tensiones nucleares y la militarizacion tecnoldgica. En
este mensaje, la |IA no se presenta como una solucion climatica, sino como un
factor de incertidumbre y riesgo global. Esta lectura contrasta con los discursos
mas optimistas sobre el potencial de la IA para la transicién ecolégica.
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v" En conjunto, los resultados muestran que la relacién entre inteligencia artificial y
cambio climatico se encuentra todavia en una fase inicial dentro de la
comunicacion analizada. La |A aparece poco, se reconoce poco como herramienta
y, cuando se tematiza, oscila entre dos grandes marcos: por un lado, su posible
contribucion a soluciones sostenibles; por otro, sus impactos ambientales,
energeéticos, hidricos y politicos. Esta segunda perspectiva es la que adquiere
mayor densidad en la prensa de referencia, donde la IA se interpreta menos como
solucion climatica que como un nuevo desafio para la transicion ecologica, la
transparencia informativa y la gobernanza ambiental.
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6. METODOLOGIA DEL VI
OBSERVATOR]JO DE LA
COMUNICACION DEL
CAMBIO CLIMATICO
(2025/2026)

M.2 Gemma Teso Alonso

6.1 OBJETIVOS

La investigacion que lleva a cabo el Observatorio de la Comunicacion del Cambio
Climatico desde el afio 2019 permite obtener un conocimiento general y detallado sobre
las caracteristicas y evolucién de la comunicacion de la crisis climatica, con el propdsito
de servir a la mejora continua de una comunicacion transversal e interdisciplinar de la
informaciéon ambiental y climatica.

Por ello, tomando en consideracién los resultados lo expuesto en el capitulo de
Introduccion de este VIl Informe y las conclusiones del anterior (V| Informe del OBCCC),
los objetivos del proyecto del Observatorio 2025-2026 han sido los siguientes:

v' 0.1. Analizar de forma sistematica la comunicacién de la crisis climatica y de la
transicion ecoldgica publicada por medios digitales en 2025 en Internet (no redes
sociales) y en la plataforma X.

v' 0.2. Contrastar las similitudes y diferencias entre la comunicacién online de la
crisis climatica, las publicaciones en la plataforma X y los resultados del analisis
longitudinal de la prensa espanola de referencia.

v' 0.3. Identificar y categorizar los discursos de odio en la comunicacién online del
cambio climatico y en la red social X.

v' 0.4. |dentificar el uso declarado y no declarado de la IA en los anteriores soportes,
ademas de analizar las referencias a la IA en la comunicacion de la crisis climatica
desde una perspectiva cuantitativa y cualitativa.

v' 0.4. Reunir a un equipo interdisciplinar y multisectorial de profesionales y expertos
para examinar el principal cédigo ético suscrito por los medios en Espafia: E|
Decalogo de recomendaciones para la comunicacion del cambio climatico y de la
Transicion Ecologica, con el fin de actualizar su contenido e incorporar en sus
recomendaciones aquellos principios sobre el uso de la IA generativa que permitan
la mejora de la comunicacién de la crisis climatica, la descarbonizacién y la
transicion ecoldgica, a la vez que se minimizan los riesgos de desinformacion’.

7 Este ultimo objetivo ya ha sido alcanzado y el nuevo Decdlogo de recomendaciones para la
comunicacion del cambio climatico y de la Transicion Ecologica 2026 ya esta publicado. Es el resultado
del analisis de 18 horas de conversaciones entre expertos/as producidas conforme a la técnica Phillips 66 en
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6.2. LINEAS Y METODOS DE TRABAJO

Para lograr los objetivos descritos se ha proseguido con el estudio de la comunicacion del
cambio climatico empleando el conocimiento y los métodos cientificos propios de la
investigacion social.

Se ha analizado la comunicacién del cambio climatico producida en los medios y fuentes
online y en la red social X en el afio 2025 prestando especial atencion a la presencia de la
IA, bien sea como referencia en el contenido de la publicacién o como herramienta
declarada para la construccion del relato.

Para el analisis de la comunicacion se ha aplicado la técnica del Analisis de Contenido
(AC) y se ha practicado una triangulacion intra-métodos. Se ha aplicado la misma técnica
o método de analisis a tres fuentes documentales distintas:

v' La submuestra de publicaciones online sobre cambio climatico de 2025 (n=600)

v' La submuestra de publicaciones sobre cambio climatico en la red social X (n=400)

v Las publicaciones mensuales sobre cambio climatico realizadas en 2025 por los
diarios de referencia de la prensa espafola seguidos para el Observatorio de la
Comunicacion del Cambio Climatico y el Media and Climate Change Observatory
de la Universidad de Colorado por parte del investigador Rogelio Fernandez-
Reyes.

La segunda forma de triangulacién tiene que ver con los dos enfoques implementados en
este estudio. Desde un enfoque nomotético y sistematico se ha llevado a cabo el analisis
cuantitativo mediante la aplicacion de un protocolo de analisis de 60 variables y
codificadores/as manuales. Este protocolo ha sido aplicado tanto a la submuestra de
publicaciones de medios online, fundamentalmente prensa, en Internet, como a la
muestra de publicaciones extraida de la red social X. Los resultados de este analisis
tienen una representatividad estadistica respecto al conjunto de publicaciones online que
se describe en el apartado siguiente relativo al muestreo. Los resultados del analisis de
las publicaciones online se presentan en el capitulo 3 y los resultados del andlisis de la
red social X en el capitulo 4.

Desde un enfoque cualitativo se han analizado algunos casos de negacionismo online
como forma de desinformacion climatica, asi como un repertorio de casos seleccionados
en los que la |A es protagonista, bien sea por su empleo como herramienta o por ser
referida en el contenido de la publicacion. Los casos analizados desde una perspectiva
cualitativa proceden de las tres fuentes documentales empleadas: medios online, red X'y

el primer trimestre de 2026. Esta técnica de caracter estructural esta orientada a articular y producir un
discurso complejo con un elevado numero de participantes. Se construy6 un espacio de deliberacién en torno
al conocimiento de profesionales de la comunicacioén, investigadores/as, activistas, empresas, organizaciones
sociales y especialistas en las distintas areas vinculadas con el cambio climatico con el objetivo de redefinir
los principios estratégicos del Decalogo de recomendaciones para la comunicacion del cambio climatico,
adaptandolo al actual contexto ambiental, social y tecnolégico impactado por la IA, introduciendo aquellas
reflexiones éticas y nuevas recomendaciones para mejorar la comunicacion de esta crisis crénica, profunda,
transversal y global en 2026. El nuevo fue presentado en marzo de 2025 en un que
contoé con la presencia de la Vicepresidenta Tercera y Ministra de Transicién Ecolégica y Reto Demografico
Sara Aagesen.
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prensa, y otorgan una representatividad estructural al estudio. Los resultados del analisis
de la IA en las publicaciones sobre la crisis climatica se exponen en el capitulo 5.

Por ultimo, desde un enfoque cuanti-cualitativo, a partir de fuentes secundarias (los
informes de prensa mensuales elaborados por Rogelio Fernandez-Reyes para el
Observatorio), se ha analizado la cobertura del cambio climatico realizada por la prensa
de referencia seguida por este investigador a lo largo del afio 2025. Este analisis sirve
para ofrecer una perspectiva general sobre el acontecer de 2025 y su reflejo en la prensa
a partir de una categorizacion de marcos tematicos. Este estudio se encuentra en el
capitulo 2 de este informe y permite, ademas, ofrecer el contexto necesario a esta
investigacion, a la vez que sirve como referencia para comparar en tratamiento
informativo del cambio climatico en distintos soportes y medios.

6.3. FUENTES DE DATOS PARA LA
INVESTIGACION

Se ha trabajado a partir de fuentes primarias en el caso de la muestra de publicaciones
online (Internet) y de la red social X. Las fuentes han sido secundarias en el caso del
analisis de la prensa espafiola de referencia y en el caso de la revision bibliografica
realizada para el capitulo 5, dedicado al analisis de la IA en la comunicacién de la crisis
climatica.

La fuente de las publicaciones online ha sido la empresa Onclusive (antes Kantar Media),
que ha puesto a disposicion de este Observatorio todas las publicaciones sobre cambio
climatico que se difundieron en Internet a lo largo del afio 2025 en su plataforma
Newsmonitoring. Del total de publicaciones online de 2025, 136346 publicaciones, se
extrajeron las realizadas durante los 35 dias del periodo de muestreo realizado durante el
primer semestre de 2025 para todos los soportes (Tabla 1), obteniendo 24.844
publicaciones online sobre cambio climatico.

La busqueda de publicaciones sobre cambio climatico de los diarios de referencia
analizados mensualmente fue llevada a cabo por el equipo de investigacién empleando
los buscadores Factivay MyNews.

La extraccidn de las publicaciones sobre cambio climatico de la red social X fue realizada
por el equipo de investigacion mediante la API de la propia plataforma X en tiempo real.
La recopilacion de mensajes se acoto a los periodos de seguimiento definidos para el
estudio (Tabla 1). Para la recuperacion de las publicaciones se empleo el siguiente query
booleano: “cambio climatico” OR “emergencia climatica” OR “calentamiento global” OR
“crisis climatica” OR “amenaza climatica” OR “efecto invernadero” OR “Agenda 2030”.
Este procedimiento permitié obtener una muestra de mensajes que contenian
explicitamente alguno de estos términos clave, con el fin de analizar la conversacion
publica desarrollada en X en torno al cambio climatico y sus expresiones asociadas
durante los intervalos temporales seleccionados.
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6.4. MUESTREO

La estrategia de muestreo del Observatorio es polietapica para los distintos soportes,
excepto para los diarios de referencia de la prensa convencional, sobe los que se practica
un seguimiento diario y analisis mensual. Para el resto de los soportes, al igual que en
afnos anteriores, el muestreo se ha llevado a cabo en las tres etapas que se describen a
continuacion.

v" Primero. Se eligieron los soportes y medios a seguir de los distintos soportes:
Internet (medios digitales y fuentes online); medios de radiodifusion convencional®
(radio y television) y la red social X (antes Twitter). Los filtros de busqueda

empleados fueron las palabras clave “cambio climatico”, “calentamiento global”,
‘emergencia climatica”, “efecto invernadero” y “crisis climatica”.

v' Segundo. Se determinaron las fechas de seguimiento, que son las mismas para
todos los soportes con el fin de poder comparar los resultados de las variables
transversales aplicadas a las publicaciones de los distintos soportes, excepto para
la prensa convencional seguida diariamente. Para la eleccion de las fechas de
seguimiento se considero primero el marco muestral del primer semestre de 2025 y
se opero después mediante la técnica del muestreo aleatorio sistematico de
semanas naturales (Kayser, 1961°) para la eleccion de los dias de la muestra. Para
ello, en primer lugar, se procedié a enumerar todas las semanas de este primer
semestre. Posteriormente se eligieron 5 semanas, 35 dias, entre las 26 semanas
del primer semestre de 2025. La primera semana, elegida al azar fue la ultima
semana de enero, del 27/01 al 02/02, y las siguientes semanas se seleccionaron el
coeficiente K, con la condicion de la presencia mensual, por lo que se determino
que el valor de K fuera 5. Aunque, por efecto del azar, no hubiera sido elegida para
la muestra ninguna semana de un determinado mes, este estaria representado por
el resto de las unidades muestrales del semestre, puesto que la muestra
representa el conjunto del semestre. (Véase Tabla 1).

v' Tercero. La tercera fase de muestreo se aplicé a las muestras de Internet y de la
plataforma X, debido al elevado numero de publicaciones encontradas. El objetivo
fue obtener una submuestra estadisticamente representativa que permitiera la
aplicacion de un analisis sistematico mediante codificacion manual con un
protocolo de 60 variables.

Internet se caracteriza por una gran profusion de publicaciones (136346
publicaciones online sobre cambio climatico en 2025), que superan enormemente
las realizadas por los medios convencionales en el mismo periodo. En 2025 se
aprecia un descenso respecto al afio anterior. Entre otros factores, influye la
implementacion de un nuevo canon por parte de CEDRO aplicado a cada
publicacién, lo que llevé a que la empresa Onclusive aplicara unilateralmente un
filtro de relevancia.

8 En este estudio no se incluyen los resultados de los medios de radiodifusion convencional (radio y television).
9 Esta técnica de muestreo se basa en la técnica de “semanas compuestas” desarrollada por Kayser para el
analisis de la prensa, debido al caracter estructural de la semana en la produccion informativa de los diarios.
Véase Kayser, Jacques (1961). El periddico: estudios de morfologia, metodologia y de prensa comparada.
Quito, CIESPAL. Kayser no consideré semanas enteras, sino que elaboré semanas analiticas compuestas de
dias de distintas semanas con el objeto de aplicar estas unidades de analisis a los diarios franceses, cfr.: en
Kayser, Jacques (1974). El Diario Francés, Barcelona, A.T.E.
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FECHAS DE LA MUESTREA DEL PRIMER SEMESTRE DE 2025

PRIMERA SEMANA | m X j \ S d
ENERO/FEBRERO- 27/01 | 28/01 29/01 30/01 31/01 | 01/02 02/02
SEGUNDA SEMANA | m X j \ S d
MARZO- 03/03 | 04/03 05/03 06/03 07/03 | 08/03 09/03
TERCERA SEMANA | m X j v s d
ABRIL- 07/04 | 08/03 09/03 10/03 11/03 | 12/03 13/03
CUARTA SEMANA | m X j v s d
MAYO 12/05 | 13/05 14/05 15/05 16/05 | 17/05 18/05
QUINTA SEMANA 8l m X i v s d
JUNIO 16/06 | 17/06 18/06 19/06 20/06 | 21/06 22/06

Tabla 1. Muestra aleatoria de 35 dias del primer semestre de 2025 elegidos mediante
muestreo aleatorio de semanas naturales completas
Fuente: elaboracién propia

Los 35 dias de muestreo del primer semestre de 2025 (Tabla 1) arrojaron un total de
24.844 publicaciones online. Conviene recordar que, en el soporte que denominamos
online (Internet) no se incluyen las redes sociales. Entre las fuentes online encontramos a
los medios nativos digitales junto a portales de medios convencionales y una gran
diversidad de fuentes, como son las paginas web de instituciones, empresas o
asociaciones, si bien la prensa digital es la fuente de informacion mas frecuente sobre el
cambio climatico en Internet.

Dado el elevado volumen de publicaciones online de la muestra (24.844), se extrajo una
submuestra que permitiera la codificacion manual mediante la aplicacion del protocolo de
analisis de este Observatorio. Se trabajé con un margen de error bajo, del 4%, un
coeficiente de confianza del 95% (2 sigmas) y el maximo nivel de heterogeneidad de la
muestra, p=q= 50. El valor de la submuestra fue de 610 unidades, que fueron extraidas de
las publicaciones de las cinco semanas de muestra mediante seleccion aleatoria
empleando dados digitales.

En el caso de la redo social X (antes Twitter) las publicaciones obtenidas en las cinco
semanas de seguimiento ascendieron a 64282 publicaciones. Se calculé el tamafo de la
submuestra de X requerido para N= 64282 unidades. Se trabajé con un margen de error
del 5%, un indice de confianza de 2 sigmas y los valores p=q= 50. El Se import6 el Excel
con las 64282 publicaciones a una base de datos SPSS y se obtuvo una muestra
aleatoria con afijacién proporcional por meses de 400 unidades muestrales, que han sido
analizadas mediante codificacion manual.

En cuanto al andlisis cualitativo de 2025 sobre la prensa de referencia se ha trabajado a
partir de fuentes secundarias. Estas fuentes son los informes y resumenes de prensa
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elaborados por Rogelio Fernandez-Reyes para este Observatorio y para el Media and
Climate Change Observatory de la Universidad de Colorado. En estos documentos se
analizan las publicaciones de los diarios El Pais, El Mundo, La Vanguardia 'y Expansion,
que fueron seleccionados en el afio 2015 por ser los de mayor difusién, cobertura
geografica y mayor disponibilidad en el acceso retro temporal a través de los buscadores
en Internet. El seguimiento de estos diarios permite efectuar analisis comparativos con la
cobertura del mes anterior, con el mismo mes de afios anteriores y con la tendencia
internacional. De manera puntual, también se contrasta con otros medios de prensa. Las
publicaciones fueron extraidas mediante los buscadores Factiva y My News, empleando
como filtros de busqueda los términos “cambio climatico”, “calentamiento global” y “crisis
climatica” en todas las portadas y editoriales. También se seleccionaron articulos en otras
paginas o secciones que fueron considerados de interés. El numero de articulos
contabilizados con los términos “cambio climatico” y “calentamiento global” a lo largo de
2025 fueron 2071.

6.5. PROTOCOLO Y VARIABLES DE
ANALISIS

Para el analisis de las 1000 unidades muestrales procedentes de Internet (online) y la
plataforma X se ha aplicado un exhaustivo protocolo de analisis que emplea numerosas
variables destinadas a identificar cada unidad y el tratamiento informativo recibido en
funcién de las caracteristicas de la informacion en cada soporte.

Se ha operativizado cuantitativamente el estudio de las recomendaciones del Decalogo
2022 de recomendaciones para la comunicacion del cambio climatico y de la transicion
ecoldgica, mediante variables dedicadas al analisis del cumplimiento de estas
recomendaciones que fueron aplicadas de forma transversal en todos los soportes, con el
objetivo de comprobar en qué medida son seguidos estos principios. Por lo tanto, cada
soporte (radio, television, prensa convencional, fuentes online y X) tiene un protocolo
adaptado, que incluye las variables especificas junto a otras variables transversales que
permiten el contraste de resultados entre soportes.

De acuerdo con los objetivos del Observatorio en el afio 2025, se han revisado las
variables aplicadas en los estudios realizados en afos anteriores, manteniendo las
nuevas introducidas en 2023 destinadas a identificar el género vinculado al rol de los
principales declarantes y aludidos/as en la informacion. Ademas de estas variables para
examinar la comunicacion desde una perspectiva de género, se mantienen aquellas
destinadas a analizar la presencia y esencia de discursos negacionistas y de odio en
relacion con la crisis climatica.

Para el estudio de la comunicacién del cambio climatico del afio 2024 se introdujeron dos
nuevas variables dedicadas a detectar la presencia de la IA en la informacion sobre la
crisis climatica, con el fin de observar si se han empleado herramientas de IA para la
elaboracioén de la informacion y si se cumple o no con los principios éticos de
transparencia en el uso de la IA que se recogen en la referida Carta de Paris de RSF y en
el Reglamento de la UE 2024/1689. Una segunda variable sirve para detectar las
referencias que se hacen a la |A en el discurso mediatico sobre la crisis climatica. Una vez
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identificadas estas publicaciones, se practica sobre ellas un analisis cualitativo. (Véase
capitulo 5)

A continuacién, se ofrece un resumen de las 60 variables de analisis que contiene el
protocolo empleado en 2025. En este resumen se han eliminado las variables especificas
correspondientes a los medios de radiodifusion convencional y no se incluyen los detalles
relativos a la categorizacion de estas variables, pudiendo consultarse dicha categorizacion
en el correspondiente Libro de Codigos. Ademas de la categorizacién de cada variable
para la codificacion del contenido, este documento contiene las especificaciones e
instrucciones pertinentes para la correcta aplicacion de este protocolo por parte de los/as
codificadores o analistas.

v
v

AN N N NN YN

AN NN YV N N U N N NN

ANERN

v

Fecha de la publicacion, dia de la semana, mes y aino.

Nombre de la fuente (Diario, canal tv, canal radio, fuente online, cuenta
Twitter/YouTube).

En el caso de una fuente online: Tipologia de fuente. Estas se clasifican
atendiendo a su actividad principal, diferenciando si se trata de medios
profesionales (prensa, radio, televisidén, agencias, medios online hibridos), o si
las publicaciones provienen de instituciones de otra naturaleza cuya funcion
principal no es la comunicacion publica, aunque desde sus sitios web también
divulguen informacion o contenidos sobre cambio climatico.

Titular de la informacion.

Tema (repertorio actualizado de palabras clave).

Prioridad del cambio climatico como tema de referencia.

Género periodistico.

Tipologia de la imagen principal.

Enmarcado principal de la informacion.

N.° de Declarantes.

Principales declarantes en la informacién/rol de quienes toman la palabra
(Declarantes 1°y 2°).

Principal aludida/o.

Género de los declarantes 1° y 2° y del principal aludido/a.

Nombres propios de declarantes y aludidos.

Numero de fuentes de informacion.

Comunicacion de los beneficios de la transicidn la ecoldgica.

Perspectiva ética.

Comunicacion de las iniciativas ciudadanas.

Contexto espacial predominante.

Contexto temporal predominante.

Variedad de fuentes (N.° de fuentes de informacién).

Fuente de datos predominante.

Relacion del cambio climatico con los fendmenos meteoroldgicos extremos.
Comprensibilidad del fendbmeno y empleo de terminologia especifica sobre
cambio climatico.

Medidas de mitigacion comunicadas.

Medidas de adaptacion comunicadas.

Presencia de negacionismo/escepticismo ;Qué se niega?
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v" Presencia de discurso de odio y atributos.
v' Empleo de inteligencia artificial en la elaboracion de la informacion.
v' Referencias a la inteligencia artificial en el contenido de la informacién.

El Libro de Cddigos ha servido de guia a los distintos analistas (codificadores). Para este
estudio se ha incorporado una nueva investigadora qué participd en varias sesiones de
formacion con el fin de garantizar la convergencia deseable entre analistas. Se llevo a
cabo una prueba para medir esta convergencia o grado de acuerdo mediante la prueba
Alfa de Krippendorff (Krippendorff, 2011) que arrojo un valor de 0,78.

El protocolo completo se aplicoé integramente a aquellas unidades en las que el cambio
climatico es el tema o el asunto principal. Todas las publicaciones extraidas o
proporcionadas por las distintas fuentes contienen los términos empleados como filtros de
busqueda. Sin embargo, tras la lectura, el analista determina cuando la crisis climatica es
la referencia principal de la comunicacion, o cuando se aborda de forma secundaria en el
contexto de una informacion sobre otro asunto prioritario, en cuyo caso se determina que
el cambio climatico es un asunto secundario en la publicacién. En ese caso, solo se
aplican las variables de identificacidon del registro y del soporte que permiten identificar el
contenido prioritario de la informacion.

Los datos extraidos del analisis de las unidades muestrales de los distintos soportes
fueron registrados en una unica base de datos IBM SPSS Statistics para el analisis de
frecuencias, tablas de contingencia y pruebas de contraste estadistico. Los graficos han
sido realizados con Excel.
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