WEBINAR: TRANSPARENCIA EN LA
COMUNICACION POST-COVID-19 BAJO EL
MARCO DE LA AGENDA 2030 -

LA AGENDA 2030 OPORTUNIDADES Y RETORCESOS ENEL AMBITO
DE LA COMUNICACION.Y EN PARTICULAR DE LA TRANSPARENCIA
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Qué es el ODSwashing?

version 2.0 del greenwashing

a
N

Esta el ODSwashing usandose cada vez mas para hacer branding o realmente se estan tomando medidas
para alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible? La Agenda 2030, primera en la lista de

los objetivos de RSC en muchas entidades y empresas, esta en boca de todos y aparece en casi todas las
acciones con trasfondo solidario y/o ecofriendly.

= (Es moralmente cuestionable o es preferible a no hacer nada?

= Subirse a la ola de la Agenda 2030 es algo muy positivo.

Fin?
Medio?
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éQué compensa mas?

= ¢Que se haga algo, aunque sea promovido con una finalidad encubierta de autobombo

0 que se ponga freno a las acciones de falso compromiso con los ODS?

= ¢(Realmente son medidas las acciones por conseguir los objetivos ODS o simplemente se usan “etiquetas” a cosas que
antes ya haciamos, sin medir el impacto real en positivo que se consigue con cada una de ellas?

= iDodnde esta el limite para decir que una iniciativa cumple verdaderamente con ese objetivo por el que ha sido creada?

éQuién verifica a nivel empresarial que ese compromiso que se defiende se esta cumpliendo al 100% y no esconde
letra pequena?
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= = greenwashing / ODSwashing.
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Falso impacto positivo en la preservacion del planeta, también lo tiene en el sector de la inversién
en unos momentos en los que los ahorradores, individuales e institucionales, buscan destinar

su dinero obteniendo una doble rentabilidad: para su bolsillo y para su entorno.

Inversidn Socialmente Responsable (ISR) o a la inclusidn de criterios ASG

Caso Volkswagen
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Empresa Argumentos clave de las Valoracion del Greenwashing
campanas
Acciona “Pioneros en desarrollo y Infraestructuras insostenibles
sostenibilidad” , energia edlica, constituyen la mayor parte de sus
biocombustibles y transporte INgresos;
maritimo. La diversificacion hace una evaluaciéon
dificil;
Usa un lenguaje muy contundente en la
publicidad.
Iberdrola | Energias renovables, Las energias renovables no constituyen

consumidores responsables.

un porcentaje tan elevado como sugiere
la publicidad:

La empresa apuesta firmemente por la
energia nuclear.

La Caixa

La Obra Social “La Caixa”,
gestion ambiental de las
oficinas.

Participacion en empresas dudosas (p.e.
Repsol).

Repsol

“Inventemos el futuro”.

Impactos muy visibles (tanto a nivel
nacional en las petroquimicas, como
internacional en los pozos petroliferos);
Las dltimas campafas ya no utilizan el
medio ambiente como argumento.

SEAT

Ecomotive, eficiencia, bajas
emisiones.

Participacion en grupos de presion
contra medidas efectivas para reducir
las emisiones;

No aprovecha el
posibilidades  para
movilidad sostenible.

abanico de
generar una
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Unién Europea

La UE pacta los primeros criterios para identificar inversiones 'verdes’ y

combatir el blanqueo ecoldgico

COMUNICACION DE LA COMISION AL PARLAMENTO EUROPEO posicion del Consejo

en lo referente a la adopcidon de un Reglamento del Parlamento Europeo y del Consejo sobre
el establecimiento de un marco para facilitar las inversiones sostenibles [2018/0178 (COD)],

y por el que se modifica el Reglamento 2019/2088, sobre la divulgacion de informacidn relativa

a la sostenibilidad en el sector de los servicios financieros
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Qué facil es usar los ODS para el greenwashing.
Puede parecer que la culpa no es de los ODS sino de las empresas, que los (ab)usan,

pero no debemos olvidar la presion que estas reciben de los promotores de los ODS,

en particular de la ONU, del Pacto Mundial y de la industria de la consultoria,

para mostrar contribuciones y aparecer que los ODS son respaldados por las empresas.
Profesor Antonio Vives

ecores

tiempo de actuar
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Criterios para evaluar esas contribuciones:

¢“contribucion” cualquier cosa que se pueda relacionar con alguna de las 169
metas? ¢Qué caracteristicas deben tener esas “contribuciones”?

5 CRITERIOS

para discernir entre la legitimidad y la probabilidad de greenwashing en las
contribuciones a los ODS. Deben ser MICIS:

Materiales, Incrementales, Contextuales, Impactantes y Sostenibles.

ecores

tiempo de actuar
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La RS sin ética... jes
cosmetical
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